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APRESENTACAO

Esta coletanea relne trabalhos baseados no quadro tedrico da Semidtica Social Visual, com o
proposito de encorpar a discussdo sobre a necessidade de se oferecer um método sistematico e
linguisticamente fundamentado, a fim de se tornar passivel de andlise os outros modos
semidticos existentes para além da fala/escrita, como por exemplo o modo visual, tdo

importante nos dias de hoje.

Conforme assinalam Kress & van Leeuwen (1996), as imagens, enquanto recurso para a
representacao, apresentam regularidades culturalmente produzidas que sao comuns a todos os
seres humanos no processo de construcdao de significados, assim como a escrita, podendo ser,

portanto, objeto de descricao formal por meio de uma gramatica.

Sabemos hoje que os meios de comunicagao tém explorado e recorrido as mais diferentes
formas de representacdo de sentidos e experiéncias. E nesse ambito, torna-se essencial
compreender os potenciais significados que sustentam as escolhas e usos dos produtores e

comunicadores.

Nesse ambito, Hodge & Kress (1988) propdem uma nova abordagem, fundamentada pela
concepgao de Halliday (1978) de linguagem como Semidtica Social, cujo foco estad centrado nas
fungOes sociais da linguagem, considerando a dimensao social para entender a estrutura e o
processo da linguagem, bem como o estudo integrado dos varios modos semidticos em uso
num determinado tipo de texto ou evento social (visual, sonoro, gestual, etc.) com o intuito de

perceber a totalidade dos significados produzidos.

Os artigos aqui expostos suscitam reflexdes sobre a inter-relacao entre os estudos linguisticos e
midiaticos, enfatizando a contribuigdo tedrico-metodoldgica da semidtica social na producdo e
desconstrucao dos significados configurados pelos mais diversos tipos de textos, abrangendo

desde a midia impressa até a multimidia, do jornalismo a publicidade.

Este livro sera util, portanto, a pesquisadores e profissionais de campos transdisciplinares de
atuacdo, tais como Jornalismo, Publicidade, Educacdo, Estudos Discursivos, Linguistica,

Semidtica, Webdesign, e Diagramacao.

A obra inicia-se com o texto Situando a semidtica social visual no quadro tedrico das
demais semidticas no ambito da linguistica, cujo intuito é oferecer aos leitores,
especialmente aos neodfitos no assunto, uma nogdo geral sobre os pressupostos e conceitos-

chave que amparam a Semidtica Social.



No capitulo 2, Semiotica social e literacia para os media: os significados sociais
construidos pelas publicidades da revista Visdo Jinior, investiga-se os tipos de
representacbes e interagdes sociais produzidas pelos elementos visuais das imagens

publicitarias presentes em uma revista de informacgdes dedicada ao publico infanto-juvenil.

No capitulo 3, A representacdao da identidade nacional em publicidades turisticas
brasileiras: um estudo de caso sob a perspectiva da multimodalidade, verifica-se como
as campanhas publicitarias produzidas pelo érgao oficial do Turismo brasileiro (Embratur)
representam a identidade nacional do pais. Para tanto, é realizada a analise multimodal dos

recursos textuais e visuais configurados nos cartazes oficiais de promogao turistica do Brasil.

No capitulo 4, Semidtica social e gramatica visual: o sistema de significados
interativos, busca-se demonstrar a aplicabilidade das categorias analiticas da gramatica visual
a partir de um estudo de caso que analisou como 0s principais jornais de Portugal
representaram o seu idolo nacional do futebol, o jogador Cristiano Ronaldo, na altura em que

foi celebrada a sua contratacdo miliondria com o clube espanhol Real Madrid.

O capitulo 5, A semioética social das cores e das formas tipograficas: conceitos,
categorias e aplicacoes, explana sobre as grelhas metodoldgicas referentes aos sistemas
parameétricos das cores e da tipografia, demonstrando a sua aplicabilidade através da analise
dos significados construidos pelas escolhas das tonalidades e dos tipos de letras em trés jornais

de referéncia em Portugal.

O capitulo 6, Educacao para a midia e multimodalidade: contributos da gramatica
visual para a analise dos significados construidos por layouts de homepages de
webjornais, traz um estudo de caso da composicao visual dos layouts das homepages da
versao online dos jornais brasileiros mais lidos no Brasil: o Super Noticia, O Globo e a Folha de
Sao Paulo, a luz do referencial tedrico da semiotica social e a grelha metodoldgica da gramatica

visual.

Finalmente, no capitulo 7, Comunicacdao e novas tecnologias: contribuicdes da
abordagem multimodal para a anadlise dos significados sociais construidos por
layouts de websites, foram apontadas as contribuicbes oferecidas pelas categorias da
gramatica visual, nomeadamente os significados da composicdo, da tipografia e das cores, para
a analise dos significados sociais construidos em dois exemplos - temporalmente distantes entre

si — de webpages do site jornalistico Observatorio da Imprensa.

Boa leitura!
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1. SITUANDO A SEMIOTICA SOCIAL VISUAL NO QUADRO TEORICO
DAS DEMAIS SEMIOTICAS NO AMBITO DA LINGUISTICA!

1.1 Um novo olhar sobre a Semiotica e a Comunicagao Visual

A produgdo de signos e a utilizacdo de recursos semidticos esta estritamente vinculada aos
meios de comunicacgdo e representacdo. De fato, signos sdo os materiais através dos quais as
mensagens sao constituidas. Com base em uma concepcao de linguagem como um sistema
social baseado em semidtica (Halliday, 1978), este livro parte do pressuposto de que a
comunicacao de significados ndo se restringe apenas ao modo semidtico linguistico, mas
também a outros modos semidticos, como € o caso do modo semidtico visual. Esse é o motivo
pelo qual a atual investigacao insere-se no quadro tedrico da Semidtica Social da comunicacao
visual - teoria elaborada com base na Linguistica Sistémico-Funcional formulada por M. A. K.
Halliday -, pois compreende os textos de uma perspectiva multimodal, incluindo os diferentes
recursos semioticos através dos quais a linguagem é realizada, para além do recurso semidtico
verbal. De fato, o modelo de abordagem linguistica e semidtica proposto por Halliday mostra-se
pertinente porque permite a reflexdo acerca dos processos sociais e de sua relacgdo com a
produgdo de significados semidticos.

Desta perspectiva, Kress & van Leeuwen (1996, 2006) propdem um novo olhar sobre os
recursos semioticos visuais, encarando as formas de comunicagdo que empregam imagens com
a mesma importancia dada as formas linguisticas. Este novo posicionamento decorre da atual e

evidente relevancia atribuida a comunicacdo visual, bem como a escassez de métodos

! Este artigo consiste em um recorte feito da Tese de Doutorado de Carvalho (2012), intitulada “Semidtica
Social e Imprensa: o layout da primeira pagina de jornais portugueses sob o enfoque analitico da
gramatica visual”.
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dedicados a reflexdo e compreensao sobre o que € realmente comunicado pelo design visual.

Na concepcdao de Kress & van Leeuwen (1996), as imagens, enquanto recurso para a
representagao, demonstram regularidades culturalmente produzidas que sdo comuns a todos os
seres humanos no processo de construgao de significados, assim como a escrita, podendo ser,
portanto, objeto de descrigdo formal por meio de uma gramatica. Para os autores, cada modo
semiotico tem suas proprias possibilidades e limitagdes no que concerne a realizagdo de
significados. Nem tudo o que pode ser realizado pela escrita pode também ser realizado por
meio de imagens, ou vice-versa. Nesse sentido, qualquer modalidade semidtica tem a
capacidade de formar "textos", isto €, complexos de signos internamente coerentes entre si
como também coerentes externamente, com o contexto no e em funcdo do qual foram

produzidos.

1.2 As principais vertentes em Linguistica e Semiotica

Em se tratando do desenvolvimento da teoria semiética®, trés vertentes partiram das ideias do
dominio dos estudos linguisticos na tentativa de adaptad-las aos modos ndo-verbais da
comunicagdo. A primeira vertente é a semidtica estruturalista de Saussure, também conhecida
por Escola de Genebra, que teve inicio na primeira década do século XX e cujos principios foram
estendidos para os estudos em moda, fotografia, cinema e musica.

No curso do seu desenvolvimento, uma parte deste estruturalismo desencadeou o “paradigma
estruturalista da semiética”, representado, principalmente, pelos trabalhos de Louis Hjelmslev,
Roland Barthes e Algirdas Greimas®. J& a outra parte desse estruturalismo disseminou-se em
varias areas do conhecimento relativas as humanidades que, embora ndo tenham sido
necessariamente tachadas de semidtica, é possivel depreender a preocupagao com as nogoes
de signo, de estrutura, e de sistema signico. E o caso da antropologia estrutural de Lévi-
Strauss, da psicanalise de Jacques Lacan, da histdria das ideias de Michel Foucault e da filosofia
de Jacques Derrida — também alcunhados de “pds-estruturalistas™. Diferentemente dos
estruturalistas, que defendem a independéncia e a hegemonia do significante em relacdo ao
significado, os pds-estruturalistas concebem o significante e o significado como inseparaveis,
admitindo, assim, a pluralidade de sentidos de um texto ou evento semidtico.

A segunda vertente é a semidtica funcionalista da Escola de Praga, de origem quase simultanea
a vertente saussureana (segunda década do século XX), e cujos trabalhos foram desenvolvidos

no campo da arte a partir dos estudos linguisticos realizados pelos Formalistas Russos®. Nessa

Reconhecemos que os primeiros estudos em Semidtica remontam a filosofia grega e demais disciplinas
afins. No entanto, é somente no inicio do século XX, com o trabalho de linguistas, que a Semidtica comega
a adquirir autonomia e estatuto cientifico.

3Noth (1996) apresenta as principais contribuicdes dos tedricos responsaveis pelo desenvolvimento do
chamado “paradigma estruturalista da semidtica”.

“*Para uma compreens3o mais aprofundada das premissas conceptuais do pensamento pds-estruturalista,
ver Culler (1997).

>Sobre os principais estudos desenvolvidos pelos tedricos da Escola de Praga, ver Fontaine (1980).
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vertente, a énfase pode ser atribuida, sobretudo, a Roman Jakobson, cujos conceitos e métodos
de pesquisa tornaram-se altamente influentes para o avango da semidtica ao longo do século
XX, razao pela qual seus estudos sdo atualmente considerados como um “classico da
semiotica”.

E importante salientar que as pesquisas realizadas pela Escola de Praga ndo convergiram para a
construgdo efetiva de uma “ciéncia semidtica”, embora tenham resultado em um conjunto
significativo de contributos centrados na problematizacdo dos signos na sua relacao com a vida
social, voltada especialmente para os signos linguisticos e poéticos, desenvolvidos a partir de
modelos tedricos emprestados de outras ciéncias.

Por conseguinte, a falta de uma sistematizacdo tedrica e de um arcabougo cientifico
precisamente semidtico pode sinalizar um dos motivos pelos quais os semioticistas russos nao
receberam tanta projecao quanto os semioticistas adeptos da tradicdo saussureana. Afinal, é
Saussure quem estabelece as bases precisas e os principios cientificos, tedricos e metodoldgicos
necessarios para o estudo da lingua, bem como para outros sistemas semidticos.

Em que pesem as ricas contribuicdes oferecidas pelas vertentes estruturalista e funcionalista
para o estudo da semidtica, fica evidente em ambas as visdes a hegemonia atribuida a
linguagem verbal e a incipiéncia de estudos efetivamente voltados para os outros tipos de
linguagem. Na tentativa de ocupar esta lacuna e assegurar a importancia de todos os modos
semidticos em jogo na construcdo da totalidade dos significados, a Semidtica Social emerge
como a terceira vertente.

A Semidtica Social teve inicio na Australia no final dos anos 1980 e fundamenta-se nos
pressupostos estabelecidos pela Linguistica Critica que, por sua vez, assenta-se na abordagem
proposta pela Linguistica Sistémico-Funcional — buscando, assim, sistematizar métodos
adequados para a analise de todos os recursos semiodticos além do verbal empregados no
processo de comunicacao e representacao. Esta é a filiagdo tedrica da presente investigacao e a

tonica das préximas segbes, a comegar pela abordagem da Linguistica Critica.

1.3 Linguistica Critica: historico e desdobramentos

A Linguistica Critica surgiu no final da década de 1970, com o lancamento das obras Language
and Control (Fowler et al., 1979) e Language as Ideology (Hodge & Kress, 1979) por um grupo
de pesquisadores da Universidade de East Anglia, Gra-Bretanha. Nas referidas obras, os autores
ressaltam a estrita conexao entre a estrutura linguistica e a estrutura social, a0 argumentarem
que grupos e relagdes sociais influenciam o comportamento linguistico e ndo-linguistico de
falantes e produtores de textos. Nesse sentido, a visdo de mundo dos usuarios da linguagem é
uma consequéncia da sua relagdo com as instituicbes e a estrutura socioecondmica da
sociedade.

A partir dessa ldgica, a nogao de ideologia mostra-se como um dos conceitos-chave para os

linguistas criticos, entendida como “um corpo de ideias sistematicamente organizado a partir de

3
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um ponto de vista particular da realidade” (Hodge & Kress, 1979: 6). Desta perspectiva, o
significado linguistico é visto pelos linguistas criticos como parte inseparavel da ideologia, e
ambos dependem da estrutura social na qual o individuo encontra-se imerso. Sob este viés,
Fowler & Kress (1979) inferem que a posicdo, o status e os papéis dos individuos no sistema de
classes — aspectos que os aproximam ou distanciam de outros individuos — definem as suas
respectivas habilidades comunicativas, de tal modo que a habilidade total da linguagem é um
produto da estrutura social.

A afirmacdo de que “a habilidade na linguagem é um produto da estrutura social” é defendida
pelos linguistas funcionalistas, nomeadamente por Michael Halliday (1978). De acordo com a
concepgao funcionalista, a linguagem é um produto da interagdo social, concebida como um
objeto ndo auténomo, e engendrada a partir da necessidade dos falantes de cumprir com
propodsitos comunicativos especificos. Tal abordagem opde-se a visao formalista da linguagem,
que a julga como um objeto autdnomo, cuja organizagdo interna ndo recebe qualquer influéncia
das fungdes externas da linguagem.

A concepgdo divergente entre ambas as abordagens resulta na formulagdo de duas gramaticas
distintas. Enquanto a gramatica formalista analisa a estrutura sistematica das formas de uma
lingua, a gramatica funcionalista analisa as relacdes entre as formas e as funcdes linguisticas
(Neves, 1997). Em termos praticos, a gramatica formal consiste em um conjunto de regras, ao
passo que a gramatica funcional integra uma série de recursos para descrever, interpretar e
construir significados — o que aponta para a maior abrangéncia deste construto tedrico em
relacdo aquele.

Com efeito, a Linguistica Critica baseia-se nos pressupostos funcionalistas de M.A.K. Halliday ao
defender que os significados sociais e suas realizacbes textuais sdo incluidos no escopo de uma
descricao gramatical. Halliday foi aluno e um dos seguidores de Jonh Firth, cujo pensamento
linguistico encontra-se diretamente associado a escola inglesa de antropologia social, tendo
como principal expoente o antropodlogo Bronislaw Malinowsky. Na concepcdo de Malinowsky
(1923), o significado linguistico estd intrinsicamente ligado ao contexto cultural, pelo que sé
pode ser determinado por este.

Do mesmo modo, Firth (1937) entende o significado linguistico como contextual, e somente
pode ser definido com base em um contexto cultural inserido no contexto linguistico de um
enunciado. Para Halliday (1978), desde que a linguagem €é aprendida em contextos de
interacdo, e que sua estrutura em uso corresponde a necessidade comunicativa destas
interacdes, a estrutura de uma linguagem deve ser vista como formada em resposta a estrutura
da sociedade que a utiliza.

Levando em conta os pressupostos hallidayanos, Fowler & Kress (1979) estabelecem trés
postulados gerais para a Linguistica Critica. O primeiro atesta que a linguagem possui fungbes
especificas e as formas e os processos linguisticos expressam tais fungdes. O segundo infere
que as selegbes que os falantes fazem no inventario total de formas e processos sdo

originalmente sistematicas, seguindo principios especificos. Opondo-se a nogao saussureana de

4
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arbitrariedade na relacdo entre forma e conteldo, o terceiro postulado sublinha que a forma
relata e/ou significa o contetdo.
Enquanto os dois postulados iniciais adotam a visdo de linguagem de Halliday (1978), o terceiro
€ proposto pelos préprios linguistas criticos, cujo intuito é reformular a nocdo de sistema de
Saussure, em que um termo possui significado em virtude de sua oposicdo com outros termos.
Para os linguistas criticos, os termos possuem significados ndo apenas por oposicdo a outros
termos, mas também em si mesmos. Ou seja, a forma linguistica somente pode ser
demonstrada como a realizacdo de um significado social quando é possivel reconhecer o
significado contido em seus proprios itens (Fowler & Kress, 1979).
Além de demarcar sua oposicdo aos pressupostos estabelecidos pela tradicional Linguistica
Estruturalista, que dissocia a estrutura da linguagem do uso da linguagem, os linguistas criticos
também problematizam alguns pontos abordados pela Sociolinguistica. Segundo Fowler & Kress
(1979: 189), os sociolinguistas tratam apenas da influéncia da estrutura social sobre o uso da
linguagem, como se para cada linguagem empregada por uma dada comunidade houvesse uma
gramatica especifica que pré-existisse aos processos sociais. A implicagao disso € a abordagem
do uso da linguagem e da estrutura social como duas unidades distintas que se ligam de modo
acidental ou arbitrario, desconsiderando, assim, a relacao dialética entre linguagem e
sociedade, bem como a visdo de linguagem como parte integrante do processo social.
Em contrapartida, Fowler & Kress (1979: 190) argumentam que a linguagem serve para
confirmar e consolidar as organizagbes que as moldam, sendo utilizada para manipular os
individuos, estabelecer e manter tais organizacdes em status e papéis economicamente
convenientes, e também sustentar o poder de agéncias, corporagdes e outras instituicoes. Em
funcao disso, a analise linguistica apresenta-se como ferramenta importante e necessaria para o
estudo dos processos ideoldgicos que mediam relacdes de poder e controle. E é por esta razao
gue a Linguistica Critica emerge como uma linguistica instrumental para a andlise dos discursos
veiculados pelos meios de comunicacdo publica — jornais, propagandas, documentos oficiais,
entrevistas, entre outros —, com o intuito de detectar a ideologia implicita em suas proposicoes.
Fundamentando-se, sobretudo, no arcabouco descritivo proposto pela gramatica sistémico-
funcional (Halliday, 1994), Fowler & Kress (1979: 194-195) elaboram um modelo de anélise
linguistica baseada em cinco aspectos principais:
1) Eventos, estados, processos, e suas entidades associadas: a gramatica da
transitividade.
2) As relag0es interpessoais entre o falante e o ouvinte: a gramatica da modalidade.
3) A manipulagdo do material linguistico: as transformactes originadas pelos processos de
nominalizacdo e apassivagao.
4) A ordenacdo linguistica: a gramdtica da classificacdo, incluindo os mecanismos de
relexicalizagao e criagdo de neologismos.

5) Coeréncia, ordem e unidade do discurso: o sistema de tema e rema.
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Em suas obras seminais, os linguistas criticos afirmam que os textos ndo sdo apropriados como
fontes de dados, mas devem ser tratados como topicos independentes para “interpretacdo
critica”. A partir desta ldgica, os textos sdao vistos como a parte linguistica de interacdes
comunicativas imersas em complexos processos sociais. A estrutura do discurso e dos textos
expressam, nesse sentido, os propositos e papéis dos seus participantes, resultantes de formas
predominantes de organizacao econémica e social. Contudo, a comunicagao (e portanto, a
linguagem) nao é apenas um reflexo de estruturas e processos sociais, mas também um modo
instrumental de afirmar e legitimar a existéncia de estruturas sociais e condicbes materiais
(Fowler & Kress, 1979: 195).

Para os linguistas criticos, o ato de interpretar representa, entdo, o processo de recuperar os
significados sociais expressados no discurso pela analise das estruturas linguisticas a luz de
seus contextos sociais e interacionais mais amplos. A natureza “critica” desta interpretacao
linguistica decorre, segundo Fowler & Kress (1979: 196), do carater implicito de muitos
significados sociais; logo, a atividade de revelar tais significados recai necessariamente na
interpretacdo critica, ou melhor, em uma atividade de “desmistificacdo”®.

Talvez seja por reconhecer a fragilidade desta afirmacao que Fowler (2004 [1996]: 209), alguns
anos depois, esclarece: “nao existe necessariamente nenhuma realidade verdadeira que possa
ser revelada pela pratica critica, existem apenas representacoes relativamente variadas”. Para
além disso, Fowler (2004: 209) enfatiza o carater transformador da instrumentalidade do

modelo proposto pela Linguistica Critica, endossando que:

A Linguistica Critica postula que todas as representacdes sdao mediadas e
moldadas por sistemas de valores que estao impregnados no meio (neste
caso, a linguagem) usado para a representacao; a Linguistica Critica desafia o
senso comum mostrando que algo poderia ter sido representado de outra
forma, com um significado muito diferente.

Em virtude dos fortes posicionamentos tedricos defendidos pelos criadores da Linguistica
Critica, especialmente por Fowler, da oposicdo feita as tradicOes linguisticas tradicionais, bem
como da falta de continuidade e desenvolvimento’ de seus pontos tedricos e praticos, o projeto
foi alvo de muitas criticas por parte da comunidade académica da época, inclusive por alguns
pesquisadores que contribuiram para a formulacdo e surgimento da referida teoria, como é o
caso de Kress (1985: 65):

There is now a significant and large body of work which enables us to see the
operation of ideology in language and which provides at least a partial
understanding of that operation. Some, perhaps the major, problems remain.
I take these to be around the question ‘what now?’. Having established that

®Diante de tal afirmacdo, cabe ressalvar que a presente pesquisa parte do pressuposto de que ndo ha
verdade absoluta, mas sim “verdades” ou pontos de vista distintos sobre um mesmo objeto ou fato social.
’A dispersdo de alguns dos seus membros rumo a outros continentes, especialmente & Australia, resultou
na extingdo do grupo original composto pelos pesquisadores da Universidade de East Anglia. Este fato
pode explicar a existéncia de alguns posicionamentos tedricos divergentes em relagdo ao projeto inicial
nas obras publicadas posteriormente por parte dos pesquisadores que imigraram para a Australia.
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texts are everywhere and inescapably ideologically structured, and that the
ideological structuring of both language and texts can be related readily
enough to the social structures and processes of the origins of particular
texts, where do we go from here?
Apesar das criticas dirigidas ao projeto inicial da Linguistica Critica, um dos seus principios
gerais foi imprescindivel para o desenvolvimento de trabalhos posteriores, qual seja, a
concepcao da linguagem como pratica social — em que “pratica” deve ser compreendida em
termos althusserianos, como uma intervencao na ordem social e econémica de uma dada
instituicdo, que funciona através da reproducdo de uma ideologia socialmente situada (Hodge &
Kress, 1979). Em outras palavras, todos os discursos sdo moldados por praticas sociais, pois
nosso entendimento das coisas sempre deriva daquilo que fazemos. Entretanto, os discursos
podem “transformar” estas praticas em formas que asseguram os interesses e/ou a ideologia
estabelecidos por uma determinada instituicao social.
No que diz respeito a realizacao linguistica dos significados sociais veiculados pelas instituicbes
sociais, Kress (1985: 6-7) — embora ja relate um afastamento em relacdo ao projeto inicial
proposto pelos linguistas criticos — traz importantes contributos para a Linguistica Critica,
especialmente no que tange a definicdo do termo “discurso”. De acordo com este autor,
instituicoes e grupos sociais possuem significados especificos e valores que sao articulados em
linguagem de modos sistematicos, chamados de “discurso”, conforme conceitua a seguir, a

partir de uma perspectiva foucaultiana:

Discourses are systematically organised sets of statements that give
expression to the meanings and values of an institution. Beyond that they
define, describe and delimit what it is possible to say and not possible to say
(and by extension-what it is possible to do or not to do) with respect to the
area of concern of that institution, whether marginally or centrally. A
discourse provides a set of possible statements about a given area, and
organises and gives structure to the manner in which a particular topic,
object, process is to be talked about. In that it provides descriptions, rules,
permissions and prohibitions of social and individual actions.

E importante destacar, também, que a interdisciplinaridade é um dos tracos marcantes da
Linguistica Critica, seja ao adotar conceitos provenientes de outras teorias linguisticas, tais
como os significados “ideacionais e interpessoais” da gramatica sistémico-funcional, ou a “teoria
dos atos de fala” da pragmatica; seja ao recorrer as ideias de pensadores pertencentes a outras
areas do conhecimento, como a nogdo de “discurso” do fildsofo Michel Foucault (1996), a
concepcao de “pratica” de Louis Althusser (1985), as questGes ligadas a “hegemonia e poder”
do filésofo Antonio Gramsci (2004), bem como a alguns pressupostos da “Teoria Critica” dos
filésofos da Escola de Frankfurt, como Theodor Adorno, Walter Benjamin® e, posteriormente,
Jurgen Habermas (1994), com seus estudos sobre a comunicagao no ambito da esfera publica.

O crescente recurso a contribuicdo de diversas areas do saber na tentativa de compreender a

8Wiggershaus (2002) realiza um estudo sobre a histéria, o desenvolvimento tedrico e a significagdo politica
dos tedricos da Escola de Frankfurt.
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totalidade dos processos discursivos e dos significados socialmente construidos por meio da
linguagem resultou na passagem da Linguistica Critica para a Anadlise Critica do Discurso,
iniciada com a publicacdo por Norman Fairclough (1985) do artigo “Critical and descriptive goals
in discourse analysis”, no Jornal of Pragmatics. Membro do Centro de Linguagem na Vida Social
da Universidade de Lancaster, Gra-Bretanha, Fairclough e seus colegas contribuiram
significativamente para o avanco dos debates apenas levantados pela Linguistica Critica.

Assim como Fairclough, Hodge & Kress (1988), embora reconhecam a validade da Linguistica
Critica, apontam para as limitagGes inerentes ao seu escopo tedrico, buscando repara-las. Em
sua obra intitulada Socia/ Semiotics, os autores argumentam que, apesar de terem assumido a
importancia da dimensao social em Language as Ideology, o ponto inicial de analise acabou
sendo os textos e as estruturas da linguagem. Na referida obra, Hodge & Kress (1988) partem
das estruturas e processos sociais, das mensagens e significados, na tentativa de analisar e
compreender os sistemas de significado.

Para além disso, Hodge & Kress (1988) ressaltam que a principal limitacdo de Language as
Ideology é a restrigao ao estudo da linguagem verbal. Para os autores, o significado também
reside com a mesma importancia em outros cddigos semidticos além do verbal; nesse sentido,
os significados sé podem ser apreendidos em sua totalidade por meio da analise de todos os
recursos semidticos em questdo. Dai a inauguracdo da Semidtica Social da comunicagdo visual,
uma visdo “multimodal” dos textos e sistemas de significados sociais que busca abarcar o
processo comunicacional como um todo — incluindo as complexas inter-relacdes entre textos e
contextos, agentes e objetos de significado, forcas e estruturas sociais.

Em suma, é possivel observar um distanciamento cada vez maior por parte dos pesquisadores
afiliados ao projeto inicial da Linguistica Critica, ao expandirem suas implicagcbes tedricas e
praticas, através do desenvolvimento de novas abordagens de estudo e ao apontarem novas
agendas de pesquisa. Tal fato pode ser verificado nao apenas no trabalho de Norman
Fairclough, com a consolidacao da Analise Critica do Discurso, mas também com Gunther Kress,
Robert Hodge e Theo van Leeuwen, com a Semidtica Social e a abordagem multimodal dos

textos, teoria a ser discorrida nas secdes seguintes.

1.4 A Semiotica Social da comunicacgao visual

O trabalho de Hodge & Kress (1988), intitulado Socia/ Semiotics, marca o inicio dos estudos em
Semidtica Social aplicada a textos multimodais, ao considerar todos os demais modos
semioticos que acompanham o modo verbal. A partir das criticas lancadas a semidtica
tradicional, quais sejam, a omissdo dos usos e fungdes sociais dos sistemas semidticos e a falta
de uma pratica analitica convincente que auxilie na descrigdo e interpretagdo das estruturas e
processos através dos quais os significados sociais sdao construidos, Hodge & Kress (1988)
propdem uma nova abordagem, fundamentada pela concepcdo de Halliday (1978) de

linguagem como Semidtica Social, cujo foco esta centrado nas fungdes sociais da linguagem.
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Desta perspectiva, Hodge & Kress (1988: viii) estabelecem duas premissas basicas. Uma delas
diz respeito a consideracdo da dimensdo social para entender a estrutura e o processo da
linguagem. A outra premissa reside no fato de que nenhum modo semidtico pode ser estudado
isoladamente, uma vez que o significado é composto pela integracao dos varios modos
semidticos em uso num determinado tipo de texto ou evento social (visual, sonoro, gestual,
etc.). Nesse sentido, o foco deixa de ser a nocao de signo, tipico da semidtica tradicional, e
recai sobre o processo de producdo do signo. Nesses termos, o signo ndo resulta de uma
conjungdo pré-existente de um significante e um significado (concebido dessa maneira pela
semiologia), mas sim de um processo de producdo signica, no qual os estratos do significante e
do significado sdo relativamente independentes um do outro. Isso porque o significado é
construido a partir do interesse do produtor do signo, que seleciona o modo semidtico que julga
ser mais apto e plausivel para um contexto social especifico.
Deste modo, Hodge & Kress (1988: 261) definem a abordagem semiética como o estudo geral
da semiose, 0 que envolve os processos e efeitos da producdo e reproducao, recepgao e
circulagdo dos significados em todas as suas formas, utilizadas por todos os tipos de agentes de
comunicacao. Nesses termos, a Semidtica Social focaliza a semiose humana, compreendendo-a
como um fenémeno inerentemente social em suas origens, funcdes, contextos e efeitos. Os
significados sociais sao construidos, segundo esta visdo, por meio de uma série de formas,
textos e praticas semidticas de todos os periodos da histéria da sociedade humana.
Uma vez estabelecidas as premissas para uma teoria que enfatiza as relagbes entre
comunicacao e sociedade, Kress & van Leeuwen (1996), em Reading Images: the grammar of
visual design, propéem o estudo da Semidtica Social para contemplar todas as formas de
significacdo entendidas como atividades sociais marcadas pela politica e pelas estruturas de
poder que, nesse sentido, estdo submetidas as disputas que surgem em decorréncia dos
interesses especificos das instituicdes sociais cujos textos sdo produzidos, circulados e lidos. A
partir dessa logica, pode-se inferir que a producao de signos estd diretamente relacionada com
0s meios formais de comunicagao e representacdo, conforme assinalam Kress & van Leeuwen
(1996: 11):
Communication requires that participants make their messages maximally
understandable in a particular context. They therefore choose forms of
expression which they believe to be maximally transparent to other
participants. On the other hand, communication takes place in social
structures which are inevitably marked by power differences, and this affects
how each participant understands the notion of ‘maximal understading’(...).
Representation requires that sign-makers choose forms for the expression of
what they have in mind, forms which they see as most apt and plausible in
the given context. (...) This applies also to the interest of the social

institutions within which messages are produced, and there it takes the form
of the (histories of) conventions and constraints.

Em virtude disso, € importante observar que, em termos de comunicacdo visual, a diagramagao

de /ayouts também reproduz um sistema de convencbes, construindo significados especificos.

9
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Segundo Kress & van Leeuwen (1996), jornais, revistas, livros e cartazes publicitarios envolvem
hoje uma inter-relacdo entre blocos de texto escrito, imagens e outros elementos graficos que,
juntos, sao combinados em um design visual, o chamado /ayout. Nesse sentido, o conceito de
multimodalidade torna-se indispensavel para entender o significado construido por esses textos,

conforme sera explicitado na proxima secdo.

1.5 A abordagem multimodal frente ao cenario das novas tecnologias

O acelerado desenvolvimento das tecnologias multimidia tem influenciado significativamente na
apresentacdo visual dos meios de comunicagdo publica, provocando efetivas mudancgas nas
formas de representacdo e producdo de significados. Prova disso é a forma com que imagem,
som e movimento tornaram-se praticamente imbricados no cotidiano das pessoas.

Essas transformacOes estdao produzindo efeitos nas formas e caracteristicas dos textos, que
estao se tornando cada vez mais multimodais, ou seja, textos nos quais coexistem mais de um
modo semidtico, tais como o visual, o sonoro o gestual, etc. (Kress et a/. 2000: 374). Isto
significa que os produtores de textos tém feito um uso cada vez mais deliberado de uma gama
de modos de representacdo e comunicagdo, que coexistem dentro de um determinado produto
ou evento semidtico. Em consequéncia disso, e apos séculos de hegemonia, 0 modo verbal tem
deixado de ser a forma de comunicacao central e dotada de prestigio nos veiculos midiaticos.
Em decorréncia disso, Kress et al. (2000: 374) apontam para a impossibilidade de se interpretar
os textos focalizando exclusivamente a linguagem escrita, visto que esta consiste em apenas
um dos elementos representativos de um texto que, por sua vez, é sempre multimodal e, por
isso, deve ser lido a partir da conjungao de todos os modos semidticos nele configurados.
Reforcando este posicionamento, Jewitt (2009: 3) argumenta que é imprescindivel entender
como fala e escrita interagem com os modos ndo verbais de comunicacao, razao pela qual os
estudos embasados na concepgao de multimodalidade tém ganhado um ritmo cada vez mais
promissor nos ultimos anos.

Nestes termos, os estudos em multimodalidade visam investigar os principais modos de
representagao em funcdo dos quais um determinado texto é produzido e realizado, bem como
compreender o potencial de origem histérica e cultural utilizado para produzir o significado de
qualquer modo semidtico. Dessa maneira, busca-se abordar as particularidades de cada modo
semidtico, as regularidades de suas combinagdes e seus valores em contextos sociais
especificos.

Desta perspectiva, Jewitt (2009: 14-16) pontua quatro suportes tedricos nos quais se assentam
a abordagem multimodal. A primeira suposicdo basica é de que os significados sdo produzidos,
distribuidos, recebidos, interpretados e reproduzidos através de uma série de modos
comunicativos e representacionais — gesto, postura, olhar, imagem, por exemplo -, e nao
somente através da linguagem escrita ou falada. A segunda suposicdo defende que todos os

modos semidticos sdo moldados através dos seus usos culturais, histdricos e sociais a fim de

10
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realizar diferentes trabalhos comunicativos. A terceira suposicao remete ao fato de que as
pessoas regem significados através da selecdo e configuracdo de diferentes modos, pelo que a
interacdo entre tais recursos € extremamente importante para a producdo de novos
significados. A quarta suposigao, por sua vez, sublinha que os significados dos signos realizados
pelos modos semidticos s3ao sociais, isto &, constituidos pelas normas e regras operadas no
momento da produgdo do signo. Além disso, tais significados sao influenciados pelos interesses
e motivagdes do produtor do signo em um contexto social especifico, que seleciona, adapta e
reformula significados através de um processo continuo de leitura/interpretagdo do signo.

Sob este viés, Kress et a/. (2000) ressaltam que a Semidtica Social constitui-se como um novo e
amplo campo de investigacdes que deve ser estudado com urgéncia. Se a tendéncia das
préximas décadas € a produgdo de uma paisagem semidtica dos meios de comunicagdao cada
vez mais multimodal, certamente havera demandas crescentes de conhecimento especifico
nesta area.

As consideracdes até aqui apresentadas trazem razoes significativas para se langar um novo
olhar sobre as configuragbes visuais contemporaneas, a fim de se estabelecer uma nova agenda
de pesquisa para os estudos em semiose humana no dominio da comunicacdo e da
representagao. Afinal, as teorias semidticas tradicionais, conforme ja assinalado nas secOes
anteriores, mostram-se inadequadas porque estao fundamentadas em uma concepcdo de

linguagem baseada apenas no modo semidtico verbal, ignorando a multimodalidade dos textos.
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2.SEMIOTICA SOCIAL E LITERACIA PARA OS MEDIA: OS
SIGNIFICADOS SOCIAIS CONSTRUIDOS PELAS PUBLICIDADES
DA REVISTA VISAO JUNIOR®

2.1 As criangas e a publicidade: a importancia da literacia para os media

Na atual sociedade, em que o consumo é uma das palavras de ordem, a publicidade tem se
consolidado como um poderoso meio de socializacao e construcdo identitaria das criancas,
fornecendo-lhes modelos e opgdes de comportamento e escolha — 0 que pode revelar estilos de
vida associados a interagbes e valores sociais. Nesse contexto, pesquisas académicas, 6rgaos
em defesa dos direitos de criangas e jovens, e demais instituigGes politicas, educacionais e de
salde tém defendido a importancia da educacdo para os media, reivindicando mais apoios no
desenvolvimento de programas de literacia midiatica, a fim de proporcionar a juventude -
muito mais vulnerdvel as potenciais manipulacbes e riscos trazidos pela publicidade - a
aquisicdo de competéncias que |Ihe permita analisar e compreender os propdsitos de tais
produtos midiaticos.

A mensagem publicitaria exige, além da compreensao, a sedugao do leitor, razdo pela qual os
elementos visuais sdo tdo empregados e proeminentes nesse tipo de texto, pois na maioria das
vezes s3o absorvidos de maneira despercebida e acritica pelos leitores. E com o intuito de
propor um método critico de interpretacdo dos recursos visuais das publicidades dirigidas ao
publico infanto-juvenil que se formula como objetivo principal desse trabalho a analise das
imagens que compdem os anuncios publicitarios da revista Visdo Junior, investigando os tipos
de representacgbes construidas e as formas de interacdo estabelecidas com os seus “pequenos”
leitores — a luz da abordagem tedrica da semidtica social e da grelha metodoldgica da

gramatica visual, as quais serdo explicitadas na segao seguinte.

9 Artigo apresentado no 19 Congresso Nacional Literacia, Media e Cidadania, Braga, Portugal, Universidade
do Minho, 25-26 Margo 2011.
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2.2 Semidtica social, representacdao e interacdo de atores sociais nas
imagens

Partindo de uma proposta pedagdgica que contempla a interpretacdo de todos os recursos
representacionais envolvidos no processo de comunicacdo, Kress & van Leeuwen (1996)
propdem a analise dos demais recursos semidticos que acompanham o modo verbal, sob o viés
tedrico da semidtica social e do método da gramatica visual. A semidtica social concebe os
textos a partir de uma perspectiva multimodal, incluindo a analise e interpretacdo dos
diferentes recursos semidticos através dos quais a linguagem é realizada. Para tanto, os
referidos autores elaboram a gramatica visual a fim de fornecer inventarios das principais
estruturas composicionais que tém se transformado em convencdes ao longo da histéria da
semidtica social da comunicacgdo visual, investigando como tais estruturas s3o utilizadas por
produtores contemporaneos de imagem para produzir significados.

Essa concepcdo decorre da linguistica sistémico-funcional teorizada por Halliday (1994), que
compreende a linguagem como um sistema de significados potenciais: uma série aberta de
escolhas semanticas que estdo diretamente relacionadas com os contextos sociais em que a
linguagem ¢é utilizada, na tentativa de descobrir a quais propodsitos a linguagem esta a servico.
Para além disso, significa explicar a natureza da linguagem em termos funcionais: como a
forma da linguagem é determinada pelas fungGes desenvolvidas para cumprir propdsitos
decorrentes de contextos sociais especificos. A consequéncia disso é a possibilidade de verificar
como a estrutura social é realizada através da estrutura da linguagem.

Ao ressaltar o carater multifuncional da linguagem, Halliday (1973) elabora a gramatica
sistémico-funcional, identificando trés tipos de significado, ou melhor, trés “metafuncdes”
principais, sempre realizadas simultaneamente em toda forma de comunicacdo: a metafungao
ideacional (referente ao tipo de atividade em curso e realizada pelo sistema de transitividade), a
metafuncdo interpessoal (relacionada com o tipo de relacdo estabelecida entre os participantes
e realizada pelo sistema de modo e modalidade), e a metafungao textual (concernente ao modo
com que o texto organiza as metafungGes ideacional e interpessoal, através do sistema de tema
€ rema).

Em sua proposta de andlise de textos multimodais, Kress & van Leeuwen (1996) adotam a
nocdo tedrica hallidayana de metafuncgOes, fazendo algumas alteragbes para melhor adequa-las
ao modo semidtico visual. Desta perspectiva, as metafuncdes ideacional, interpessoal e textual
passam a ser denominadas por Kress & van Leeuwen (1996) de significados “representacionais”
(ideia ou atividade realizada pelos participantes representados na imagem), “interativos”
(realiza o tipo de interagdo estabelecida entre os participantes, os espectadores e os produtores
da imagem) e “composicionais” (realizam a coeréncia e a coesdao entre os elementos
informacionais da imagem), respectivamente.

O presente artigo limitar-se-a as duas primeiras categorias, a serem detalhadas a seguir.
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Tipos de participantes e portadores de significados

Este topico baseia-se no trabalho de Kress & van Leeuwen (1996) e Machin (2007) sobre os
recursos disponiveis para descrever tipos de participantes representados nas imagens.

Nas imagens, as pessoas podem ser mostradas de maneira individual ou em grupo, produzindo
diferengas na forma com que objetos, individuos e eventos sao representados. Retratar pessoas
sozinhas torna possivel especifica-las, identifica-las e humaniza-las. Se as pessoas sao descritas
como um grupo ou em multiddes, tendem a parecer homogeneizadas, criando a impressao de
gue “sdo todas as mesmas” ou “ndo é possivel distingui-las”. Elas podem ser mostradas
vestindo as mesmas roupas, desempenhando as mesmas agdes ou com a mesma pose/postura.
Representacdes visuais de pessoas podem também ser categorizadas, independentemente de
elas serem individualizadas ou coletivizadas. A categorizacdo visual é tanto cultural ou bioldgica,
ou ainda, uma combinacdo de ambas. A categorizacdo cultural é realizada através de atributos
padronizados de roupa, estilo de cabelo, adorno corporal, etc. Essas representacdoes também
podem indicar o nivel sdcio-econémico dos individuos ou grupos. Ja a categorizagao bioldgica é
realizada por meio de caracteristicas fisicas estereotipadas. Tal categorizagao pode ser usada
para invocar conotagOes tanto positivas como negativas, bem como para representar
esteredtipos étnicos ou, ainda, racistas.

Quando os participantes e objetos representados sdao portadores de significado, é possivel
observar significados iconograficos produzidos através de objetos salientes, associacdo
convencional a valores simbdlicos, cores, poses, etc. Nesse caso, o foco recai naquilo que a
pessoa €. A pessoa é portadora e os atributos s3o aquilo que ela carrega, que cria o significado.
A FIGURA 1 indicada abaixo resume a rede de sistemas através da qual podem ser realizadas os

tipos de representacdo de atores sociais nas imagens:

Individualizagé&o
Tipos de participantes Coletivizacdo,
Representacdo de [ Categorizagao cultural

atores sociais i
Categorizagdo bioldgica

Portadores de significado

FIGURA 1 - Sistema de representacdo de atores sociais. Adaptado de Machin (2007: 118-128).

Os significados interativos

De acordo com Kress & van Leeuwen (1996), a comunicacao visual pode constituir e manter
interacOes entre os participantes representados e os produtores e espectadores da imagem, por
meio dos seguintes recursos: o sistema do olhar, 0 enquadramento, e a perspectiva. Os
participantes em interacdo sdo, portanto, individuos reais que produzem e atribuem sentido as

imagens no contexto das instituigdes sociais que, em diferentes graus e formas, regulam o que
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pode ou ndo ser expresso através de imagens.

Quando os participantes representados olham para o espectador, vetores formados pela “linha
do olhar” sao conectados entre ambos. O contato € entdo estabelecido, mesmo que apenas em
um nivel imaginario. O contato pode ser engendrado pela Demanda, em que o olhar dos
participantes requer algo do espectador, bem como a expressdo facial e os gestos; ou pela
Oferta, quando o participante representado é apenas um objeto de contemplacdo para o
espectador.

A distancia esta relacionada com o enquadramento da imagem, podendo ser configurada em
primeiro plano (cabega e ombros do participante representado), plano médio (dos joelhos para
cima do participante representado), ou plano geral (o participante representado é mostrado de
corpo inteiro e o cenario também pode ser visto). Tais enquadramentos situam-se em um
continuo e sugerem, respectivamente, relacdes de intimidade, amizade, e distanciamento com o
espectador.

O sistema de perspectiva — a selegdo de um angulo ou “ponto de vista” por parte do produtor
da imagem — pode realizar atitudes e relagbes de poder entre os participantes em interagao. Em
termos de angulo horizontal, as imagens podem estabelecer relagdes de envolvimento ou de
distanciamento com o espectador. No primeiro caso, configura-se o angulo frontal, pois o plano
pelo qual a imagem é representada coincide com o plano do fotdgrafo. No segundo caso, o
angulo é obliquo, visto que os planos da imagem e do fotégrafo ndo coincidem entre si.

Os angulos escolhidos podem, ainda, expressar relagbes de poder entre os participantes
representados e o espectador através de angulacdes verticais. No angulo elevado, o
participante representado parece pequeno e insignificante diante do espectador, atribuindo
poder ao ultimo. Quando o participante representado encontra-se no nivel do olhar do
espectador, ndo ha diferencas de poder entre ambos. Se o dngulo for baixo, o participante
representado aparece como o detentor do poder, numa posicao de superioridade e triunfo
diante do espectador. A FIGURA 2 mostrada a seguir sumariza a rede de sistemas pela qual

podem ser realizados os significados interativos:

"f Oferta
conito |

Demanda

Primeiro plano

Distdncia Social E Plano médio

_Signiﬁ_cados Plano geral
Interativas

Angulo frontal
Angulo obliquo

Atitude .
Angulo elevado

E Angulo igual
\_ Angulo baixo

FIGURA 2 - Sistema de significados interativos. Adaptado de Kress & van Leeuwen (1996:154).
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2.3 Tematica, interacao e representacao de atores sociais nas publicidades
da revista Visdo Jinior

A primeira edigao da Visdo Junior foi as bancas em Agosto de 2004 e, desde entdo, constitui-se
como a Unica revista de informacdo em Portugal dirigida a criangas e jovens entre os seis e 0s
14 anos. A revista pertence ao grupo de comunicagdo social portugués Impresa, que também
detém o controle de jornais (Expresso), revistas (Visdo, Caras, Casa Cldudia, Blitz, AutoSport,
Telenovelas, dentre outros), canais televisivos (canais da SIC), e conteldos online (AEIOU,
Weblog, Olhares, por exemplo.). Editada mensalmente, a revista possui uma circulagdo média
de aproximadamente 23 mil exemplares, segundo dados divulgados em 2010 pela Associacao
Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulacdo (APCT).

A partir das seis edigdes consideradas, foi realizado um breve mapeamento das tematicas
abordadas pelas publicidades da Visdo Junior, cuja categorizacdo pode ser observada na
TABELA 1 abaixo:

Abril Maio Junho Julho Agosto Setembro Total

1
Bancos
Canais e programas de TV
Desporto
Exposicoes
Festivais
Filmes
Grupo Impresa - jornal/revista
Jogos e brinquedos
Livros
Moda e acessorios
Saude e produtos
Telemdveis
Visao Junior
TABELA 1 — Temas mais frequentes das publicidades da revista Visdo Junior, edigbes entre Abril e
Setembro de 2010.

Deste total, foram selecionadas as publicidades que se repetiram ao menos uma vez durante o
periodo analisado, com o intuito de explicitar, em um nivel descritivo, a analise feita com base
nas categorias da gramatica visual a fim de, em um nivel mais amplo, apontar para tendéncias

e praticas socialmente construidas por tais mensagens.

Publicidades sobre produtos alimenticios

Neste grupo, destacam-se as publicidades da Danone relativas a promogao Danone Nations
Cup, onde o jogador de futebol da Selecdo Portuguesa Deco € representado solitariamente, tal
como campedes e herdis culturalmente figuram, através de planos e angulos que estabelecem
uma relagdo de afinidade e igualdade com o leitor, além de convida-lo, por meio do olhar, a
participar do seu mundo e a consumir a marca. O mundo da experiéncia de Deco e da sua

relagdo com o desporto e o futebol fica sugerido através da bola de futebol que o jogador tem
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nas maos. Para além da bola azul que segura, o boné branco e a camisa vermelha usados pelo
jogador acabam por associa-lo a propria identidade da Danone, que inclusive tem seu logotipo
estampado em todos os referidos acessérios. Desse modo, a Danone parece produzir
representacbes no sentido de associar o consumo dos seus produtos a valores ligados ao
desporto e aos campedes — por meio de estratégias de projecdo e identificagdo com
personagens famosos pertencentes ao dominio do esporte, e também por estabelecer uma

relacdo de proximidade, cumplicidade, amizade entre estes e os leitores.

Demanda O participante olha para o observador

Distancia social Enguadramento em plano médio

Angulo frontal e igual | O angulo do fotdgrafo coincide e estd no mesmo nivel
CAMPEAO com o angulo do participante
DO MUNDO? Individualizacao O participante esta sozinho
PARTICIPA! Portadores de | Atributos do participante: bola e cores do vestudrio

significado remetem as cores do logotipo da Danone (vermelho,
azul e branco)

FIGURA 3 — Publicidade da Danone e descrigao de sua analise visual com base nos significados interativos
e representacionais.

Publicidades sobre animais e natureza

A tentativa de estimular o elo de proximidade entre a crianga, os animais e a natureza fica
sugerida, sobretudo, a partir das publicidades de zooldgicos e hotéis-fazenda na revista. Na
publicidade sobre o Jardim Zoologico, por exemplo, o plano e os angulos escolhidos para
retratar o menino constroem uma relacao de amizade, envolvimento e igualdade com o leitor,
que é convidado a participar do seu mundo e das suas acoes, em decorréncia do olhar, sorriso e
ligeira inclinagao da cabeca do referido participante, sugerindo, com isso, docura e simpatia. O
animal, por seu turno, figura como objeto de contemplagdo do leitor, mas se encontra voltado
para o menino e segurado por ele, construindo com este uma relacao de confianca e afinidade.

Em termos de representacdo, a relacdo direta e associativa do menino com a natureza e os
animais fica ensejada, por um lado, pelo cenario repleto de folhagens verdes no qual se
encontra o menino e, por outro lado, em fungao do acessorio amarelo do Zoo e da blusa
azulada utilizados pelo menino, que ndo so6 o identificam como aderente do Zoo como também

o faz de certo modo “parecido” com a arara.
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Demanda/ Oferta

Menino olha para o observador/ A arara é
alvo de contemplacao

Distancia social

Enquadramento em plano médio

Angulo frontal

e

igual/ Angulo

obliquo e igual

Menino e arara sdo apresentados no mesmo
nivel do olhar do observador; menino é
captado de frente pelo fotdgrafo, ja a arara é
captada de lado.

Coletivizacao

Menino e arara juntos

Portador de | Cor da blusa (azul) e acessorio do Zoo
significados (amarelo) do menino; sdao atributos que
reforcam visualmente a relacdo e a
identificacdo entre a crianca e o animal.

ATL VERAQ b

FIGURA 4 - Publicidade do Jardim Zoologico e descricao de sua analise visual com base nos significados
interativos e representacionais.

Publicidades de bancos

No que tange a esse item, a instituicdo mais frequente é o Banco Espirito Santo (BES), onde é
possivel perceber o predominio dos recursos verbais nas suas publicidades, como € o caso da
campanha referente ao Banco Escola, cujo slogan é: “Com o dinheiro ndo se brinca. Mas a
brincar aprende-se a viver com ele.” Em virtude disso, o tipo de interagdo estabelecida parece
dotada de certa carga de seriedade, sem estratégias visuais apelativas. Contudo, em termos de
representacdo da experiéncia, o banco tende a utilizar interessantes atributos e elementos
conceptuais. Os universos familiar e escolar - diretamente ligados ao mundo da crianca — sao
frequentemente requeridos para elaborar as campanhas publicitarias do BES. Na publicidade
aqui analisada, o universo escolar é traduzido através da representagdo do quadro negro, do
apagador e do uso do giz. A lampada desenhada, amarela e acesa, pode remeter ao
conhecimento aprendizado adquiridos na escola, e ilumina, inclusive, a proposta escrita pelo
giz. O mealheiro em formato de porquinho e as moedas, por sua vez, transmitem a sugestao da

economia e da poupanca do dinheiro que pode ser feita pelas criangas.

CORN O DINHEIRO NAO SE BRINCA.
' AMAS A BRINCAR
APRENDE-SE A VIVER CORN ELE.

G

N3o ha recursos visuais de interacdo

Portadores de | Uso de atributos culturais e
significado simbdlicos: quadro negro, giz,
apagador, mealheiro, moedas,
lampada

NO BANCO ;.
DAESCOLA

FIGURA 5 — Publicidade do Banco Espirito Santo e descricdo de sua andlise visual com base nos
significados interativos e representacionais.

Publicidades de canais e programas de TV

Os programas do canal televisivo SIC — pertencente ao grupo Impresa - sobressaem nas

publicidades da Visdo Junior, dentre eles, o programa Idolos, que & partida ndo é direcionado
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ao publico infanto-juvenil. Embora os quatro juris do programa sejam retratados olhando para o
observador, requerindo-lhe audiéncia, também se encontram com o corpo ligeiramente de lado
e com bracos cruzados ou maos no bolso, suscitando certo distanciamento e pouca
receptividade em relacdo aos observadores — representacdo coerente com a postura que tais
jurados assumem no programa, pois devem se manter imparciais e ndo se envolver com os
candidatos para que possam julga-los com neutralidade. O grupo de participantes representa,
ainda, a esséncia do prdprio programa, e as cores de suas roupas (azul, vermelho) juntamente

com o cenario (azul, laranja) acabam por associar-se ao logotipo €, em um nivel mais amplo, a

propria identidade da SIC.

Demanda Os participantes olham para o observador
Distancia social Enguadramento em plano médio
Angulo obliquo e | O 4ngulo do fotdgrafo ndo coincide com o
igual dos participantes, mas esta no mesmo nivel
5 do olhar destes.
Coletivizacao Grupo de 4 participantes
B s aciomiro Portadores de | As cores das roupas dos participantes e do
\ significado cenario sdo atributos que remetem ao
‘ logotipo da SIC (vermelho, azul, laranja).

FIGURA 6 Publicidade do programa Jdolos e descri¢do de sua andlise visual com base nos significados
interativos e representacionais.

Publicidades de estreias de filmes

Dentre as publicidades concernentes a eventos e produtos culturais existentes na revista,
sublinha-se a divulgagdo do filme 7oy Story, que tem como principal estratégia de marketing a
apresentacao dos novos e “velhos” personagens do filme, o que fica sinalizado ao serem
mostrados a partir de um plano que configura o desconhecimento destes personagens por parte
do leitor. Em geral, os personagens sao mostrados individualmente, de modo pormenorizado e
detalhado ao leitor, com angulos e expressoes de olhar e sorriso que visam envolvé-lo, trazé-lo
para o seu mundo, e consequentemente, convida-lo a assistir ao filme. Com efeito, os
personagens sao os proprios atributos que conferem valor e identidade ao filme, cujo logotipo é

segurado, inclusive, por um dos personagens apresentados.
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“Danep - PIXAR

Dos erindores de @9 . _\Q
0 TEU FILME DESTE VERAO

Buxx Lightyear ¢ um horsico be
ospacial, mpleto

Demanda Os personagens olham para o observador
Distanciamento e | Enquadramento em plano geral
impessoalidade
_ Predominio de | O angulo do fotégrafo coincide e esta no
S e R angulo frontal e | mesmo nivel com o angulo do participante
i A e I .. igual
: Predominio da | Cada um dos personagens é apresentado e
individualizacao caracterizado
T —— Eort_aglores de | Os préprio; personagens sao os atributos e
=0 significado conferem significado ao filme

FIGURA 7 — Publicidade do filme 7oy Story e descricdo de sua analise visual com base nos significados
interativos e representacionais.

Publicidades de livros

O estimulo a leitura €, sem dlvida, o maior propdsito da revista, evidenciado pelas publicidades
gue divulgam n3o apenas as revistas pertencentes ao grupo Impresa, mas também os livros e
colegdes de variadas editoras. No caso da editora Gailivros, verifica-se a tendéncia de mostrar
as colecdes de livros juntamente com os seus protagonistas, figurados como objetos sujeitos ao
olhar do observador, e através de planos e angulos que engendram uma relagao de afinidade e
estimulam o envolvimento do leitor com as histdrias por eles vividas. Além disso, o cenario

cumpre a funcdo importante de portador de significados, no sentido de contextualizar e

transmitir a atmosfera das histdrias narradas nos livros.

Colec(;éu:és 39 Pistas”. Dez livros que te levam onde nunca foste! Oferta As crian(;as n3o olham para o
‘ espectador

Distancia social | Enquadramento em plano médio

Angulo igual e | O angulo do fotdgrafo coincide e esta

frontal no mesmo nivel com o angulo do
] participante
1 |1 | Coletivizagdo 2 jovens
ey T [ | Portadores de | O cendrio indefinido, uma sombra a
e 5 RS R significado correr: elementos simbdlicos que
.. Ve reforcam a historia de mistério e

aventura dos livros

FIGURA 8 — Publicidade da editora Gailivros
e descricdo de sua analise visual com base nos significados interativos e representacionais.

Publicidades sobre moda e acessorios

A publicidade analisada da Hello Kitty apresenta um grupo de duas meninas e um cachorrinho
que, embora mostrados de forma impessoal e distanciada, sdo retratados através de angulos e
lancam um olhar as pequenas leitoras que podem sugerir tanto a identificacdo destas com o
nivel sdcio-econdmico das participantes representadas, como também a aspiragao a esse estilo
de vida, através do consumo da marca. Tal estilo de vida fica evidenciado por meio da

arquitetura, do sofa e do lustre de luxo existentes no interior da sala; e a relagdo identitaria
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entre as participantes representadas com os produtos da marca se da por meio da semelhanca
entre as cores (lilas, rosa e branco) trajadas pelas participantes e os relégios divulgados e
usados por elas. O logotipo da Hello Kitty € um atributo sempre portado pelas meninas, seja

nas suas roupas, seja na bolsa da marca.

Demanda Os participantes olham para o observador

Distanciamento e | Enquadramento em plano geral
impessoalidade

Angulo frontal e | O angulo do fotdgrafo coincide e estd no

igual mesmo nivel com o angulo dos participantes
Coletivizagao Grupo com 2 meninas e 1 cdo

Categorizacado O cenario e as mobilias de luxo onde os
cultural participantes se encontram sugerem um

estilo de vida de requinte e um nivel socio-
econdmico elevado

Portadores de | As cores das roupas das participantes (rosa,
significado lildas e branco) estabelecem uma relagdo
identitaria com os relégios, que sdo da
mesma cor. As participantes também
representam a Hello Kitty, pois todas
possuem atributos e acessorios com a marca.

FIGURA 9 — Publicidade da Hello Kitty e descricdo de sua andlise visual com base nos significados
interativos e representacionais.

Publicidades de telemoveis

A insercdo cada vez mais prematura e proeminente das novas tecnologias da comunicacdao no
mundo da experiéncia das criancas fica sinalizada a partir das publicidades da ¢mn kids. Embora
nao haja recursos visuais que engendrem uma efetiva relacdao de interacdo visual com os
leitores, a #mn recorre a elementos da experiéncia e da pratica cotidiana das criancas para
estabelecer uma relacdo de identificagdo com o seu publico. O monstrinho azul, da mesma cor
do logotipo da &mn, ndo so cria uma relacdo identitaria com a empresa como também se
constitui como um portador de significado, que pode simbolizar fantasia e imaginagao,
caracteristicas pertencentes a ao universo infantil e condizentes, inclusive, com o nome dos
telemoéveis (imaginarium), expostos como se estivessem, de fato, em uma vitrine. Cumpre
ainda destacar que tais elementos encontram-se em uma folha de caderno, e os rastros e
pingos de tinta azul junto do monstrinho enfatizam mais uma vez a associagado feita entre o uso
dos telemdveis, as praticas sociais da crianca (caderno, tinta) e seu universo imaginario

(monstrinho).
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4 N&o ha recursos visuais de interagdo
i Coletivizagdo | 2 telemdveis e 1 monstrinho
Portadores As cores que compdem 0 anuncio sao
" de as mesmas dos telemdveis,
et significado estabelecendo com estes uma relagdo
identitaria
inarium Mot giitaritiz Cam1 O monstrinho é um atributo que pode
€49,90 | £79,90° simbolizar fantasia e imaginacgao,
€19,90 £2900 remetendo ao universo infantil e
e ' condizente com o nome dos
~ telemdveis

FIGURA 10 - Publicidade da ¢ms kids e
descricdo de sua analise visual com base nos significados interativos e representacionais.

Publicidades de veiculos do Grupo Impresa

A promocdo dos canais, revistas e jornais — que na maioria das vezes ndao possuem relacdao
nenhuma com o publico infanto-juvenil - pertencente ao grupo de comunicacao social Impresa
pode ser observada com frequéncia nas publicidades presentes na Visdo Junior — o que sugere
a producdo de publicidades também voltadas para os pais dos jovens que consomem a revista.
Contudo, a estratégia mercadoldgica de promover o grupo Impresa também se da de maneira
inversa, ou seja, por meio do oferecimento de produtos voltados para criangas nos veiculos de
comunicacao dirigidos ao publico adulto, como é o caso da publicidade demonstrada abaixo,
que oferece um CD de musicas infantis na compra de qualquer revista ou jornal do grupo
Impresa. Talvez por ndo se dirigir aos pequenos leitores é que nao se verifica o uso efetivo de
recursos visuais de interagdo. No entanto, em termos representacionais, o cenario animado de
arvores composto por notas musicais, um carrossel, um coelhinho, constitui-se como um
portador de significados, pois traz elementos pertencentes ao mundo idilico vivido pela crianca

e recordado com nostalgia pelos adultos.

! @
As cancdes
gjue CPescEm CoNnNosco.

ez ncia!
D
2 >
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-
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o 2 :

Nao ha recursos visuais de interacao

Portadores de | As notas musicais e o cenario do anuncio
significado remetem a ideia da musica e da identidade do
Ty g = proprio CD infantil

CARAS] tvmais  VisAo ACTIA - =

IEfGURA 11 - PuBIicidade de CD infantil oferecido pelo grupo Impresa e descricdo de sua andlise visual
com base nos significados interativos e representacionais.
Publicidades da propria revista Visdo Junior

As publicidades da prépria Visdo Junior recebem o maior indice percentual de frequéncia. Na

publicidade “Faca-lhe a vontade. Assine a Visao Junior”, figura uma menina sozinha junto de
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uma das edicbes da revista, com a cabega virada para cima, os olhos fechados e os dedos
cruzados, a partir de uma distancia social e de angulos que sugerem envolvimento e igualdade.
Apesar de ndo lancar nenhum convite direto através do olhar, os gestos da crianca sdo alvo de
contemplacdo por parte do pequeno leitor, estabelecendo com este uma relagado de afinidade, e
incitando-o a ter os mesmos desejos da menina, cujos atributos sdo as edi¢oes da revista.

Quanto a divulgacdo da Visdo Junior braille, edicdo bimestral gratuita exclusivamente para
invisuais ndo dispde de recursos visuais de interacdo com o leitor, contudo, no campo da
representacdo da experiéncia, a revista recorre a alguns portadores de significado, como a
apresentacao da propria revista aberta, permitindo visualizar a transcricdo em braille, bem

como as instituicbes patrocinadoras, mostradas com significativos tamanho e destaque.

Facathe avontade.
Assine a VisGo Janior.

Oferta

O participante ndo olha para o leitor

Distancia social

Enquadramento em plano médio

Angulo frontal e
igual

O angulo do fotdgrafo coincide e esta no
mesmo nivel com o angulo do participante

Individualizacao

O participante esta sozinho

Portadores de

Atributos sdo as proprias revistas

significado

A0 Veds s erecebagraine o

“AMdquina do Tempo”.

L2
FIGURA 12 — Publicidade de estimulo a assinaturas da revista Visdo Junior e descricdo de sua analise
visual com base nos significados interativos e representacionais.

N&o ha recursos visuais de interacdo

BANCO ESPIRITO SANTO

N TR Portadores Destaque a revista em
il ™| Montepio | de significado | braille e as entidades
2 g.‘ﬂﬁi =[] patrocinadoras

FIGURA 13 — Publicidade da Visdo Jinior braille e descricdo de sua analise visual com base nos
significados interativos e representacionais.

2.4 Consideracoes finais acerca da analise

Embora em alguns casos os participantes das publicidades ndao demandem diretamente algo do
leitor, acabam por envolvé-lo por meio de estratégias que estimulam a curiosidade, a projecdo,
ou identificagdo com os personagens ou portadores de atributos. O tipo de distancia
estabelecida é maioritariamente social, em que os participantes ndo sdo intimos nem
totalmente desconhecidos do leitor, configurando, assim, uma relagao de afinidade e confianca
entre ambos. Além disso, sdo estabelecidas relacdes de poder, hierarquia ou autoridade entre
os participantes das publicidades e o leitor.

Ao estimular a pratica do desporto, as publicidades de produtos alimenticios como a Danone
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recorrem a representacdo de adultos famosos pertencentes a esse ambito a fim de funcionar
como um elemento mediador, ao promover a aspiracao e a identificacdo por parte dos jovens
leitores com o participante e, consequentemente, com a marca.

Quanto as publicidades relacionadas aos animais e a natureza, nomeadamente do Jardim
Zoologico, os participantes sao criancas que demonstram uma relacdo direta, harmonica, e de
amizade com a natureza e os bichos, incitando os jovens leitores a desejarem e terem as
mesmas atitudes das criangas destes anuncios.

No que concerne as publicidades sobre moda e acessorios, pode-se perceber o apelo a ideia de
promover a aspiracdo por um determinado tipo de status e estilo de vida, através da
representacdo de meninas presentes em um cenario de requinte e associado ao uso dos
acessorios da marca.

Nas publicidades de eventos e produtos culturais (espetaculos, exposicoes, CDs, filmes, livros,
etc.), os personagens sdo figuras animadas que podem tanto substituir o proprio produto ou
atuar como significante animado do produto, atraindo o interesse das criancas e influenciando-
as nos seus gostos e preferéncias.

Valores e praticas lidicas que outrora tinham importancia no mundo das criangas, como é o
caso dos jogos e dos brinquedos, tém perdido lugar para novos valores e usos, tais como os
telemodveis e as operagbes bancarias, cujas publicidades trabalham essencialmente com
portadores de significados, recorrendo a elementos simbdlicos da experiéncia cotidiana e
imaginaria das criangas, na tentativa de atrair a atencao dos pequenos leitores e associar essas
novas praticas ao seu universo, incorporando-as de forma aparentemente sutil e natural.

Por fim, cabe assinalar a significativa frequéncia na Visdo Junior de publicidades voltadas para o
publico adulto, compreendendo programas de canais televisivos, jornais e revistas — todos
pertencentes ao grupo Impresa. Dentre as possiveis interpretagdes para esse fenémeno,
ressaltam-se aqui trés. Uma delas seria que a revista parte do pressuposto de que é lida
também pelos pais das criancas e, por esta razao, elabora publicidades também voltadas para
os adultos. A segunda explicacdo, também decorrente da primeira, advém do fato de a revista
ser utilizada para promover os outros veiculos pertencentes ao grupo Impresa, reforcando-lhe a
identidade e a relevancia. A terceira assenta-se nas investigacoes desenvolvidas por Laurent &
Kapferer (1985), segundo as quais as criancas tendem a demonstrar mais interesse face as
publicidades dirigidas a adultos, pois contribuem para a sua iniciacdo no mundo “de gente
grande” e tornam-se, assim, uma peca importante no processo de auto-definicdo de sua
identidade e preferéncias.

Por fim, acredita-se ter sido possivel demonstrar através deste artigo a importéncia de se
adotar a gramatica visual em contextos educacionais, para a andlise e compreensdo dos
significados visuais engendrados no processo de representacao e comunicacao de publicidades,
incitando desde cedo nas criangas o exercicio da reflexdo sobre o uso e a fungdao de recursos
visuais e, assim, empodera-las para que se tornem capazes de conhecer e interpretar as regras

e convencgoes subjacentes a esses tipos de textos.
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3. A REPRESENTACAO DA IDENTIDADE NACIONAL EM
PUBLICIDADES TURISTICAS BRASILEIRAS: UM ESTUDO DE CASO
SOB A PERSPECTIVA DA MULTIMODALIDADE™

3.1 Turismo e discurso

O Turismo é atualmente um dos setores-chave na conjuntura econémica do Brasil, sobretudo
porque o pais sera sede tanto da Copa do Mundo de Futebol em 2014 como também dos Jogos
Olimpicos em 2016, o que contribuira efetivamente para a geracdo de empregos e renda em
todas as suas regides.

Viajar €, acima de tudo, uma pratica social através da qual lugares sdo visitados e pessoas sao
constituidas por uma série de discursos provenientes de guias de viagem, narrativas e
campanhas promocionais. Diferentes identidades sdo construidas em textos para turistas, que
sao recontextualizacbes cujas realizacoes e formas sao condicionadas pelas praticas sociais das
campanhas e pelo modo com que comunicam e representam o pais. Lugares e pessoas sao
recontextualizados e ressemiotizados, principalmente nos cartazes de divulgacdo turistica,
através de representacdes, discursos e narrativas visuais (Caldas-Coulthard, 2008: 451).

A forma pela qual a Embratur'!, 6rgdo oficial responsavel pelo Turismo brasileiro, representa e
promove 0 pais e suas regides no exterior possui uma importancia significativa, pois implica
necessariamente na definicao de sua identidade nacional face ao olhar do turista estrangeiro. O
discurso promocional do Turismo consiste, portanto, numa forma de agao social que molda o

conhecimento, acOes, identidades e relacdes sociais (Fairclough, 2003: 8), apresentando uma

10 Artigo apresentado no VZI7 Congresso da ALSFAL, Montevideu, Uruguai, 27-29 de setembro de 2010.
1A Embratur (Empresa Brasileira de Turismo) existe desde 1966. Em 2003, teve sua atribuicdo
direcionada exclusivamente para a promocao internacional do Brasil, com a criacao do Ministério do
Turismo. Para tanto, langou em 2005 o Plano Aquarela — Marketing Turistico Internacional do Brasil — como
orientador dos seus programas de acdo a fim de fixar a Marca Brasil nas mentes dos visitantes
estrangeiros.
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determinada vers3ao da realidade. Em virtude disso, a analise de tais representagdes e discursos
pode ajudar a explicitar processos sociais, representacdes e posicionamentos ideoldgicos
envolvidos nesta forma de acdo social.

Com base nestas consideragOes, o presente artigo visa investigar como o discurso multimodal
das campanhas turisticas oficiais do Brasil representa a identidade nacional do pais para o

turista estrangeiro.

3.2 Turismo e construcao de identidades nacionais sob o enfoque da
Multimodalidade

Segundo Caldas-Coulthard (2008), é possivel encontrar uma consideravel bibliografia
contemplando a relacdo entre as teorias do Turismo e suas praticas no campo das Ciéncias
Sociais (Franklin, 2006; McCrone, 1998; Moloney & Iain, 2007; Tucker, 2003; Urry, 2009, dentre
varias outras). Contudo, a produgdo cientifica baseada na interface entre as Ciéncias Sociais e a
Semidtica Social ainda ndo tem sido especificamente aplicada ao ambito do Turismo - razdo
pela qual se justifica a pertinéncia do presente estudo.

O trabalho de Hodge & Kress (1988), intitulado Socia/ Semiotics, marca o inicio dos estudos em
Semidtica Social aplicada a textos multimodais, ao considerar todos os demais modos
semidticos que acompanham o modo verbal. A partir das criticas langadas a semiética
tradicional, quais sejam, a omissdo dos usos e fungdes sociais dos sistemas semidticos e a falta
de uma pratica analitica convincente que auxilie na descricdo e interpretagao das estruturas e
processos através dos quais os significados sociais sdo construidos, Hodge & Kress (1988)
propdem uma nova abordagem, fundamentada pela concepcao de Halliday (1978) de
linguagem como Semiodtica Social, cujo foco esta centrado nas fungGes sociais da linguagem.

A partir desta perspectiva, o discurso imagético produzido serd analisado pelas categorias da
gramatica visual e do sistema paramétrico das formas tipograficas (Kress & Van Leeuwen 1996;
Machin, 2007). Ja& o discurso textual serd analisado através das categorias da gramatica
sistémico-funcional (Halliday & Matthiessen, 2004).

O conceito de identidade nacional ora adotado segue os pressupostos dos Estudos Culturais,
nomeadamente Hall (2004), que concebe as culturas nacionais como um tipo de discurso que
produz sentidos sobre a nagdo com os quais podemos nos identificar. Assim como a Hall (2004:
47), interessa-nos aqui perscrutar como as identidades nacionais estdo sendo afetadas ou
deslocadas pelo processo de globalizagdo. Afinal, uma nacdo ndao é apenas uma entidade
politica, mas também é algo que produz sentidos, isto €, um sistema de representacdo cultural.
O corpus analisado é composto por sete cartazes pertencentes a campanha “O Brasil te chama.
Celebre a vida aqui” (Brazil is calling you. Celebrate life here), langada em 2010 pela Embratur.

Segundo o Ministério do Turismo, a referida campanha tem o objetivo de ampliar e atualizar as
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informacdes que o mundo tem sobre o Brasil'?. Dai resulta o nosso interesse em analisar o

discurso predominantemente construido pelos cartazes desta campanha.

3.3 O discurso multimodal das campanhas turisticas oficiais do Brasil

Em sua teoria da Multimodalidade, Kress & van Leeuwen (1996) propdem o instrumental
metodoldgico da gramatica visual, cujo objetivo é fornecer inventarios das principais estruturas
composicionais que se tém transformado em convengdes ao longo da historia da semiética
social da comunicacdo visual, investigando como tais estruturas sao utilizadas por produtores
contemporaneos de imagem para produzir significados.

Para Kress & van Leeuwen (1996), a comunicacao visual ndao so representa o mundo, mas
também estabelece uma interagao social, com ou sem o acompanhamento do texto escrito,
constituindo-se, assim, como um tipo de texto reconhecivel e dotado de uma unidade
significativa.

Analisar os significados sugeridos pelos participantes representados nas imagens significa levar
em conta os tipos de agdes que estes desempenham nas imagens, se aparecem sozinhos ou
em grupos, e também os tipos de atributos e valores a eles associados. No caso das campanhas
da Embratur, predomina a representacdo de casais jovens e belos, com uma idade média de
25-35 anos, a realizarem diferentes atividades nas mais variadas regides do pais (Rio de
Janeiro, Amazonas, Parana, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Maranhdo, etc.). Em cada uma
destas campanhas, os participantes aparecem desempenhando as mesmas agoes, com poses e
atributos similares, imersos em um pais dotado de ampla diversidade natural e cultural.

Os tipos de experiéncias representadas pelos participantes oscilam num continuum que
compreende desde a relacdo de afetividade e alegria entre os participantes — haja vista os
gestos de intimidade e a proximidade dos seus corpos — até a experiéncia fisica e perceptual
vinculada tanto a aventura como a descoberta. Em alguns casos, ha uma acdo de
bidirecionalidade simultdnea entre os participantes representados, por olharem um para o outro
ao mesmo tempo®® (ver Figuras 2, 3 e 6); em outros casos, ndo é possivel saber para onde ou
0 qué o participante esta olhando, pois ele olha para algo que esta fora da moldura do cartaz**
(ver Figuras 1,4, 5e 7).

Consideremos, agora, os significados interativos engendrados pelas imagens, isto €, os tipos de
enquadramentos, angulos e formas de olhar empregados para alinhar o observador com as
experiéncias dos participantes representados, bem como para demarcar relagbes de poder e

afinidade entre ambos. Os participantes das campanhas analisadas geralmente nao interagem

12 Fonte: http://www.copa2014.turismo.gov.br/copa/noticias/todas _noticias/detalhe/20100709.html.
Consultado em 01/08/2012.

13 Kress & Van Leeuwen (1996: 63) chamam este tipo de representacdio de estrutura narrativa
transacional, pois podemos visualizar tanto os Atores como a Meta, neste caso, ambos os participantes sdo
Ator e Meta concomitantemente.

4 Kress & Van Leeuwen (1996: 66) denominam este tipo de representacdo de estrutura narrativa ndo-
transacional, pois a Meta dos Atores da imagem ndo existe ou ndo é demonstrada.
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com o observador/potencial cliente, pois ndo lhe endereca seu olhar nem se mostra
frontalmente, o que implica em pouca relagdao de envolvimento com o referido observador.
Desta forma, acabam por figurar como objetos de contemplacao e aspiracao pelo observador.
No entanto, o sorriso no rosto dos participantes é frequente nas imagens, o que ndo deixa de
ser uma tentativa de suscitar uma avaliagao positiva por parte do observador e, de certo modo,
com ele interagir. Além disso, o plano médio (da cabeca a cintura) que enquadra os
participantes da imagem os apresenta através de um tipo de distancia social que sugere certa
relacdo de afinidade com o observador.

A modalidade visual diz respeito ao grau de veracidade com que uma foto é representada.
Dependendo do grau de articulagao de luz, profundidade, cores, tons, foco e detalhes, uma
imagem pode parecer mais cientifica/tecnoldgica, documental/naturalistica, abstrata ou
sensorial. As imagens apresentadas pelas campanhas tendem a fazer-nos acreditar que tudo o
que vemos é realidade, devido as escolhas de cores muito saturadas, a densa articulacdo entre
luz e sombra e, ainda, a profunda perspectiva, onde é possivel ver pessoas em cenarios
naturais em terceira dimensao, assim como no mundo real. Nesse sentido, a verdade produzida
pela modalidade destas imagens pode ser interpretada como: “nds somos um pais ensolarado,
com céu azul, diversidade natural, felicidade e repleto de emocdes, sensacoes e alegria”.

A composicdo visual das campanhas apresenta, como € tipico das publicidades, uma estrutura
Ideal-Real, em que o dominio do Real apresenta “a realidade” e o &mbito das ac¢bes praticas,
conforme ja foi analisado, e o dominio do Ideal apresenta o s/ogan, que nada mais € do que o
apelo emocional e idealizado da campanha — tanto o é que acaba por figurar, inclusive, no céu
representado nas imagens.

A tipografia adotada no sfogan pertence a familia da Script Font, associada ao universo das
emocodes e frequentemente explorada para fins comerciais (Heitlinger, 2006). A conectividade
estabelecida entre as letras suscita unidade e estd diretamente ligada a escrita manual,
transmitindo a ideia de informalidade, intimidade e expressividade. Além disso, a ligeira
inclinagdo das letras para a direita pode ensejar dinamismo e fluidez tanto da escrita como da
leitura. Aliadas a tais recursos, a prdpria curvatura e circularidade das letras podem sugerir
leveza, organicidade, tranquilidade e emotividade, ou seja, tudo aquilo que seja capaz de
constituir sonhos e fantasias (Heitlinger, 2006: 291). E notavel, portanto, a coeréncia de
significados configurada entre os recursos semioticos das imagens e da tipografia escolhidos
pelas campanhas.

As campanhas analisadas sdo apresentadas a seguir:
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Uma vez realizada a analise dos recursos semidticos visuais, passemos agora para a analise dos
recursos semioticos textuais, baseada no modelo proposto pela gramatica sistémico-funcional
(Halliday & Matthiessen, 2004). Este modelo abrange trés niveis amplos de significado, também
denominados de metafungGes. O primeiro nivel de analise corresponde aos significados
ideacionais, e a andlise é gramaticalmente feita a partir do sistema de transitividade, que
compreende os tipos de participantes, circunstancias, ideias e agbes escolhidas para
representar o mundo nas oragoes. O segundo nivel diz respeito aos significados interpessoais,
relacionado com o uso da linguagem como interacdo, engendrando as nossas relagdes e
atitudes com outras pessoas e com o préprio conteldo da mensagem. Finalmente, o terceiro
nivel refere-se aos significados textuais, cuja funcao gramatical é organizar o fluxo da
informagao, isto €, aquilo que apresentamos como ponto de partida para a leitura, tendo por
informacao dada e ja conhecida — o chamado tema — e a informacdo que é novidade — o rema.

A Tabela 1 abaixo traz a analise do slogan presente nas campanhas aqui estudadas:

O Brasil te chama Celebre a vida aqui
Transitividade | Dizente Recebedor Pr. Verbal Pr. Meta Circ.
Material Espacia]
Marcador Marcador Marcador
Relacional Atitudinal/ Pessoal
(referéncia Modalidade
Modalidade ao leitor) Afeto/
Marcador
Relacional
Modo
Imperativo
Tema Tema Rema Tema Rema

Tabela 1 — Analise textual com base nas metafuncdes sociossemiéticas da gramatica sistémico-funcional
(Halliday & Matthiessen, 2004).

No caso em questdo, “O Brasil” é apresentado como tema do apelo, como elemento mais
importante e ja conhecido pelo turista. Ao cumprir o papel de Dizente, visto que o processo
chamar é classificado como verbal, o Brasil assume aqui caracteristicas bastante humanizadas.
Dotado de alta carga de modalidade afetiva, “celebre” é o processo escolhido para cumprir a
funcao de tema na oracao subsequente, transmitindo uma ideia de felicidade e satisfacdao. Este
processo, tido como multissemidtico e, por isso, de dificil classificacdo, foi designado de
material em virtude do contexto representado pelas imagens, onde os participantes sempre
aparecem a fazer algo efetivo e concreto nas circunstancias espaciais onde se encontram.

Em se tratando do texto, é evidente a interacdo direta do produtor da mensagem com o leitor,
devido a presenca de marcadores relacionais, como o uso do pronome “te” e do modo
imperativo no processo “celebre”. E possivel perceber, ainda, a avaliacdo positiva expressada
pelo produtor da mensagem, apresentada de acordo com as suas proprias emocoes e
sentimentos, seja pela propria escolha do processo “celebre”, que ja carrega em si um
significado potencial ligado a comemoragdo e a felicidade, seja pelo marcador pessoal “aqui”,

que relata, de certo modo, de onde é que o produtor da mensagem fala.

32




Flaviane Carvalho Temas Contempordneos em Semiotica Visual

3.4 Conclusoes finais sobre a analise

Com base na analise multimodal das campanhas, pode-se inferir que a Embratur parece
estimular os seus potenciais clientes a “experienciar” aquilo que os turistas representados estdo
a “fazer” ou a “ser” nas publicidades. Ao serem representados predominantemente em posigao
de oferta, os turistas presentes nas campanhas acabam por oferecer um estilo de vida,
engendrando necessariamente um tipo de elo persuasivo entre quem vende e quem consome 0
destino turistico.

Ao apresentar cenarios contendo a natureza como pano de fundo, as modalidades visuais
escolhidas produzem lugares associados a um mundo idealizado, onde tudo é apreciado
positivamente. De fato, a marca Brasil é representada e personificada pelos seus cenarios
naturais e culturais, € ndo mais pelas caracteristicas do seu povo nativo. Cabe destacar,
inclusive, que ao invés de utilizar imagens estereotipadas da mulher brasileira (geralmente
apresentadas com poses sensuais) e homens (frequentemente associados com futebol e
samba), a representacdo do corpo humano afigura-se de modo sexualmente mais neutro pelas
campanhas turisticas analisadas — o que talvez pode indicar uma mudancga discursiva sobre a
representagao da nacionalidade do Brasil em termos de participantes, na tentativa de superar
visOes estereotipadas.

Os participantes de agora sao frequentemente grupos ou casais de turistas jovens e belos, que
interagem entre si ou com o proprio cenario onde se encontram. Se por um lado ndo ocorre
nenhuma interacao visual entre os participantes das imagens e o observador das campanhas,
por outro, ocorre a construcao de uma relagao de projecdo, provocando nos seus potenciais
clientes o desejo de vivenciar a mesma experiéncia vivida pelos participantes das imagens, que
também sdo turistas.

De acordo com uma pesquisa feita pela propria Embratur, inseguranca e pobreza sdo os
principais aspectos negativos do Brasil apontados pelos turistas®. Nas campanhas aqui em
voga, tais aspectos sdo omitidos, como é débvio. Em detrimento disso, a ideia representada
sobre nacdo sugere um pais com tranquilidade, satisfacdo e diversao.

Embora os recursos visuais nao interajam diretamente conosco, cabe sublinhar que os recursos
linguisticos presentes no s/ogan das campanhas acabam por fazé-lo, através de marcadores
atitudinais e relacionais, através dos quais o proprio produtor da mensagem a avalia
positivamente e com afeigao a fim de influenciar na opinidao do leitor e com ele criar uma
relagdo de amizade e proximidade. Deste modo, o discurso multimodal que atravessa os
cenarios e os participantes das imagens € o da celebracdo, em que tudo aquilo que é
representado possui um valor positivo: as pessoas estdo sempre a sorrir, desempenhando

atividades ligadas a aventura, contemplacdo, lazer e, é claro, a celebracdo.

5Fonte:http://www.turismo.gov.br/export/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads publi
cacoes/Plano Aquarela 2007 a 2010.pdf. Consultado em 01/08/2012.
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Para concluir, € importante destacar as continuidades e mudancas discursivas e sociais em
termos de representacdo da identidade nacional brasileira neste estudo. Aquilo que ainda
parece permanecer € a narrativa da nacao assente no apelo ao mito fundador do Brasil
partilhado pelo imaginario popular desde os primoérdios do “descobrimento” do pais. Trata-se do
mito do Brasil como Paraiso Terrestre (Holanda, 1994), onde a natureza exuberante aparece
como a realizagdo terrestre do plano divino.

Ja no que tange as descontinuidades, as publicidades analisadas, curiosamente, parecem nao
recorrer mais a tdo conhecida cordialidade e simpatia do povo brasileiro, tampouco as
manifestagOes culturais tipicas do pais. Este tipo de representacdo parece ser o indicio de uma
tendéncia a globalizacdo dos discursos em torno da promocao dos destinos turisticos, a partir
da supressao das diferengas e peculiaridades tipicas dos povos de cada pais.

Além disso, verifica-se a introducdo do discurso multimodal fundamentado pela ldégica do
chamado marketing experiencial (Schmitt, 1999), em que a representagao recorre as sensagoes
e emocOes para estabelecer uma relacdo da marca com o cliente. Em outras palavras, trata-se
de gerar experiéncias no cliente com o intuito de gerar valor econémico. A ldgica consiste,
essencialmente, em tentar ativar a experiéncia que o potencial consumidor sentird ao viver um

momento especial oferecido por uma marca ou companhia.

Nota
As versoes em pdf dos cartazes analisados foram gentilmente cedidas pela Diretoria de Marketing da

Embratur.
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4.SEMIOTICA SOCIAL E GRAMATICA VISUAL: O SISTEMA DE
SIGNIFICADOS INTERATIVOS?™

4.1 Consideragoes iniciais

Na sociedade atual, orientada pelos ditames da publicidade e do culto a imagem, a
apresentacdo visual tem assumido um papel cada vez mais preponderante nos mais diferentes
tipos de midia. Nesse contexto, os linguistas e semioticistas sociais Kress & van Leeuwen
apontam para a importancia e a necessidade de se desenvolver um método de analise que
possibilite verificar como todos os recursos semidticos presentes em um texto constroem, de
maneira conjunta, significados sociais — razao pela qual elaboram a Gramatica Visual.

A teoria Semidtica Social Multimodal foi levada a conhecimento da comunidade cientifica
portuguesa pela primeira vez com a publicacdo de duas obras organizadas pela Professora
Doutora Emilia Ribeiro Pedro (cf. Pedro 1997, 1998), as quais contaram com a colaboracdo
tanto de Gunther Kress, através dos seus artigos “Multimodal texts and Critical Discourse
Analysis” (cf. Pedro, 1997) e “ConsideragGes de caracter cultural na descrigao linguistica: para
uma teoria social da linguagem” (cf. Pedro, 1998); como também de Theo van Leeuwen, com
seu artigo “A representacao dos actores sociais” (cf. Pedro, 1998). Entretanto, cerca de doze
anos apos o lancamento destes volumes, ainda sdo incipientes os registros no pais de trabalhos
com esse enfoque.

Na tentativa de reverter esse quadro e restituir o folego as pesquisas e a produgao bibliografica
em Portugal no ambito da Semidtica Social e da multimodalidade, Carvalho (2008) lanca o
artigo “A primeira pagina de jornais portugueses a luz da andlise multimodal”, cuja proposta
consiste em analisar o /ayout da primeira pagina dos jornais portugueses Didrio de Noticias,

Correio da Manhd e Publico através dos “significados composicionais”, um dos sistemas

16 Artigo publicado na Anglo-Saxdnica, Revista do Centro de Estudos Anglisticos da Universidade de
Lisboa, v. 1, p. 263-281, 2010.

36



Flaviane Carvalho Temas Contempordneos em Semiotica Visual

analiticos oferecidos pela Gramatica Visual. Com o intuito de dar prosseguimento a empreitada
de expandir e divulgar os estudos em multimodalidade a comunidade académica de Portugal, o
presente artigo tem como principal objetivo evidenciar as contribuicdes tedrico-metodoldgicas
trazidas pelo sistema de “significados interativos”, pertencente, assim como o sistema de

significados composicionais, a grelha da Gramatica Visual.

4.2 Escopo tedrico da abordagem multimodal

As duas Ultimas décadas podem ser caracterizadas pela efervescéncia de inUmeros estudos no
sentido de compreender como recursos semidticos sao utilizados para articular discursos
através de uma variedade de contextos. Investigacdes detalhadas tém sido empreendidas
visando descrever recursos semioticos, fungbes e sistemas de multiplos modos, a fim de
organizar seus principios e investigar suas referéncias culturais. Segundo Kress & van Leeuwen
(1996:1), o termo “gramatica” geralmente é associado a idéia de um conjunto de regras que
devem ser obedecidas, posto que vigoram como formas aceitaveis socialmente. Contrapondo-se
a essa idéia, a Gramatica Visual propde-se a descrever a forma pela qual individuos, coisas e
lugares sao combinados em uma totalidade constitutiva de sentido. Desse modo, o enquadre
tedrico da Semidtica Social concebe as regras como socialmente produzidas e mutaveis por
meio da interacdo social (van Leeuwen, 2005: 47-48). Tal concepcao confronta-se com a
definicdo da vertente tradicional da semidtica — norteada pelos fundamentos tedricos de
Saussure - sobre as regras, vistas como fixas e imutaveis.

Desta perspectiva, Jewitt (2009: 14-16) assinala quatro suportes tedricos nos quais se
assentam a abordagem multimodal. A primeira suposicdo basica é a de que os significados sao
produzidos, distribuidos, recebidos, interpretados e reproduzidos através de uma série de
modos comunicativos e representacionais — gesto, postura, olhar, imagem, por exemplo -, e
nao somente através da linguagem escrita ou falada. A segunda suposicdo defende que todos
os modos semidticos, para além da fala e da escrita, sao moldados através dos seus usos
culturais, histéricos e sociais, a fim de realizarem diferentes trabalhos comunicativos. A terceira
suposicdo remete ao fato de que as pessoas regem significados através da selecdo e da
configuracdo de diferentes modos, pelo que a interacdo entre tais recursos & extremamente
importante para a producdo de novos significados. A quarta suposigdo, por sua vez, sublinha
que os significados dos signos realizados pelos modos semidticos sdo sociais, isto &,
constituidos pelas normas e regras operadas no momento da producdo do signo. Além disso,
tais significados sao influenciados pelos interesses e motivagdes do produtor do signo em um
contexto social especifico, que seleciona, adapta e reformula significados através de um
processo continuo de leitura/interpretacdo do signo.

No ambito da multimodalidade, Machin (2007) realiza uma compilagdo introdutdria sobre a
andlise multimodal, Jewitt (2009) apresenta uma descrigdo detalhada dos estudos mais

recentes desenvolvidos na area, e Kress (2010) traz novas reflexdes sobre as nomenclaturas e
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categorias propostas pela Gramatica Visual. Os trabalhos de Kress & van Leeuwen (1996, 2006)
tém contribuido notavelmente para mapear os recursos semidticos das artes e imagens visuais.
Nessa esteira, pesquisas incluem os modos semidticos das cores (Kress & van Leeuwen, 2002),
tipografia (van Leeuwen, 2006), gestos e movimentos (Kress et al, 2001, 2004; Martinec,
2000, dentre outros), olhar (Lancaster, 2001; Bezemer, 2008, por exemplo), voz e musica (van
Leeuwen, 1999; Stevens, 2009, dentre outros), e 0 uso do espago na arquitetura (O'Halloran,
2004; Ravelli, 2005; Stenglin, 2009; van Leeuwen, 2005, por exemplo).

No contexto académico dos paises de fala de lingua portuguesa, nomeadamente no Brasil,
pode-se destacar, no campo da publicidade e propaganda, as pesquisas Delphino (2001),
Fernandes & Almeida (2008), Knoll (2007), Ouverney (2008), Petermann (2006) e Rezende
(2008). Ja no dominio do jornalismo impresso, digital e de revista, cumpre sublinhar os
trabalhos de Almeida (2008), Bernardes (2009), Carvalho (2007, 2008), Carvalho & Magalhaes
(2009), Cavalcanti (2009), Ferraz (2009), Ferreira (2003), Ferreira & Bortoluzzi (2007),
Fontenele (2004), Heberle (2004) e Pinheiro (2007). Nesse interim, cumpre apontar também
para a consideravel producdo académica envolvendo multimodalidade e livros didaticos, como é
0 caso de Bou Maroun (2006), Mozdzenski (2006), Novellino (2007), Queiroz (2005), Rezende
(2004), e Teixeira (2008).

Tracada essa breve conjuntura acerca dos principais trabalhos desenvolvidos em Semidtica
Social Multimodal no ambito nacional e internacional, a proxima secao debruga-se sobre o

sistema de significados interativos, pertencente a Gramatica Visual.

4.3 Os significados interativos e as relagoes entre produtores e espectadores

das imagens

De acordo com Kress & van Leeuwen, a comunicacao visual possui recursos para constituir e
manter interagdes entre os participantes representados e os produtores e espectadores da
imagem. Os participantes em interacdo sdo, portanto, individuos reais que produzem e
atribuem sentido as imagens no contexto das instituicdes sociais que, em diferentes graus e
formas, regulam o que pode ou n3o ser expressado através de imagens. Sob este viés, a
articulacdo e o entendimento dos significados sociais em imagens derivam da articulacdo visual
de significados em interacdo face-a-face, bem como das posicOes espaciais alocadas para
diferentes tipos de atores sociais em interagao.

Quando os participantes representados olham para o espectador, vetores formados pela “linha
do olhar” s3o conectados entre ambos. O contato é entdo estabelecido, mesmo que apenas em
um nivel imaginario. O contato pode ser engendrado por demanda, em que o olhar dos
participantes requer algo do espectador, bem como a expressdo facial e os gestos; ou por
oferta, na qual o participante representado é apenas um objeto de contemplacdo para o

espectador, sendo este o sujeito do olhar.
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A distancia social esta relacionada com o enquadramento da imagem, podendo ser configurada,
basicamente, em plano fechado (quando a imagem mostra a cabeca e os ombros do
participante representado), plano médio (quando a imagem retrata o participante representado
dos joelhos para cima), e plano aberto (o participante representado € mostrado de corpo inteiro
e 0 cendrio é também visualizado). Tais enquadramentos situam-se em um continuo e
sugerem, respectivamente, relagdes de intimidade, amizade, e distanciamento com o
espectador.

O sistema de perspectiva — a selegdo de um angulo ou “ponto de vista” por parte do produtor
da imagem - pode realizar atitudes mais ou menos subjetivas quanto a apresentacdo dos
participantes representados. Segundo Kress & van Leeuwen (1996: 135), “as atitudes
subjetivas devem ser entendidas como atitudes socialmente determinadas, e ndo como atitudes
individuais ou Unicas”. As imagens subjetivas sdo retratadas a partir de um ponto de vista
escolhido pelo seu produtor e imposto aos participantes representados e interativos. Ja as
imagens objetivas apresentam a imagem como ela &, retratada a partir de angulos de visdo
privilegiados, que neutralizam a perspectiva, as distorsdes resultantes de sua exploracado e da
atitude subjetiva pela qual é construida.

Em termos de angulo horizontal, as imagens subjetivas podem estabelecer relacbes de
envolvimento ou de distanciamento com o espectador. No primeiro caso, configura-se o angulo
frontal, pois o plano pelo qual a imagem é representada coincide com o plano do fotégrafo. No
segundo caso, o angulo € obliquo, pois os planos da imagem e do fotdgrafo ndo coincidem.

Os angulos escolhidos podem, ainda, expressar relacdes de poder entre os participantes
representados e o espectador através de angulages verticais. No angulo elevado, o
participante representado parece pequeno e insignificante diante do espectador, atribuindo
poder ao Ultimo. Quando o participante representado encontra-se no nivel do olhar do
espectador, ndo ha diferencas de poder entre ambos. Se o angulo for baixo, o participante
representado aparece como o detentor do poder, numa posicao de superioridade e triunfo
diante do espectador. Adaptada de Kress & van Leeuwen (1996: 154), a FIGURA 1 indicada

abaixo sumariza a rede de sistemas pela qual podem ser realizados os significados interativos:

g

Oferta
conito |

Demanda

_ ] ) Primeiro plano
Distancia Social .
Plano médio

Significados Plano geral

Interativas

[ Angulo frontal

Atitude .-i\ngulo obliquo
Angulo elevado

E Angulo igual
\_ Angulo baixo

FIGURA 1: Rede de sistemas referente aos significados interativos.
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Com o propdsito de demonstrar a aplicabilidade das categorias analiticas aqui expostas, a secdo
seguinte realiza um breve estudo de caso, a partir das edigdes de 12 de Junho de 2009 das
edicdes dos jornais portugueses Publico, Didrio de Noticias e Correio da Manha, tidos como “de

referéncia” e/ou de maior vendagem em Portugal.

4.4 A representacao do jogador Cristiano Ronaldo em jornais portugueses:

um estudo de caso sob a perspectiva dos significados interativos

A noticia sobre a contratacdo mais cara em toda a historia do futebol, a 11 de Junho de 2009,
recebeu imenso destaque em Portugal. Ndo era para menos, pois o alvo do contrato oferecido
pelo Real Madrid de 93 milhdes de euros foi o jogador portugués Cristiano Ronaldo, que desde
2003 atuava na equipe inglesa do Manchester United. Nesse contexto, os jornais Publico, Didrio
de Noticias e Correio da Manha, optaram por representar Cristiano Ronaldo de trés maneiras
distintas, estabelecendo com os leitores trés tipos diferentes de interacdes, conforme sera

pormenorizado a seguir.

Contato

Na analisada da edicdo do Publico, Cristiano Ronaldo ndo olha e nem se dirige ao espectador,
nao estabelecendo com este, portanto, nenhum tipo de contato. O jogador é representado,
desse modo, em uma posicao de oferta. Trajando o uniforme do time do Manchester United,
Cristiano Ronaldo afigura-se, nesse sentido, de maneira distanciada dos leitores portugueses,

nao promovendo nenhum tipo de alinhamento ou identificacdo entre ambos.

Ja no Didrio de Noticias, a interagao representada entre os leitores e o jogador é de demanda,
em fungdo do vetor imagindrio configurado entre a linha do olhar de ambos, bem como do
vetor adicional formado pelo gesto de Cristiano Ronaldo, que aponta uma de suas maos na
direcdo exata do observador. Nesta imagem escolhida pelo jornal, o jogador esta vestido com o
uniforme da Selecdo Portuguesa de Futebol, o que pode sugerir a construgdao de um apelo
triunfante e positivo voltado a identidade nacional portuguesa — visto que o leitor portugués é

abordado direta e explicitamente, parecendo ja ser conhecido pelo participante representado.

O Correlo da Manhd, por seu turno, apresenta Cristiano Ronaldo e a modelo Paris Hilton sob a
perspectiva da oferta, uma vez que ambos ndo direcionam seus respectivos olhares para o
espectador e, portanto, ndo estabelecem com este qualquer tipo de contato. Retratados em
trajes de festa e com expressdes faciais de alegria € comemoragdo, o jogador e a modelo, e
também a atmosfera de celebracdo que os envolve, sao elementos submetidos a contemplacao

do observador.
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Distancia social

Em termos de distancia social, o Publico enquadra Cristiano Ronaldo através de um plano
fechado, em que sao mostrados a cabeca e parte dos seus ombros, implicando em uma relacao

de familiaridade com os leitores.

No Didrio de Noticias, o jogador é representado por meio de um plano médio, onde aparece
cortado pela cintura. Nesse sentido, o grau de intimidade configurado é o de amizade e
sociabilidade em relacdo ao observador, que pode sentir-se mais a vontade para realizar a sua

interacdo social com o ator social representado.

Diferentemente dos demais jornais, o Correio da Manh& apresenta Cristiano Ronaldo a partir de
um plano geral, onde aparece em traje de passeio em detrimento do uniforme esportivo e
acompanhado da modelo Paris Hilton. Nesse enquadramento podem ser observados todo o
corpo de ambos e também parte do cenario, no qual ainda pode ser visto parte de um carro.
Dessa maneira, a representacao do jogador institui um tipo de interacdo impessoal e

distanciada com o leitor — ensejando, talvez, mundos totalmente distintos.

Atitude

Em termos de atitude e perspectiva, pode-se inferir que, no Publico, o plano de Cristiano
Ronaldo nao coincide com o plano do fotografo. No ambito da horizontalidade, o tipo de angulo
adotado é o obliquo — construindo uma relagdo distanciada com o observador, como se nao

fizesse parte da sua realidade.

Em contrapartida, no Didrio de Noticias, o plano do jogador coincide com o do fotdgrafo, o quer
dizer que o tipo de angulo escolhido é o frontal, engendrando uma sugestao de envolvimento

entre Cristiano Ronaldo, o produtor da imagem e, consequentemente, os leitores portugueses.

Quanto ao Correio da Manhd, verifica-se também a coincidéncia entre os planos do fotografo e
dos participantes representados através do recurso ao angulo frontal, estimulando os leitores a

envolverem-se com o fato reportado.

No que tange a angulacdo vertical, os participantes representados encontram-se no mesmo
nivel do olhar do espectador em todos os jornais analisados, ndo suscitando, portanto,

assimetrias de poder entre os interactantes.
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4.5 Consideracoes finais

A anadlise dos significados interativos descrita no estudo de caso apresentado permite, em um
segundo nivel, realizar a leitura dos recursos combinados e em simultaneo. Em se tratando do
Publico, embora Cristiano Ronaldo seja mostrado como familiar e conhecido pelos leitores
portugueses, a interacao destes com o jogador é estabelecida de forma distanciada e
desengajada, como se as realidades de cada um dos interactantes fossem completamente
diferentes. Em contraste, o Didrio de Noticias propicia aos leitores uma amigavel interacdo de
sociabilidade com Cristiano Ronaldo, de modo a promover o enaltecimento da identidade
nacional e requerer o engajamento dos leitores. O Correio do Manhé, todavia, parece mais
interessado na apresentacao dos elementos do cendrio que envolvem Cristiano Ronaldo,
incluindo a modelo, o carro e os seus trajes de passeio, proporcionando ao leitor uma interacao
impessoal, distanciada e meramente contemplativa com o “afortunado” jogador. Cabe
mencionar que, enquanto o Publico e o Didrio de Noticias representam Cristiano Ronaldo em
um campo de futebol e com o estatuto de jogador, o Correio da Manhi opta pela sua
desvinculacao dos gramados, através do foco na comemoracdo do contrato celebrado e, talvez,
no estilo de vida que isso podera lhe oferecer.

Tendo em conta as consideracdes de carater tedrico e analitico apresentadas nesse artigo,
acredita-se ter levantado razdes significativas para se lancar um novo olhar sobre as
configuragdes visuais contemporaneas, a fim de se estabelecer uma nova agenda de pesquisa
para os estudos em semiose humana no dominio da comunicacdo e da representagao sob o
viés da multimodalidade, através da grelha de analise oferecida pela Gramatica Visual. Afinal,
ter acesso ao universo da informacao € como ganhar uma belissima camera fotografica,
equipada com lentes e dispositivos tecnoldgicos de Ultima geragdo que, entretanto,
permanecera intocavel caso nao estudemos sistematicamente o seu manual de instrucoes e
busquemos compreender o funcionamento e o significado de cada um dos seus recursos. E
interpretar a informacdo a fim de converté-la em conhecimento critico e transformador passa,
indubitavelmente, pela leitura do mundo e de todos os seus signos, 0s quais ndao se restringem

exclusivamente a palavra.
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5. A SEMIOTICA SOCIAL DAS CORES E DAS FORMAS
TIPOGRAFICAS: CONCEITOS, CATEGORIAS E APLICACOESY

A nova ordem social estabelecida pelo progresso do consumo e das tecnologias multimidia tem
demandado a criagdo de novos tipos de design, /ayouts e variedades nos usos das cores e das
formas tipograficas no ambito da comunicacdo social. Contudo, é preciso também desenvolver
e tornar acessiveis conceitos, técnicas e convengdes, para que possamos compreender e
empregar adequadamente esses novos tipos de recursos e possibilidades de trabalho
comunicativo. Tendo em conta essa demanda, o presente artigo visa contribuir para as
pesquisas sobre cores e tipografia a luz do quadro tedrico-metodoldgico da Semidtica Social,
através de um estudo de caso feito sobre o /ayout da primeira pagina das edigbes de 23 de
Fevereiro de 2008 dos jornais portugueses Diario de Noticias'®, Correio da Manh3'® e Piblico®,

considerados como de maior referéncia e/ou mais vendidos no pais®..

7" Artigo apresentado no 389 Congresso Internacional de Linguistica Sistémico-Funcional (ISFC38),
Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa de 25 a 29 de julho de 2011.

18 De periodicidade diaria, o Diario de Noticias foi fundado em 1864, com uma circulacdio anual média de
aproximadamente 30.658 exemplares. Em termos de leitores, é predominante publico masculino,
compreendendo uma faixa etaria entre 21 a 29 anos, cuja classe social € a média/média. Fonte:
Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulagdo (APCT) — Jan-Dez 2010.

19 Fundado em 1979, o Correio da Manh3 tem periodicidade diaria, com uma circulaciio média anual de
aproximadamente 129 mil exemplares. Em se tratando do perfil dos leitores, prevalece o publico
masculino, abrangendo uma faixa etdria entre 25 a 34 anos, cuja classe social € a média-média e média-
baixa. Fonte: Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulagdo (APCT) — Jan-Dez 2010.

2 A primeira edicdo do Publico estreou nas bancas em 1990. O jornal tem periodicidade diaria, com uma
circulagdo média anual de aproximadamente 34.239 exemplares. Prevalecem os leitores de sexo
masculino, de idade compreendida entre 25 a 34 anos, de classe social média-alta e média-média. Fonte:
Associacdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulagao (APCT) — Jan-Dez 2010.

21 O presente artigo consiste em um recorte da tese de doutorado de Carvalho (2012).
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5.1 A Semiodtica Social das cores e tipografia: enquadre tedrico-metodologico

O trabalho de Hodge & Kress (1988), intitulado Socia/ Semiotics, marca o inicio dos estudos em
Semidtica Social aplicados a textos multimodais, ao considerar todos os demais modos
semioticos que acompanham o modo verbal. A partir das criticas lancadas a semidtica
tradicional, a saber, a omissao dos usos e fungbes sociais dos sistemas semidticos e a falta de
uma pratica analitica convincente que auxilie na descricdo e interpretacdo das estruturas e
processos através dos quais os significados sociais sdo construidos, Hodge & Kress (1988)
propdem uma nova abordagem, fundamentada pela concepcdo de Halliday (1978) de
linguagem como Semidtica Social, cujo foco esta centrado nas fungdes sociais da linguagem.

Ao ressaltar o carater multifuncional da linguagem, Halliday (1978) identifica trés tipos amplos
de significado, ou melhor, trés “metafungdes” principais, sempre realizadas simultaneamente
em toda forma de comunicacdo: a metafuncdo ideacional (referente ao tipo de atividade em
curso ou experiéncia representada acerca da realidade), a metafuncao interpessoal
(concernente com o tipo de relacao estabelecida entre os participantes), e a metafungao textual
(relativa ao modo com que o texto organiza de forma coesa e coerente as mensagens).

Desta perspectiva, Hodge & Kress (1988: viii) estabelecem duas premissas basicas. Uma delas
diz respeito a consideracdo da dimensao social para entender a estrutura e o processo da
linguagem. A outra premissa reside no fato de que nenhum modo semiético pode ser estudado
isoladamente, uma vez que o significado é composto pela integracdo dos varios modos
semioticos em uso num determinado tipo de texto ou evento social (visual, sonoro, gestual,
etc.) para além da escrita. Este artigo centrar-se-a nos estudos sobre os modos semidticos
relativos as cores e a tipografia, ja referidos inicialmente, e cujas categorias serdo descritas a

seguir.

5.2 A abordagem sociossemiotica das cores

Em sua obra The Language of Colour, van Leeuwen (2011: 1) define a Semidtica Social da cor
como uma abordagem do modo com que a sociedade utiliza a cor com propdsitos de expressao
€ comunicacao — mais especificamente, sobre 0 modo com que a manipulacdao de pigmentacdes
e escalas de cores sdo usadas a fim de expressar sentimentos, comunicar ideias, e promover a
interacdo social.

A forma e o significado das cores devem levar em conta, segundo van Leeuwen (2011), as
caracteristicas materiais e perceptiveis das cores, bem como o esquema de cores, interpretados
a partir dos seus respectivos significados potenciais e do contexto em que sao configurados.
Com efeito, o termo significado potencial, criado por Halliday (1978), refere-se aos potenciais
usos de um objeto, com base nas suas caracteristicas perceptiveis, que tém se tornado parte
do conhecimento de uma determinada cultura. Recursos semiéticos como a cor podem,

portanto, ter um significado potencial tedrico composto por todos os seus usos anteriores € um
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significado potencial real constituido por todos os usos no passado e no presente que sdo entao
conhecidos e considerados relevantes pelos usuarios de tais recursos em um contexto
especifico. Esse conceito também abrange outros usos, ainda ndo descobertos, que no futuro
poderdo ser percebidos em fungdo das novas necessidades e interesses criados em contextos
gue ainda ndo vieram a tona (van Leeuwen, 2011: 59) — o que cria condicbes para que haja
mudanca e/ou inovagao semidtica.

As caracteristicas das cores sdo classificadas por van Leeuwen (2011) como “paramétricas”, isto
€, um sistema que articula o significado com as caracteristicas materiais do significante. Do
mesmo modo, o significado potencial das cores e dos esquemas de cores sdao baseados em
suas caracteristicas materiais. Nesses termos, a cor opera como um recurso semidtico que,
assim como os outros modos, € metafuncional em seus usos na producdo culturalmente

localizada dos signos (Kress & van Leeuwen, 2002: 343).

A cor pode funcionar de maneira ideacional, ao ser usada para denotar individuos, lugares e
coisas especificas em classes e ideias mais gerais sobre 0 mundo. As cores das bandeiras, dos
uniformes, dos mapas, e dos logotipos de marcas, por exemplo, distinguem e demarcam suas
respectivas identidades.

A cor também pode ser utilizada para transmitir significados interpessoais, realizando “atos de
cor” e, assim, fazem coisas para si ou para os outros, tais como impressionar ou intimidar o
espectador através de um enderecamento de poder, alertar contra perigos através das pinturas
em tonalidade laranja, ou mesmo relaxar individuos hostis e agressivos, por meio do uso do
rosa em ambientes fechados (Kress & van Leeuwen, 2002: 348).

A cor frequentemente desempenha a funcdo textual, ao promover coesao, criando unidade e
coeréncia entre os elementos, bem como ao realizar a “coordenacdo de cores”, ou, em menor
escala, diferenciando elementos entre si. Nesses termos, as andlises levam em conta as

categorias formuladas por Kress & van Leeuwen (2002) e van Leeuwen (2011), nomeadamente
n22

I/8A\Y I/8\Y

“brilho”, “saturacao”, “pureza”, “modulagdo”, “diferenciacao”, e “temperatura”, sistematizadas

abaixo pela Figura 1:

22 Minha traducdo de brightness, saturation, purity, modulation, differentiation, temperature,

respectivamente. Ressalto que ainda ndo foi estabelecido um consenso no ambito académico para a
traducdo em portugués dos referidos termos, ficando, neste caso, sob a minha responsabilidade.
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Figura 1 — Sistema paramétrico das cores, adaptado de van Leeuwen (2011).

n

A escala de brilho manifesta-se em um continuum que abrange desde a “luminosidade maxima
(branco) até a “luminosidade minima” (preto). A escala de saturacgdo realiza-se por meio de um
continuum que engloba desde a intensidade maxima do sentimento ou emogao proporcionada
pela concentracdo da cor (“saturacdo maxima”) até a sua diluicdo maxima, em que sentimentos
e emocgoes sao neutralizados (“saturagao minima”). A escala de pureza configura-se em um
continuum que se estende desde a “pureza maxima” trazida pelas cores primdrias, até o
“hibridismo maximo”. A escala de modulacao desenvolve-se através de um continuum que
compreende desde as cores totalmente moduladas ("modulacdo maxima”) e com ricas texturas,
até as cores planas e homogéneas (“modulacdo minima”). A escala de diferenciacdo manifesta-
se por meio de um continuum que abrange desde o uso da “monocromia”, até o uso
maximamente variado da paleta de cores, isto €, a “policromia”. A escala de temperatura, por
seu turno, realiza-se em uma escala que compreende desde o azul (“cor fria”) até o vermelho

("cor quente”).

Além das cores, as formas e estilos tipograficos sdo apontados por van Leeuwen (2006) como

uma importante fonte de significados potenciais, o que ficara evidenciado na secdo seguinte.

5.3 A abordagem sociossemidtica da tipografia

Segundo Graddol (1997, p.80), o design tipografico deve necessariamente estar em
consonancia com o tipo de propdsito comunicativo presente em cada fragmento textual. Sob

essa Otica, a tipografia e as palavras tendem a influenciar o posicionamento do leitor de
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diferentes formas. Por esta razao, conhecer a histdria e a estrutura dos principais grupos de
letras é de fundamental relevdncia, a fim de que se possa explorar adequadamente o
significado potencial dos diferentes conjuntos tipograficos disponiveis aos designers e aos
produtores de texto.

Em geral, a tipografia moderna tem realizado a seguinte distincdo: de um lado, aspectos
tradicionais modelados pela impressdo classica romana, caracterizada por suas linhas
decorativas ou serifas; de outro, a impressao simples, geométrica e sem serifas, tipica da era
industrial. Enquanto a primeira modalidade tipografica baseia-se nos modelos de escrita
manual, ensejando valores associados a cultura, histéria e agéncia humana, a segunda
modalidade encontra-se associada a sociedade industrial, buscando produzir variedades
tipograficas utilitarias e adequadas a textos de informacdo impessoais e objetivos, como por
exemplo cabegalhos, titulos e epigrafes (Graddol, 1997).

Para além das formas das letras, a tipografia integra-se a outros significados semidticos de
expressao a fim de cumprir a tarefa da comunicacdo. Em decorréncia disso, van Leeuwen
(2006), assinala que os significados construidos pela tipografia, assim como pela cor, podem
ser ideacionais, interpessoais ou textuais.

A tipografia pode realizar a funcao ideacional ao representar ideias, acdes e qualidades,
sobretudo significados concernentes a ‘“identidade”, criando um determinado perfil ou
“personalidade” para o seu usuario. No que tange aos significados interpessoais, a tipografia
pode permitir ao individuo estabelecer interacdes e expressar atitudes em relagdo ao que esta
sendo representado, seja através de demandas explicitas, seja através do mecanismo da
persuasdo. A tipografia pode, ainda, realizar significados textuais, demarcando elementos ou
unidades de um texto, e expressando o grau de similaridade ou diferenca entre as partes
informacionais dos textos.

Em Towards a Semiotics of Typography, van Leeuwen (2006) apresenta uma primeira tentativa
de identificar os aspectos distintivos das formas tipograficas que, uma vez combinadas a outras
caracteristicas, tais como cores, textura, tridimensionalidade e movimento, e utilizadas em um
contexto especifico, podem realizar uma série de significados potenciais, configurados pelas
seguintes categorias: “peso”, “expansao”, ‘“inclinacao”, “curvatura”, “conectividade”,
“orientacdo” e “regularidade”®. O peso corresponde ao grau de negrito empregado na letra. A
expansdo estad relacionada com a experiéncia de espaco entre os tipos graficos. A inclinacdo
refere-se a diferenca entre a tipografia “cursiva” e a tipografia “ereta” e, em alguns casos, com
a inclinacdo das letras para a direita ou para a esquerda. A curvatura esta relacionada com a
énfase a angularidade ou a curvatura das formas das letras. A conectividade refere-se ao grau

em que as formas das letras encontram-se conectadas ou desconectadas umas as outras. A

% Minha traducdo de weight, expansion, slope, curvature, connectivity, orientation, e regularity,
respectivamente. Como ainda nao foi estabelecido um consenso no ambito académico para a traducao
em portugués dos referidos termos, a responsabilidade fica, neste caso, a cargo meu.
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gue pode ter uma dimensdo horizontal,

precisamente por serem achatados; ou alargados, em direcao vertical. A regularidade, por fim,

esta relacionada com os contrastes entre tipos graficos regulares e irregulares. A Figura 2 traz a

sistematizagao dessas categorias:

Negrito
/ Peso - Regular
Ampla
Expansio . [ Con da
CUrsiva ————g— |:
Inclinagdo - [ Inclinado a direita
Impressa
Angular
— [Ar dondado
Curvatura Prolongamentos angulares
— L
Prolongamentos arre dondados —’l:
Conectividade. - [ I Extema
Sistemasédo- Desconectado —» [ Interna
semioticoda "
tipografia [ Orientacdo horizontal
. ) Orientacdo vertical
Orientacio E—— [ Projongamentos curtos
Prolongamentos longos
Diferendacdointerna
Diferendacao externa
Regularidade Dife £ /2
iferendacaoregular
> [ < gul
Diferendacaoaleatoria
Aspectosnio Serifas Resular
distintivos $
Omamentos g
Irregular

Inclinado a esquerda

Curvas
Pinceladas

Tamanho diferendial

Formato diferendal

Figura 2 — Sistema sociossemidtico das formas das letras, adaptado de van Leeuwen (2006).

A secdo seguinte ilustra a aplicacdo da grelha aqui apresentada, por meio de um estudo de

caso feito do /ayout da primeira pagina dos jornais portugueses referidos na introducao do

presente trabalho.

5.4 Os significados sociossemioticos das cores na primeira pagina dos

jornais Diario de Noticias, Correio da Manha e Publico

DIARIO DE NOTICIAS

As andlises da primeira pagina da edicao do Diadrio de Noticias de 23/02/08, baseadas no

sistema sociossemidtico das cores, sao apresentadas

a seguir:
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Figura 3 — O sistema de cores no DN 23/02/08.

De modo geral, a primeira pagina do Diario de Noticias pode ser caracterizada pela presenca de
um grau consideravel de diferenciacdo, haja vista a pluralidade de cores das fotografias.
Ademais, o topo da pagina parece receber elevado brilho em relacdo aos demais setores da
capa do jornal, devido a intensidade da luminosidade verificada neste dominio em funcdo do
emprego das cores quentes amarelo e vermelho. Este alto grau de brilho evocado pela
presenca destas fortes tonalidades acaba por suscitar emotividade e envolvimento, além de
direcionar a atencao do leitor para a grande reportagem e a promogao apresentadas pelo
jornal.

A tonalidade expressiva e estimulante do vermelho é frequentemente destinada as agbes do
governo (“Governo divulga os cursos do desemprego); bem como a voz do jornal associada a
tais chamadas. Nesta chamada, a voz do jornal “Lista dos 43 diplomas do ensino superior com
pior saida profissional no Pais” aparece em vermelho — conferindo, assim, destaque, saliéncia e
atencdo ao referido relato, em geral associado as chamadas de cariz polémico concernentes a

determinados feitos do governo.

Cumpre ainda destacar a chamada referente a revista Noticias Sabado [NS'], sobreposta a um
fundo de tonalidade alaranjada. Em funcdo das propriedades estimulantes desta cor de
temperatura quente, as representacdes da revista e da promogao acabam por despertar
positivamente o interesse do leitor, sugerindo originalidade, conforto e prazer (HELLER, 2007).
Em contrapartida, nota-se também o emprego da cor branca na chamada referente a revista,
conferindo-lhe equilibrio e suavidade, haja vista seus efeitos de pureza, leveza e neutralizacdo.
O mesmo efeito também pode ser observado na promogao “DVD Gratis”, em que o branco age
no sentido de atenuar a forca e a saliéncia provocadas pelas cores vermelha e amarela, de alta
temperatura.

Em se tratando do peso visual da tipografia gética empregada no logotipo do jornal, o uso do
branco parece, em termos positivos, transmitir a sensacdo de leveza, equilibrio e harmonia.

Entretanto, em termos negativos, pode vir a sugerir certo elitismo e distanciamento.
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No que diz respeito a escala de temperatura, observa-se a aplicacdo contrastiva da tonalidade
quente vermelha e da tonalidade fria azul, bem como da cor quente laranja e a cor neutra
branca - sugerindo, assim, certo equilibrio dinamico, a partir das quais sdo engendrados pontos
de tensdo e relaxamento na pagina. Desta maneira, enquanto o vermelho e o laranja
encontram-se associados ao calor, energia, saliéncia e primeiro plano; o azul e o branco
correspondem ao frio, calma, distancia e segundo plano. O continuo quente-frio pode estar
associado, ainda, aos contrastes “sedativo/estimulante”, “aéreo/terrestre”, “longe/préximo”,
“leve/pesado” (Kress & van Leeuwen, 2002). Esse equilibrio dinamico também fica sugerido na
intercalacdo entre os titulos de chamadas configurados por meio da cor preta e os titulos de cor
vermelha.

No que tange a pureza, pode-se observar uma opgao por parte do jornal que oscila entre a
adocdo de cores puras e hibridas. Por um lado, recorre as cores puras para a sua confeccao
habitual, nomeadamente o vermelho, o azul e o amarelo — 0 que, em termos ideacionais,
codifica os significados associados ao ideal de simplicidade e organizagao da sociedade. Por
outro lado, as cores laranja e rosa, classificadas como hibridas, tendem a figurar nas chamadas
da revista Noticias Sabado e na publicidade do BPN [Banco Nacional Portugués],
respectivamente. Estas s3o associadas as ideologias da contemporaneidade, reproduzindo uma
realidade social dominada por mudancas, incertezas e pela presenca cada vez mais forte do
consumismo.

Ademais, nota-se o predominio da modulacao nas imagens das chamadas da pagina. Ao passo
gue as chamadas relativas a grande reportagem, frequentemente associadas a problematizagao

de questdes sociais, apresentam baixa modalidade naturalistica®/

, pois prevalece a saturacdo
de cores e sombras nas imagens, ou cenarios de fundo sutilmente desfocados — muitas vezes
nao correspondendo, portanto, a realidade -, possivelmente no sentido de despertar os sentidos
do leitor; as chamadas de destaque, geralmente de ambito internacional, sao mostradas
através de alta modalidade naturalistica, haja vista a mintcia de detalhes na representagdo dos
participantes e do cenario, em que primeiro e segundo planos figuram bem articulados e
precisamente focalizados, construindo, assim, verdades mais perceptuais e realisticas aos

leitores.

CORREIO DA MANHA

A primeira pagina da edicdo do Correio da Manha de 23/02/08, analisada a partir do sistema

sociossemiotico das cores, é apresentada abaixo:

2* No padrdo naturalistico, a modalidade ¢ definida pelo grau de congruéncia entre a representacdo visual
de um objeto e aquilo que normalmente visualizamos deste a olho nu (Kress & van Leeuwen, 1996).
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LEGENDA

[ Brithe (-...+)

D Saturacio |-...s)
D Pureza [-..+)
B Modulagio (-...s)

. Diferenciagdo [...«)

|:| Temperatura (-._+)

Figura 4 — O sistema de cores no CM 23/02/08.

Em linhas gerais, a primeira pagina do Correio da Manha mostra-se dotada de um grau elevado
de brilho, em decorréncia dos jogos de luz configurados através da intensidade das cores
branca, alaranjada e vermelha, em contraste com os excessos de negrito empregado nas fontes
dos titulos das chamadas apresentadas. Para além disso, a primeira pagina do jornal tende a
representar os acontecimentos de modo bastante saliente e com saturagao de cores - acabando
por expressar os eventos com intensidade de sentimentos e emogdes. Isto pode ficar sugerido
a partir do apelo desmedido a policromia, notadamente por meio do recurso ao vermelho e
alaranjado, e também pelo uso excessivo de imagens e letras grandes e negritadas —
conferindo a pagina uma aparéncia extravagante e carregada de uma gama de significados.

No que concerne a escala de temperatura configurada na primeira pagina, a composicdo tende
a aproximar-se das cores quentes, precisamente o vermelho, associado ao calor, a energia e ao
primeiro plano — representando dinamismo, forca e emocao. No caso do logotipo do jornal,
pode-se notar que, enquanto o fundo de cor vermelha atrai a aten¢do do leitor de modo
estimulante e ativo; as letras dispostas em cor branca parecem conferir-lhe certo equilibrio e
suavidade. O vermelho é utilizado, ainda, nos antetitulos da maior parte das chamadas, bem
como nas informacdes adicionais a chamada, mostradas sob a forma de um carimbo, e talvez
sugerindo a necessidade e a importdncia de se “registrar” os acontecimentos relatados, tais
como as acdes do governo com implicacdes negativas para certos setores da sociedade
("Governo trava carreiras”). Levando-se em conta a associacao da cor vermelha a significados
ligados a impetuosidade, proximidade e tangibilidade, a maioria das chamadas da primeira
pagina do Correio da Manhd, uma vez dotadas de pinceladas desta cor, acabam competindo
pela atencdo do leitor. Ao passo que as promocOes e ofertas do jornal sao apresentadas de
maneira estimulante e alegre, por meio da tonalidade “quente” alaranjada, a maior parte das
outras publicidades exteriores ao Correio da Manha (“totoloto”, “cofersan”) sao frequentemente
apresentadas sobre um fundo de tonalidade azul, cor fria cujas propriedades podem conferir-

Ihes certa carga de distanciamento.
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Cabe ainda mencionar que o uso da cor branca nas letras de alguns titulos, bem como de
tonalidades pastéis e acinzentadas no fundo de algumas chamadas da pagina, talvez sirvam
para atenuar o teor de saturagdo resultante do excesso de cores configuradas na pagina. A
presenca da tonalidade acinzentada como fundo e da cor branca nos titulos das chamadas
tendem a neutralizar e equilibrar a emogao, a energia e a forca da tonalidade vermelha
empregada nos antetitulos, em determinadas palavras dos blocos de textos e no logotipo do
jornal.

Ademais, observa-se o efeito de conexdo estabelecido pela rima visual® configurada entre o
fundo alaranjado das chamadas das promocdes (“coleccao esqueleto humano” e “medalhas
imagens da paixao”), da revista Vidas, e do caderno Sport. Dado o carater estimulante e
extrovertido da tonalidade alaranjada, o Correio da Manhd, ao representar o futebol e as
ofertas e promocgdes de produtos com esta cor, parece sugeri-los como assuntos divertidos,
originais e, também, dignos da atencdo do leitor. Ressalte-se, ainda, que o emprego da
tonalidade rosa na representacdo da revista Vidas a enseja como um veiculo frivolo e
direcionado sobretudo para o publico feminino, tendo em vista os valores culturalmente
associados no ocidente a esta cor, relacionada com a feminilidade, o romantismo e o artificial
(Heller, 2007: 214).

Em se tratando de pureza, pode-se apontar para a coexisténcia de cores puras e hibridas na
primeira pagina do referido jornal, seja pela ocorréncia das cores primarias vermelho, azul,
amarelo e, ainda, o cinzento; seja pela utilizagao recorrente de cores hibridas - tais como
variacdes do azul, rosa, alaranjado e vermelho - empregadas em algumas chamadas. Nesse
sentido, o Correio da Manha parece apresentar uma identidade hibrida, pois a0 mesmo tempo
em que tende a valorizar a simplicidade na apresentacdo das noticias, também se mostra
alinhado as ideologias da contemporaneidade, que tém concebido positivamente a ideia de
hibridismo e inconstancia da realidade e valores.

Cumpre assinalar que as imagens das chamadas figuradas na pagina do Correio da Manha
geralmente possuem baixa modulacdo, por conta da quase auséncia de sombras, detalhes e,
muitas vezes, contextualizacdo ou cenario, sendo percebidas, portanto, de modo basico e
simplificado. Excegdo disso sdo as chamadas com imagens de destaque do jornal -
especialmente relacionadas a punicdes e acusagbes efetuadas pela policia e pelo judiciario —
que, ao aparecerem contextualizadas e com nitidez e exatidao de detalhes, cores e perspectiva,

acabam sendo experenciadas pelo leitor como altamente perceptuais e reais.

PUBLICO

2> Na chamada rima visual, dois elementos, embora separados, possuem uma qualidade em comum. A
identificacdo desta qualidade depende de uma caracteristica comum, como por exemplo, cor, forma ou
expressao (van Leeuwen, 2005).
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As analises baseadas no sistema paramétrico das cores da primeira pagina da edicdo do Publico

de 23/02/08 sdo apresentadas a seguir:

Pdcologia e Enfermagem entre
o8 cursos com mads desem pregadon

LEGENDA
[] eritho (...}
D Saturacao (-...=)

D Pureza [-...+)

B Modulagio (-...s)

. Diferenciagdo (-...+)

D Temperatura (-..+)

Figura 5 — O sistema de cores no Publico 23/02/08.

No /ayout da primeira pagina do Publico, o topo da pagina aparece dotado de um grau
consideravel de brilho, em decorréncia do teor acentuado de luminosidade, e também do
equilibrio entre claro (referente as cores empregadas nas letras das chamadas) e escuro
(relativo as cores utilizadas nas imagens reproduzidas). Além disso, é possivel perceber um
significativo teor de saturacdo vinculado aos cadernos e suplementos especiais do jornal (P2,
Fugas, Digital) -, haja vista a intensidade maxima dos efeitos emocionais sugeridos pelas cores
vermelho e alaranjado, expressando, desta forma, afeicoes e sentimentos passiveis de serem
suscitados nos leitores.

Cumpre sublinhar ainda o uso da cor azul nas letras da representacao do “Livro Os Lobos/Hoje
por mais 25€”, tonalidade fria que acaba por sugerir a referida chamada como distante e sem
expressividade frente ao leitor. Nesse sentido, o Publico parece contrapor-se a tendéncia
observada no Diario de Noticias e Correio da Manha: ao passo que nestes jornais a promogao
de um produto é apresentada como dotada de saliéncia e brilho e, por conseguinte, como
carregada de emotividade e proxima do leitor; naquele, a promocdo é mostrada com
neutralidade aparente e distanciada do leitor, ou seja, menos importante, se comparada aos
demais jornais.

Em se tratando do logotipo, observa-se que o “P” em vermelho figura com impeto e
imponéncia, parecendo mais proximo e tangivel do leitor, captando-lhe a atencdo em primeiro
lugar. O emprego da cor vermelha saturada na composicao visual do logotipo do jornal pode,
ainda, associa-lo a um posicionamento ideoldgico libertario e de contestagao politica, haja vista
a associacao histérica desta cor com os partidos revolucionarios de esquerda (Heller, 2007).
Paralelamente, o nome do jornal (“Publico”), disposto em sentido vertical e na tonalidade

branca, parece equilibrar e suavizar os estimulos incitados pelo vermelho do “P”.
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Em termos de temperatura, na composicdo da primeira pagina do Publico, especialmente no
cabecalho da pagina, hd uma tendéncia para o uso das cores quentes, tais como vermelho e
amarelo, associando o jornal ao calor, a vivacidade e ao primeiro plano. No entanto, cabe
sublinhar o fato de que as chamadas acompanhadas por grandes fotografias ndo apresentam
altos teores de saturacao de cores e, assim, podem nao captar de imediato a atencao dos seus
leitores.

Quanto a escala de modulacao, observa-se a prevaléncia no topo da pagina de baixa
modalidade naturalistica na apresentacao dos eventos reportados - de ambito nacional e/ou
internacional e de interesse publico para a sociedade portuguesa e/ou mundial —, através da
apresentacao de participantes desprovidos de contextualizacdo, ou imagens mais gerais e/ou
sem precisao de detalhes. Em contrapartida, no que tange as chamadas com fotos grandes em
destaque, com tematicas pertencentes a variados ambitos, tais como politica, cultura ou
conflitos internacionais, verifica-se o uso de alta modalidade naturalistica, em virtude do
detalhamento na apresentagao dos participantes e do cenario, sob condicbes especificas de
iluminacao, foco e perspectiva, proporcionando ao leitor a percepgdo mais realista e veridica

dos acontecimentos.

No que concerne aos recursos de diferenciacdo, a primeira pagina do Publico pode ser
caracterizada como equilibrada e harmonica, dotada de um teor regular de diferenciacao, e
permeada por ténues rimas visuais entre as chamadas. Na secdo superior da pagina, a rima
visual entre as chamadas se da por meio dos antetitulos em vermelho e dos titulos em
alaranjado. Em funcdo dos efeitos, da atratividade e do estimulo visual engendrados por tais
tonalidades quentes, pode-se inferir que o jornal parece conferir alto grau de saliéncia,
originalidade, e importancia as chamadas deste dominio, com frequéncia de cariz social,
econdmico, tecnoldgico, cultural, ecoldgico, dentre outros. Em relacdao a este dominio, cumpre
destacar, ainda, o papel importante desempenhado pela cor cinzenta, contribuindo no sentido
de atenuar as cores quentes empregadas, visto que é tida como uma cor de compensacdo.
Quanto aos demais espacos da pagina, a rima visual entre as chamadas é estabelecida por
meio da tonalidade alaranjada utilizada nos antetitulos das chamadas e do ponto vermelho
verificado no inicio do texto de cada uma das chamadas, atribuindo-lhes, assim, uma dose sutil
de relevancia, estimulo e ineditismo.

Com relagdo a escala de pureza, pode-se verificar a coexisténcia entre o uso de cores
levemente hibridas, como é o caso das variacdes de laranja e lilds, apontando para um mundo
de ideologias em transicdo; e de cores puras, como € o caso do vermelho presente no logotipo
do jornal, sugerindo sua esséncia e univocidade. Por fim, é possivel perceber também a
configuracdo de rima visual entre as indicacdes de paginas e secOes, a partir da tonalidade
acinzentada nelas empregada — provavelmente funcionando como um recurso técnico de

sumarizacao padronizada dos principais eventos reportados pelo jornal.
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5.5 Os significados sociossemiodticos das formas tipograficas empregadas na
primeira pagina do Diario de Noticias, Correio da Manha e Publico

DIARIO DE NOTICIAS

A primeira pagina do Diario de Noticias pode ser caracterizada pelo emprego de trés tipos de
fontes estruturalmente distintas, quais sejam, a gética, a serifada e a sem serifas — construindo,
desse modo, significados ideacionais diferentes, hibridos, correlacionados ou, até mesmo,
contraditorios. As analises baseadas no sistema de formas tipograficas da edicdo do Didrio de

Noticias de 23/02/08 sdo apresentadas a seguir:

LEGENDA

LEGENDA LEGENDA

Fonte Gotica; peso

acentuado; expansao
regular; inclinagdo
irregular; curvatura
angular; orientagéo

Fonte Times; peso
significativo; expansdo
regular; inclinagio
regular; curvatura
arredondada;

D Fonte Arial; sem
senfas; peso
significative;
expansio regular;
inclinagdo ereta;
curvatura

irregular; alta
conectividade;
irregularidade

conectividade regulan;
orientacdo regular; alta
regularidade

arredondada;
conectividade
regular; orientacan
regular; regularidade

( “’ CRESGA ATL 11%;\:::: vre :.'»MJ
Figura 6 — O sistema de tipografia no DN 23/02/08.

Com relagdo ao logotipo do jornal, verifica-se a configuragao da tipografia gética, cujo excesso
de ligaduras e conectividade entre as letras, bem como o peso visual decorrente dos
ornamentos enviesados da fonte, resultam em dificuldades de legibilidade e associam-se a
escrita caligrafica. A curvatura angular das letras do logotipo pode também transmitir a ideia de
masculinidade ou abrasividade, e evidencia irregularidades através de uma aparente
distribuicdo aleatéria de caracteristicas especificas, tais como variacdes em tamanho, peso,
orientagao e inclinagdo.

Por ter sido utilizada na Europa em larga escala durante toda a Idade Média, o uso desta letra
no logotipo pode remeter a ideia de vinculo do jornal com o passado, de apelo a tradicdo e, até
mesmo, de posicdo conservadora (Heitlinger, 2006). Ao assentar-se na tradicdo e na
antiguidade, a mensagem suscitada pelas letras goticas do logotipo do Diario de Noticias pode
ser lida, ainda, como “o jornal possui tradicdo ha anos” ou “é digno de aprovacdo ha muito
tempo” ou, em um nivel ideoldgico, “este veiculo defende e/ou alia-se a manutencdo do status

quo politico-social”.
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Quanto aos titulos das demais chamadas, da grande reportagem do jornal, das chamadas com
imagem de destaque, da revista e das promocdes, nota-se o uso da fonte sem serifa,
semelhante aos estilos Frutiger, Helvética e Myriad, originalmente criadas no final do século XX.
De modo geral, estas fontes oferecem excelente visibilidade, em decorréncia de sua aparéncia
funcional, suave e fluida, com formas harménicas e racionalmente construidas (Heitlinger,
2006). Ressalte-se também que, no caso da grande reportagem, seus respectivos antetitulos
apresentam-se em italico e, por isso, com uma ténue orientacao para cima e inclinacdo para a
direita, transmitindo a sugestdo de dinamismo e de estatuto elevado conferidos a esse formato
jornalistico.

Cumpre assinalar que o Didrio de Noticias tende a recorrer as fontes com serifas,
nomeadamente a Times New Roman, a fim de representar os titulos das chamadas associadas
a politica nacional e ao sistema judiciario, bem como todos os blocos de textos dispostos na
primeira pagina. Levando-se em conta que as fontes com serifas estdo relacionadas com a
atividade intelectual e cultural dos individuos (Heitlinger, 2006: 241), pode-se inferir que o
jornal parece evidenciar um dubio posicionamento e/ou propdsito comunicativo: se, por um
lado, o jornal usa uma tipografia que sugere tradicao e conservadorismo, haja vista 0 emprego
de letras goticas na confeccao do seu logotipo; por outro, a representagao da revista, de suas
promocoes e de grande parte dos titulos das chamadas figuram em formas tipograficas
similares devido ao uso de fonte sem serifas, sinalizando dinamismo, fluidez e modernidade;
contudo, o jornal mostra-se também amparado pelos valores classicos e intelectuais, através da
semelhanca tipografica estabelecida pelo uso da tipografia com serifas na confeccao dos textos
das chamadas. Além disso, ao apresentar os titulos das chamadas sobre a politica nacional e o
sistema judiciario por meio da tipografia com serifas, em uma relacdo de similaridade
tipografica, o Diario de Noticias parece, em termos interpessoais, sugerir tais eventos ao leitor
como dotados de mais poder, prestigio e seriedade.

Para além da rima tipografica, pode-se verificar, em termos de significados textuais, a
configuragao de espacos em branco e uma orientacao harmoniosa e precisa entre as letras e as
chamadas dispostas na pagina, sugerindo equilibrio, regularidade e estabilidade.

Em linhas gerais, é possivel notar um equilibrio entre a condensacdo e a expansdo entre os
tipos graficos, embora a pagina apresente uma quantidade significativa de contetdo. Isso pode
ensejar, no nivel interpessoal, que a pagina proporciona ao leitor certo espaco para “respirar”, e
uma maior fluidez para a leitura das informagGes da pagina.

Cabe ainda apontar para a predominancia na pagina de uma tipografia de formas arredondadas
e circulares, bem como o teor consideravel de negrito empregado nos titulos das chamadas
afiguradas na pagina. Tais caracteristicas possuem um potencial de significados ideacionais: no
primeiro caso, os aspectos indicados estdo fundamentados na experiéncia ocidental de produzir

formas arredondadas, que demandam um controle de movimento mais gradual e fluido,
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proporcionando ao leitor a sensacdo de conforto e tranquilidade; no segundo caso, tende a

sugerir a assercao e substancialidade das informacdes.

CORREIO DA MANHA

Em se tratando da primeira pagina do Correio da Manhs, é possivel verificar, tanto nas
chamadas jornalisticas quanto nos anlncios promocionais, a predominancia de uma tipografia
ausente de serifas, similar as formas da fonte Helvética, conforme demonstram as analises
baseadas no sistema de formas tipograficas da primeira pagina do Correio da Manha indicada

abaixo:

LEGENDA

LEGENDA

Logotipo com [ .
s ) Fonte Arial; sem

onte sem serifas; peso
exagerado; expansdo
condensada; inclinacio
ereta; orientagdo
nonzontal; alta

serifas; peso excessivo;
expansdo condensada;
inclinagdo ereta;
orientac¢do vertical;
desconexao; curvatura

conectividade/

prolongamento; arredondada;

irregularidade/tamanho

curvatura arredondada

Figura 7 — O sistema de tipografia no CM 23/02/08.

Nesse sentido, os tipos graficos empregados no /ayout e no logotipo do jornal em questdo
podem ser caracterizados como comerciais, funcionais, fluidos e modernos (Heitlinger, 2006).

A carga excessiva de negrito utilizada nas chamadas da primeira pagina resulta no aumento do
peso visual e, consequentemente, no aumento da saliéncia — o que faz a pagina parecer
excessivamente saturada de informacdes. Ideacionalmente, o excesso de negrito pode
significar, de maneira positiva, coragem e ousadia e, de modo negativo, “falta de reflexdao”.
Cabe comentar, ainda, sobre o peso visual e os efeitos sugeridos pelo uso da caixa alta nos
titulos de maior destaque na pagina, nos antetitulos das chamadas, na revista Vidas e nas
promocoes. A nivel interpessoal, o jornal parece, por um lado, alertar e impactar o leitor para
as noticias de teor problematico, e também relacionadas a acusacdes, investigagdes e punicoes;
por outro lado, o jornal tende a atrair a atencdo do leitor para as chamadas jornalisticas e, ao
mesmo tempo, a revista e as promogdes figuradas no cabecalho que, por estarem presentes

neste dominio, sdo dotadas, inclusive, de maior prestigio e valor.

Em termos de expansdo, prevalece uma disposicdo tipografica proxima e condensada entre as

letras, parecendo fazer uso maximo de um espaco limitado — reforgando a ideia de saturacao
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de informagGes e peso visual da pagina. Além disso, os tipos graficos condensados e o peso
visual acentuado podem ser tomados como dispostos em espacos exiguos, restringindo o
movimento do olhar e o ato de reflexao do leitor.

No que diz respeito a orientacdo dos tipos graficos figurados na primeira pagina do Correio da
Manh3, observa-se a predominancia de letras estendidas na direcao vertical, o que pode sugerir
ao leitor “agilidade”, “instabilidade”, e também “falta de espaco”. Em relagdo ao logotipo, pode-
se notar certa orientagao horizontal, por ser relativamente achatado - podendo sugerir
“preguica”, “inércia” e “auto-satisfacado”.

Além da orientagdo vertical dos tipos graficos da pagina, pode-se perceber a configuracdo geral
de um tipo de inclinagdo ereta, cujos significados potenciais podem sugerir mecanicismo,
impessoalidade e producdo em massa — correspondendo, assim, aos conceitos sugeridos pela
estrutura das formas da tipografia sem serifas adotada pelo jornal.

A desconexao externa prevalece entre as formas e o tamanho das letras, sobretudo pelo uso de
tipografia desprovida de serifas, sugerindo uma ideia de atomizacao e irregularidade entre os
elementos informacionais dispostos na primeira pagina do jornal. Excecdo a isso € a conexao
estabelecida entre as letras do logotipo do jornal Correio da Manh3, haja vista a interposicao e
o alto grau de proximidade entre as letras — o que pode apontar para uma identidade
integrada, porém, dotada de certa informalidade. Paralelamente, a curvatura arredondada e
circular das letras, bem como o prolongamento angular do segundo “"R” da palavra “Correio”,
sugerem o logotipo como organico, pessoal e informal, sobretudo em fungdao do consideravel
grau de conectividade entre as letras.

Cumpre sublinhar, ainda, a configuracdo de semelhancgas tipograficas entre as informagoes
promocionais/publicitarias e as jornalisticas, através da similaridade estabelecida pelas formas
das letras sem serifas, cujo significado potencial esta diretamente ligado com a era industrial e
com a ldgica comercial. Nesse sentido, o Correio da Manha parece representar géneros de
carater publicitdrio ou promocional — que, teoricamente, deveriam ocupar uma posigao
secundaria e diferenciada em relacdo as noticias — com o mesmo valor das chamadas

eminentemente jornalisticas.

PUBLICO

O /ayout da primeira pagina do Publico parece ter uma identidade visual consideravelmente
demarcada, sobretudo devido a escolha da fonte tipografica Times New Roman, bem como pela
expressividade do logotipo do jornal. Ao fazer o uso praticamente integral desse tipo de letra, o
Publico enseja-se como um jornal voltado para eventos e acontecimentos de cunho intelectual e
cultural - requerendo, desse modo, um consideravel exercicio critico e reflexivo dos seus
leitores. Além disso, a tipografia regular, dotada de expansao mediana entre as letras, com
pouca inclinagdo e contraste, representa os eventos da pagina de maneira coerente, harmonica

e padronizada. Paralelamente, no que diz respeito a curvatura, as formas arredondadas e
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fluidas da fonte Times New Roman podem acalmar o leitor, transmitindo a sensacao de
suavidade e organicidade.

A representacdo tipografica referente a oferta do livro “Os Lobos” também merece ser
assinalada, por conta do uso de uma fonte semelhante ao estilo Courier — também pertencente
a familia das fontes Times - cujo significado ideacional remete a escrita das antigas maquinas
de escrever, além de propiciar ao leitor boa legibilidade devido a forca das hastes de suas
letras. Desse modo, o livro é promovido pelo jornal com valor e visibilidade, resvalando em
conceitos que transmitem significados de vitalidade, impacto, estabilidade e massividade.

Cabe salientar que, nas paginas analisadas do Publico, o peso visual atribuido as informagoes
constroi significados de ambito ideacional e interpessoal. Desta perspectiva, o grau acentuado
de negrito utilizado no “P” do logotipo do jornal pode sugerir, ideacionalmente, ousadia, altivez,
assercao, solidez e substancialidade. Ademais, a orientacdo vertical e voltada para cima da
informagao textual “Publico”, configurada no logotipo, pode sinalizar agilidade, bem como busca
de aspiracao ou perfeigao. Tais significados ideacionais tendem, a nivel interpessoal, influenciar
positivamente as atitudes do leitor frente ao jornal.

Do mesmo modo, eventos de cariz social, econémico, politico e cultural, dotados de interesse
publico e social, também recebem elevada carga de negrito, o que os faz mais assertivos e
substanciais. Em consequéncia disso, acabam orientando o interesse dos leitores no sentido de
valorizar e problematizar informacdes com tais tematicas e enfoques, na maioria das vezes, de
interesse na esfera publica.

Vale ressaltar que as chamadas situadas no cabecalho do Publico s3o, em sua totalidade,
configuradas através do uso do negrito, habituando os leitores a valorizar e privilegiar a
diversidade de informacdes de relevancia social e cultural. Em menor grau, pode-se também
notar uma consideravel carga de peso expressada nos antetitulos das chamadas presentes no
restante da pagina, estimulando o leitor a prestar atencdo em todas as chamadas apresentadas
pela pagina.

A conectividade regular entre as letras predomina na primeira pagina do Publico, ndo sd por
conta das semelhancas das formas e tamanhos dos blocos de textos, mas também através da
“rima tipografica” estabelecida entre as chamadas jornalisticas, em funcdo do emprego da fonte
Times New Roman, cuja conexdao externa entre as letras serifadas pode sugerir, ainda,
plenitude e integracdo entre as informacgoes apresentadas na pagina — o que reforca, mais uma

vez, a identidade, a coeréncia e a padronizacdo do jornal.

A seguir, sdo apresentadas as andlises baseadas no sistema de formas tipograficas da primeira
pagina da edicdo do Publico de 23/02/08:
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Figura 8 — O sistema de tipografia no Publico 23/02/08.

5.6 Comentarios finais

No presente trabalho, pretendeu-se mostrar as possiveis contribuigbes das cores e tipografia
para a construcdo de significados sociossemidticos, bem como testar a aplicabilidade das
categorias apresentadas a partir de um breve estudo de caso a partir da analise do /ayout da

primeira pagina dos jornais portugueses de maior representatividade no pais.

Em se tratando do Didrio de Noticias, a analise das cores que constituem a sua primeira pagina
aponta para uma composicao visual de policromia e temperatura equilibradas, com
significativos graus de brilho, saturacao e modulagao destinados as reportagens, a revista NS’, e
aos produtos oferecidos pelo jornal. Ademais, os elevados niveis de brilho e pureza
configurados pela cor branca das letras do logotipo do Diadrio de Noticias podem suscitar
“limpeza” e “ordem” por um lado, e, por outro, “elitismo” e “distanciamento”. Quanto a
tipografia predominante, a analise aponta para a confluéncia de trés estilos tipograficos
distintos em sua primeira pagina — o que revela também propdsitos comunicativos distintos, tais
como informar com seriedade, informar através de estratégias publicitarias, e informar a partir
do apelo a tradigdo — cujas formas e categorias tipograficas se mostram, entretanto, dotadas de
regularidade, propiciando boa legibilidade. Cabe assinalar, ainda, a ideia de dinamismo e
movimento sugerida em seu cabecalho, em virtude da sutil inclinagdo para a direita das letras

que constituem a chamada da grande reportagem e o logotipo do jornal.

Em relagdo ao Correio da Manhg, é possivel notar a configuracdo de uma composicdo visual de
policromia e saturagdao excessivas, com cores quentes e hibridas atribuidas a revista Vidas, ao
caderno Sport, e as promocoes e produtos oferecidos pelo jornal. Além disso, percebe-se um

significativo teor de modulagdo destinado, amilde, a chamadas polémicas ou preocupantes. O
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logotipo do jornal, cujo nome aparece em branco e encontra-se imerso em um quadro
vermelho de elevada temperatura, engendra um equilibrio dinamico no qual oscilam conceitos
ligados a “simplicidade” x “excitacdo”, “forca” e “indisciplina”, respectivamente. De maneira
geral, a andlise da forma tipografica sobrepujante na primeira pagina do Correio da Manha
aponta para um excessivo peso visual, com negritos utilizados de forma irregular e aleatéria em
palavras, titulos e trechos de textos que, aliados ao significativo grau de condensagdo entre as
letras, fazem da pagina cadtica, informal, e com pouco estimulo a reflexao acerca dos eventos
reportados. Cabe ainda mencionar que a curvatura arredondada e a orientacao horizontal das
letras do logotipo do jornal transmitem uma sugestdo de conforto e comodismo por um lado e,
por outro, o prolongamento apresentado por um dos “"R” pode ensejar a ideia de ludicidade ou

rebeldia.

Ja a andlise das cores que constituem a primeira pagina do Publico indica uma composicao
visual de policromia e temperatura regulares, com elevado grau de brilho, temperatura e
saturacdo conferidos aos cadernos e suplementos especiais do jornal, valorizando o
aprofundamento e a pluralidade da cobertura dos fatos e acontecimentos. Em relacdo ao seu
logotipo, cujo nome aparece em branco e encontra-se imerso em uma letra “P” de cor vermelha
com alta temperatura, verifica-se a criagdo de uma espécie de equilibrio dindmico em que
oscilam conceitos vinculados a ideia de “ordem”, “clareza” e “elitismo” versus “forca” e
“contestagao”, respectivamente. Paralelamente, a primeira pagina do Publico parece transmitir
a sensacao de equilibrio, sobriedade e organizacdo, tendo em conta a regularidade das formas
e do estilo tipografico utilizado, possibilitando a leitura atenta e agradavel de suas noticias.
Além disso, o elevado teor de peso atribuido ao cabecalho da pagina, composto sobretudo por
cadernos e suplementos especiais, torna-lhes mais salientes e, consequentemente, dotados de
acentuada relevancia. A orientagdo vertical do logotipo pode apontar, ainda, para conceitos

ligados a altivez e a busca de aspiracao.

Tais resultados permitiram verificar e confirmar a aplicabilidade da grelha metodoldgica ora
apresentada, pois revelou aspectos importantes acerca do perfil e dos propdsitos comunicativos
dos jornais analisados, a partir da andlise dos significados sociais produzidos pelas cores e

tipografias configuradas em seus /ayouts de primeira pagina.
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6. EDUCACAO PARA A MIDIA E MULTIMODALIDADE: CONTRIBUTOS
DA GRAMATICA VISUAL PARA A ANALISE DOS SIGNIFICADOS
CONSTRUIDOS POR  [AYOUTS DE  HOMEPAGES DE
WEBJORNAIS®

6.1 A relevancia da literacia visual na atual sociedade multimédia

A apresentacdo visual dos meios de comunicacdao social tem passado por mudancas
significativas nas Ultimas décadas. Se outrora prevalecia uma diagramacdo monocromatica e
formada por textos escritos, os média contemporaneos da atualidade tém se adequado cada
vez mais as potencialidades trazidas pelas inovagbes tecnoldgicas e as exigéncias de um
mercado competitivo que, com o intuito de atrair um maior nimero de consumidores, busca
explorar outros recursos semidticos para além da escrita.

Partindo de uma proposta pedagdgica que contempla a interpretacao de todos os recursos
representacionais envolvidos no processo de comunicacdo, Kress & van Leeuwen (1996)
propdem a abordagem multimodal, que engloba a analise dos diferentes recursos semidticos
através dos quais a linguagem é realizada. Dessa maneira, busca-se abordar as particularidades
de cada modo semidtico, as regularidades de suas combinacOes, e os seus valores em cada
cultura e/ou contexto social especifico.

Kress & van Leeuwen (1996) ressaltam que jornais, revistas, livros, cartazes publicitarios e,
sobretudo, homepages, envolvem hoje uma complexa inter-relagdo entre texto escrito, imagens
e outros elementos graficos e multimédia que, juntos, sdo combinados em um design visual.
Por essa razao, o conceito de multimodalidade torna-se indispensavel para interpretar o

significado construido por esses textos em sua totalidade, visto que a diagramagdo de /ayouts

% Trabalho apresentado no GT “Educacdo para os Média” do VII Congresso SOPCOM, decorrido de 15 a
17 de Dezembro de 2011.
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ou a programacao de sites e homepages reproduz um determinado sistema de convencoes

sociais, construindo, assim, significados especificos.

6.2 Semiotica social e gramatica visual: enquadre teorico-metodoldgico

A semidtica social da comunicacdo visual é “funcionalista” por conceber que 0s recursos visuais
sdo processados para realizar tipos especificos de trabalho semidtico (Jewitt & Oyama, 2001:
140). A abordagem linguistica adotada, por seu turno, € “sistémica” porque descreve a
linguagem como um conjunto de escolhas, compreendendo desde as mais gerais até as mais
especificas. Estas escolhas formam o significado potencial da linguagem. Na perspectiva da
linguistica sistémica, a linguagem é sempre modelada para comunicar simultaneamente trés
tipos amplos de significado, também chamados de “metafungbes”, quais sejam: a metafuncao
ideacional (relacionada ao tipo de atividade em curso), a metafungao interpessoal (o tipo de
relacdo estabelecida entre os participantes), e a metafungao textual (o modo com que o texto
organiza as metafuncdes ideacional e interpessoal).

Em sua proposta de andlise de textos multimodais, Kress & van Leeuwen (1996) adotam a
nocao tedrica hallidayana de metafuncoes, fazendo algumas alteragdes para melhor adapta-las
ao modo semidtico visual. Assim, as metafuncOes ideacional, interpessoal e textual passam a
ser denominadas na gramatica visual de Kress & van Leeuwen (1996) de significados
“representacionais” (ideia ou atividade realizada de modo concreto ou abstrato pelos
participantes e objetos representados nas imagens), “interativos” (tipo de interagao realizada
entre os participantes representados, o produtor da imagem e os espectadores) e
“composicionais” (realizam o tipo de “coeréncia” e “coesdo” configurados entre os elementos
representados, construindo significados sociais especificos), respectivamente.

O presente artigo recorre ao sistema de 'significados composicionais”, que corresponde a forma
pela qual os elementos dispostos no /ayout da primeira pagina sao integrados, através de trés
sistemas inter-relacionados: “valor informacional”, “saliéncia” e “enquadre”. O valor
informacional esta relacionado com as significacdes atribuidas aos elementos em funcdo de sua
localizacdo na péagina, podendo configurar relacdes de polarizacdo (esquerda e direita, topo e
base), e de centralizagdo (centro e margem). No que tange a saliéncia, os elementos sdo
configurados com a finalidade de atrair a atencdo do espectador em diferentes graus. Com
relacdo aos recursos de enquadre, os elementos ou grupos de integracdo do espaco nas

composicdes podem ser desconectados ou conectados entre si.

70



Flaviane Carvalho Temas Contempordneos em Semiotica Visual

K Circular
Triptico
Centrado
[ Centro-Margem
Valor Elementos Medwdos-?olanzadn.;\
informacional
J E Dado-Novo
Polarizado Polarizacdo nao horizontal
[ Ideal-Real
Significados Polarizagdo ndo vertical
compaosicionais )
Saliéncia maxima
Saliéncia . . ..
Saliéncia minima
Enquadre Desconesx@o
L\ Conexdo

Figura 1 — Sistema de significados composicionais (Adaptado de Kress & van Leeuwen, 1996: 223).

Quanto a analise dos significados sugeridos pelo estilo tipografico, a pesquisa embasa-se nas
seguintes categorias desenvolvidas por van Leeuwen (2006): “peso”, “expansdo”, “inclinagao”,
“curvatura”, “conectividade”, “orientacao” e “regularidade”. O peso corresponde ao grau de
negrito empregado na letra. A expansao esta relacionada com a experiéncia de espaco entre os
tipos graficos. A inclinagdo refere-se a diferenca entre a tipografia “cursiva” e a tipografia
“ereta” e, em alguns casos, com a inclinacao das letras para a direita ou para a esquerda. A
curvatura esta relacionada com a énfase a angularidade ou a curvatura das formas das letras. A
conectividade refere-se ao grau em que as formas das letras encontram-se conectadas ou
desconectadas umas as outras. A orientagdo concerne a diregdo dos tipos graficos, que pode
ter uma dimensdo horizontal, precisamente por serem achatados; ou alargados, em direcdao
vertical. A regularidade, por seu turno, esta relacionada com os contrastes entre tipos graficos

regulares e irregulares.
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Figura 2 — Sistema sociossemiotico das formas das letras (Adaptado de van Leeuwen, 2006: 151).

Em termos de cores, as andlises levam em conta as categorias formuladas por Kress & van

"\ ” \ ” \

Leeuwen (2002), nomeadamente “brilho”, “saturacao”, “pureza”, "modulacao”, “diferenciacao”, e
“temperatura”. A escala de brilho manifesta-se em um continuum que abrange desde a
“luminosidade maxima” (branco) até a “luminosidade minima” (preto). A escala de saturacdo
realiza-se por meio de um continuum que engloba desde a intensidade maxima do sentimento
ou emocao proporcionado pela concentracdo da cor (“saturacdo maxima”) até a sua diluicao
maxima, em que sentimentos e emogbes sdo neutralizados (“saturagdo minima”). A escala de
pureza configura-se em um continuum que se estende desde a “pureza maxima” trazida pelas
cores primarias, até o “hibridismo maximo”. A escala de modulacdo desenvolve-se através de
um continuum que compreende desde as cores totalmente moduladas (“modulagdo maxima”) e
com ricas texturas, até as cores planas e homogéneas (“modulacao minima”). A escala de
diferenciacdo manifesta-se por meio de um continuum que abrange desde o uso da
“monocromia”, até o uso maximamente variado da paleta de cores, isto €, a “policromia”. A
escala de temperatura realiza-se em uma escala que compreende desde o azul (“cor fria”) até o

vermelho (“cor quente”).
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Figura 3 — Sistema paramétrico das cores a luz da semidtica social (Adaptado de van Leeuwen, 2011).

Conhecidas as ferramentas de analise, a préxima secdo traz a analise e os resultados acerca

das homepages em questao.

6.3 Analisando os significados construidos pela composicao visual das

homepages de jornais

Para ilustrar e demonstrar a aplicabilidade das ferramentas de analise, recorreu-se a versao
online dos trés jornais brasileiros com maior circulagdo no pais: o mineiro Super Noticia, de
inclinagdo mais popularesca, o paulista Folha de Sdo Paulo e o carioca O Globo, os dois Ultimos
tidos como mais tradicionais e de referéncia. As trés homepages selecionadas correspondem a

mesma data, qual seja, 11 de Fevereiro de 2011.

TIPOGRAFIA

Na homepage do Super Noticia prevalece a fonte Verdana, tida como bem concebida,
cosmopolita, equilibradamente discreta, funcional, suave e fluida, com formas harmonicas e
racionalmente construidas. Uma elevada carga de peso visual pode ser visualizada no logotipo,
na manchete e nas publicidades dos banners, no sentido de chamar a atencao do leitor tanto
para a noticia quanto para os produtos e servicos anunciados, representados com
substancialidade e relevancia. O recurso a condensagao pode ser observado na manchete, que
figura compacta e dinamica na pagina. A inclinagdo das letras é ereta, suscitando

impessoalidade e funcionalidade. Com conectividade equilibrada entre as letras e curvatura de
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formas arredondadas e sem serifas, a fonte Verdana possibilita ao internauta uma leitura mais
fluida e gradual. A orientagdo das letras é predominantemente horizontal, transmitindo conforto
e estabilidade, a excecdo mais uma vez das letras da manchete, que uma vez dotadas de
orientacdao vertical sugerem agilidade e instabilidade. De maneira geral, a tipografia adotada
nas chamadas jornalisticas distribuem-se de modo regular pela pagina, em termos de forma e
tamanho, diferentemente das letras das publicidades, que se apresentam com tamanhos, cores
e formas diferentes em cada um dos anudncios, bem como da manchete, cujas letras possuem
forma e tamanho significativamente distintos em relacdo ao restante das demais letras da

pagina.

Na homepage da Folha, prevalece a moderna fonte tipografica Arial, que proporciona textos
claros e leitura agil, em virtude de sua orientacdao vertical e inclinacao ereta — formas
historicamente associadas ao mecanicismo, a impessoalidade e a massificacao (Heitlinger,
2006). Além disso, a curvatura arredondada de suas letras acentua tal fluidez e suavidade na
leitura. Insenta de exageros, serifas e adornos, a fonte Arial mostra-se sdbria, racional, discreta
e funcional. Em termos de expansdo, as letras mostram-se ligeiramente mais condensadas,
concentrando a pagina com demasiado contelido, podendo, assim, serem consideradas com
movimento de leitura restringido. No geral, a conectividade e a regularidade entre as letras se
dao equilibradamente na homepage, exceto com relacdo as publicidades, que trazem letras com

tamanhos, formas e estilos variados.

A fonte tipogréfica predominante da homepage de O Globo é a Trebuchet, letra que combina
modernidade, clareza, simplicidade e, ao mesmo tempo, parece sofisticada, original, macia,
fluida, suave e um pouco caligrafica. Em geral, as letras e blocos de textos da homepage de O
Globo tém expansao regular e ndo abusam do negrito, suscitando uma identidade visual
equilibrada e leve. A fonte Trebuchet possui inclinacdo levemente voltada para a direita,
sugerindo certo movimento, além de organicidade e pessoalidade. A orientacdo mais achatada
e horizontal transmite ao internauta a sensacao de conforto e auto-satisfacdo. A forma circular
dessa letra pode conotar suavidade, naturalidade e organicidade. A sutil conexao estabelecida
entre as letras parece conferir plenitude e integracdo a homepage, que sao reforcadas,

inclusive, pelas formas e tamanhos padronizados e regulares, sugerindo ordem e harmonia.

Em termos de logotipo, é possivel tecer uma interessante comparacgdo entre os trés jornais. A
fonte do logotipo do Super Noticia corresponde a familia Impact, cuja propria denominagdo
evidencia o tipo de efeito a que se destina esta fonte, a saber, impactar e chamar a atengao dos
internautas. Em geral, esse tipo de letra € muito indicada para titulos e logotipos e, sobretudo,
contextos publicitarios, dada a natureza dura, forte e condensada de suas hastes e serifas
(Heitlinger, 2006). J& o logotipo da FOLHA.com adota um estilo ligado a familia Cambria,
cujas formas mais arredondadas e com serifas bem demarcadas sugerem certo vinculo com a

tradicdo, credibilidade e conforto na leitura. Quanto ao O GLOBO, verifica-se uma aproximacao
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das letras do seu logotipo a familia das fontes Tw Cen MT, cujas formas fluidas, ligeiramente
geométricas, e desprovidas de serifas, transmitem o ideal de modernidade de maneira discreta,

funcional e racional — visando agradar, assim, todos os gostos e mercados (Heitlinger, 2006).

VALOR INFORMACIONAL

No Super Noticia, o dominio do Dado é predominantemente ocupado pelas manchetes e demais
noticias jornalisticas, tidas portanto como consensuais e ponto de partida para a leitura; ao
passo que no dominio do Novo encontram-se a secao de anuncios e classificados, o canal de
atendimento/assinaturas online, e a capa referente a edicdo do dia — os quais fazem deste

dominio mais diversificado e versatil.

O dominio do Ideal, por sua vez, é constituido por uma cortina vermelha, onde se encontram o
logotipo do jornal, uma curta barra de menu horizontal contendo as suas principais se¢des, um
banner de publicidade, cujos andncios mudam constantemente, e a data atualizada do dia.
Desse modo, a homepage parece sugerir como um valor a sua associacao com a publicidade e
com a consulta rapida e facil dos seus contelidos. No dominio do Real aparecem as informacgoes
mais praticas sobre o grupo empresarial O 7empo - do qual o Super Noticia faz parte - tais

como as secOes para assinaturas, lojas, capas e um buscador de tamanho significativo.

Na homepage da Folha, o dominio do Dado também se assemelha ao Super Noticia e O Globo
no sentido de apresentar as chamadas jornalisticas pertencentes as suas variadas secoes
editoriais, embora também se verifique uma série de publicidades intercaladas com as noticias —
tomando esta dindmica como familiar e consensual entre os internautas. Quanto ao dominio do
Novo, prevalecem os banners de publicidades de produtos e servigos, bem como a capa da
versao impressa do jornal, ensejados como novidades e com uma variedade de tdpicos e

secoes.

O dominio do Ideal da Folha apresenta banners de publicidade, um item de busca, e uma
extensa barra de menu contendo todos os itens e secdes do webjornal, além de informacdes
sobre previsdo do tempo, assinaturas, e o item “Ultima Hora”, que traz as Ultimas noticias
ocorridas no Brasil e no mundo. Logo abaixo, verifica-se a disponibilizacao de determinadas
noticias a partir de outros meios, tais como TV, fotos, radio, além da secdo “Acompanhe a
Folha”, que indica todas maneiras ( Twitter, Facebook, Uol Mais, RSS, iPad e iPhone) a partir das
quais é possivel acessar o contetido do jornal. Com base nessa configuragao, a homepage da
Folha parece posicionar-se no sentido de privilegiar a oferta de uma multiplicidade de
conteldos informacionais e multimédia. J& o dominio do Real traz informacgoes de teor pratico,
e também relativas a vendas e entretenimento, ao ser ocupado por uma secao de servicos
(hordscopo, loterias, resumo das novelas, previsao do tempo, receitas e classificados), bem

como pela “Livraria da Folha”, que disp0e a venda todos os livros e colegGes editados pelo
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jornal.

Na homepage de O Globo, o dominio do Dado apresenta chamadas jornalisticas concernentes
as variadas secoes e editorias do jornal, sugerindo-as como ponto de partida para a leituras das
informagOes e itens familiares aos internautas. No dominio do Novo, sobressaem as segOes
relacionadas aos classificados, aos sites de colunistas, aos assinantes, a capa da versdo
impressa no dia, bem como secao de vendas, noticias, blogs e sites mais visitados, comentados
ou enviados, além de hordscopo e oportunidades de trabalho. Seguindo a tendéncia dos demais
jornais, este dominio enseja a pluralidade de géneros, servigos e informagdes como elementos

dotados de novidade e versatilidade.

Quanto ao dominio do Ideal, verifica-se a presenca de um grande banner de publicidade e, logo
abaixo, de icones a indicar em quais média é possivel acessar o webjornal, um buscador, uma
extensa barra de menu contendo todos os itens e se¢des, além de informacdes sobre previsdao
do tempo e assinaturas. Do mesmo modo que a Aomepage da Folha, O Globo parece valorizar a
oferta diversificada de conteldos informacionais, multimédia, bem como servicos e
publicidades. J& o dominio do Real traz, tal como os demais diarios online analisados,
informacdes técnicas e praticas acerca do site, do jornal O Globo e do grupo empresarial do

qual faz parte.

SALIENCIA E CORES

A homepage do Super Noticia figura com significativa saliéncia, devido ao uso predominante do
vermelho negritado nas letras. Caracterizado como uma cor quente, o vermelho é estimulante e
visualmente ativo, captando a atencdo dos internautas em primeiro lugar, e transmitindo a
impressdo de que o tempo passa mais rapido do que o real. Pode-se apontar como elementos
mais salientes a manchete da versao impressa do jornal, por conta do tamanho excessivo e das
letras garrafais a ela conferidas, bem como a secao “SuperGata”, contendo a foto grande e
saturada de uma bela e famosa mulher, que culturalmente ja tende a ser dotada de saliéncia,
sobretudo quando se trata do contexto brasileiro. A secdo “webRepdrter” também possui
consideravel saliéncia, por conta do tamanho e da precisao do foco, valorizando, assim, a
participacdo e contribuicdo ativa do internauta. A charge é também concedida énfase, pela
saturagao de cores e tamanho, sinalizando importancia atribuida ao entretenimento pelo jornal.
Ademais, o jornal parece atribuir énfase e relevancia a sua associacdo com a publicidade, em
funcdo do banner de um anuincio em flash disposto no cabegalho da homepage, no mesmo
espaco onde se situa o logotipo do jornal, e, ainda, a secao de classificados, por conta do

referido tamanho do anuncio.

A homepage da Folha, por seu turno, apresenta elevado grau de saliéncia, em virtude do

excesso de fotos, cores de letras e banners de publicidade, tornando-a visualmente pesada e
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saturada. Além disso, a saliéncia da Aomepage fica ainda evidenciada, sobretudo, pela exibicao
continua e em movimento no dominio do Ideal de fotos referentes a determinadas chamadas e
de banners de publicidade, aliada a secao “Em cima da hora”, que apresenta permanentemente
tanto noticias como publicidades. A intensa exploracdo da policromia nas publicidades e boxes,
e o efeito de saturacdo provocado pelo uso de outras cores nas letras (vermelho, laranja, verde)
parecem ser levemente atenuados pelo uso frequente do azul e do cinzento nas letras e boxes

de varios itens e grupos informacionais ao longo da Aomepage.

A homepage de O Globo apresenta-se com saliéncia moderada, em funcdo da tonalidade azul
presente em boxes e blocos de textos, bem como da pouca exploracdo da policromia,
configurando a sugestdo de austeridade. Classificada como uma cor fria, o azul esta relacionado
com a calma, a auséncia de emogoes e o distanciamento (Heller, 2007). Ao passo que o azul
escuro na homepage estimula o pensamento mais leve e claro, o azul ciano tende a acalmar a

mente e ajudar na concentragao durante a leitura.

Cabe assinalar aqui um novo recurso da web que também pode ser caracterizado como
importante recurso de saliéncia: a recente inclusao de uma espécie de “baldaozinho” ao fim de
algumas chamadas noticiosas, por meio do qual o internauta pode fazer comentarios a respeito
do assunto tratado. A visibilidade e importéncia do assunto passa a ser maior a medida em que
possui maior niumero de comentarios. Ademais, o surgimento repentino de uma publicidade
(pop-up) em meio a chamada inicial da hAomepage também pode ser considerado um forte
recurso de saliéncia, pois tende a surpreender o internauta. Contudo, de uma perspectiva
calcada nos principios éticos do jornalismo, tal estratégia pode ser considerada ofensiva a tais
principios, pois ndo sé invade o espaco dedicado a noticia como também impede a sua leitura

integral.

ENQUADRE

Na homepage do jornal Super Noticia prevalece a desconexdo entre os elementos
informacionais, distribuindo-se de modo organizado e sistematico. Nota-se o emprego de linhas
vermelhas para separar uma secdao de outra, e de linhas cinzentas nas segdes sobre blogs,
coberturas especiais e outros servicos, tornando-os de alguma forma semelhantes entre si, e
diferentes das demais chamadas jornalisticas. As barras de menu também se mostram
desconectadas, seja através de linhas, seja através de cores diferentes. Esse tipo de
configuragao visual sugere uma apresentacdo ordenada e racional dos fatos, diferenciando-se,
inclusive, de sua prépria edicao impressa, que geralmente apresenta as chamadas de forma
conectada, misturada e excessivamente saturada. Essa diferenca de composicao visual pode
estar relacionada com o nivel de instrugao predominante do tipo de publico que utiliza cada um

destes meios: enquanto a versao impressa é sobretudo voltada para e consumida pelas massas
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com menos capital cultural, a Aomepage estaria vinculada ao consumo de um publico mais

jovem e instruido, ou ao menos mais habituado a navegar na Internet.

Cumpre ainda mencionar que, enquanto as Aomepages da Folha e do O Globo apresentam
texto e imagem separados nas chamadas, como se fossem duas unidades distintas de
informacao, o Super Noticia usa o recurso denominado transparéncia, onde o texto da chamada
aparece sobre a sua respectiva imagem, operando, também, como um recurso de hierarquia e

saliéncia.

Na homepage da Folha, nota-se o emprego de uma série de recursos de desconexdo, em
decorréncia dos fios, boxes e diferengas de cores configurados entre os grupos de elementos
informacionais da pagina. Itens como publicidades, colunas, blogs, servicos e a “Livraria da
Folha” mostram-se desconectados das secoes e editorias jornalisticas ao aparecerem dentro de
boxes. No entanto, tal homepage distingue-se das demais analisadas por nao harmonizar e
integrar seus recursos visuais de enquadre, que se apresentam em cores, formas, e locais
variados na Aomepage, o que a torna excessivamente saturada e pesada visualmente,

sinalizando um exagero em termos de disposicdo de noticias, produtos, servicos e publicidades.

No caso de O Globo, é possivel observar uma ténue separacado entre as chamadas e secdes da
homepage, através de espagos em branco e sutis fios de enquadre no dominio do Dado,
enquanto o dominio do Novo mostra-se com mais boxes, configurando a desconexdo mais
demarcada entre os elementos informacionais. Ademais, a composicao visual da homepage
enseja-se integrada, harmonica e padronizada, em virtude da tonalidade azul que perpassa por
titulos e boxes dispostos na homepage. A padronizacdo e a apresentacao coerente dos itens de
informacdo fica ainda mais evidente em funcdo da regularidade e semelhanca de tamanho e
forma tanto nas letras utilizadas como no tamanho das fotografias dispostas ao longo da

homepage.

6.4 Conclusoes finais

No presente trabalho, pretendeu-se mostrar as contribuicdes da composicdao visual, cores e
tipografia para a construcdo dos significados sociossemidticos nas homepages da versdo online

dos jornais impressos de maior tiragem no Brasil.

No que concerne a tipografia, verifica-se o emprego de estilos modernos, funcionais, sem
serifas e mais circulares, a fim de proporcionar aos internautas conforto e agilidade na leitura.
Cumpre assinalar que os trés jornais utilizam as chamadas “fontes seguras para a web”, cujas

propriedades permanecem inalteradas quando vistas através de qualquer tipo de navegador.

Com efeito, dois importantes e novos recursos de saliéncia foram observados nos trés jornais e
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merecem ser registrados quando se trata da web: a saturacao conferida aos menus e demais
itens de informacdo e publicidade quando se passa o mouse por eles, ganhando, assim, um
sublinhado ou coloracao que os distingue dos demais elementos; bem como o uso do
movimento ou flash em determinados banners publicitarios e fotos de chamadas jornalisticas,
atraindo constantemente a atencdo dos internautas para a continua novidade por eles
suscitada. A partir da analise dos recursos de saliéncia nas trés homepages, pode-se ainda
inferir que, enquanto a Aomepage do Super Noticia utiliza praticamente os mesmos recursos da
primeira pagina de sua versao impressa para atrair a atencdo dos seus internautas,
nomeadamente através do uso da cor vermelha e das fontes garrafais e fotografias grandes de
mulheres famosas ou noticias sobre cobertura policial, a Aomepage da Folha recorre a uma
série de conteldos pertencentes a uma série de géneros, que inclusive podem provocar certa
confusdo no leitor, em funcdo da saturagao de informacoes. Ja a homepage de O Globo parece
oferecer suas informacdes de modo equilibrado e favoravel a usabilidade, propiciando, nesse

sentido, uma leitura agradavel, boa interacdo e facilidade na compreensao dos seus conteldos.

As mudancas e habitos trazidos pela sociedade de consumo e pelas inovagoes tecnoldgicas tém
originado outros propdsitos comunicativos nas Aomepages para além de informar, como os de
vender e entreter — e, acima de tudo, feitos com rapidez, movimento e estimulando a
interatividade imediata e a propria producdo de conteldos noticiosos por parte do internauta.
Desse modo, as noticias deixam de ser um fim em si mesmas, passando a funcionar como
um ponto de partida para a discussao e o debate entre os leitores e, muitas vezes, entre estes
e os autores dos textos — atribuindo, assim, outros pontos de vista a noticia. Além disso,
pesquisas acerca dos média (Sundar & Nass, 1992) revelam que, quanto mais comentado e
visitado é um artigo, mais é apreciado e credivel pelos leitores e, com isso, mais é dotado de
saliéncia. A homepage de O Globo realiza, inclusive, uma segmentacdo entre as noticias “mais

lidas”, “"mais comentadas”, e “mais enviadas”, valorizando, desta maneira, a participacao e as

preferéncias dos seus usuarios.

Nesse interim, um outro aspecto observado, principalmente na homepage da Folha de Sio
Paulo, é a convergéncia tanto dos meios tradicionais (radio, fotografia e TV) como também dos
novos (telemdveis, iPad e iPhone) na divulgagao de noticias nas Aomepages jornalisticas, bem
como a ampliacdo do acesso dos seus contelidos em redes sociais, tais como Facebook e
Twitter. Contudo, nota-se que o0s jornais online analisados ainda precisam proporcionar aos
seus usuarios o aprofundamento das noticias ndo s6 através de hiperligagdes mas também pela

oferta integrada e correlacionada desses variados conteldos e recursos multimédia.

Ademais, verifica-se que as chamadas distribuem-se através de hiperligacdes com titulos curtos
e concisos, separados por espagos em branco, boxes ou cores, refletindo a tendéncia percebida
na web de os internautas assumirem um papel pré-ativo na recepgao da noticia, visto que lhes

sao oferecidas variadas trajetdrias de leitura — subvertendo, assim, o tradicional modelo da
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pirdmide invertida, tipico do jornalismo escrito. Um estudo realizado por Nielsen & Morkes
(1997) aponta que a maioria das pessoas que navegam na Internet (79%) ndo |é as noticias

Ill

integralmente, limitando-se a fazer uma leitura por “varrimento visual” a procura de palavras-
chave ou frase em destaque. Com efeito, os icones visuais consistem numa boa opgdo tanto
para a identificacdo rapida como para a organizacdo do contetdo apresentado — tipo de recurso

verificado apenas na homepage da Folha de Séo Paulo.

Por fim, acredita-se ter sido possivel demonstrar através deste artigo a importancia da
pedagogia e da andlise multimodais para a compreensdo completa dos significados
engendrados por todos os recursos semidticos em jogo no processo de representagdo e
comunicacao em homepages de webjornais. Se a tendéncia das proximas décadas € a producao
de uma paisagem semidtica dos meios de comunicacao cada vez mais multimodal, certamente
havera demandas crescentes de conhecimento especifico e produgdo académica no ambito da
multimodalidade em interface com as novas tecnologias. Dai a importancia e necessidade de
adotar a gramatica visual no contexto educacional, proporcionando aos individuos a reflexao
sobre o uso e a fungdo de recursos visuais e, assim, empodera-los para que se tornem capazes
de conhecer e interpretar as regras e convencoes dos mais diversos tipos de textos multimédia,
a fim de posicionarem-se como cidadaos participantes e ativos na esfera da comunicagao

publica.
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7.COMUNICACAO E NOVAS TECNOLOGIAS: CONTRIBUICOES DA
ABORDAGEM MULTIMODAL PARA A ANALISE DOS SIGNIFICADOS
SOCIAIS CONSTRUIDOS POR LAYOUTS DE WEBSITES

7.1 Introducao

A apresentagdo visual dos meios de comunicacdo social tem passado por mudancas
significativas nas ultimas décadas. Se outrora prevalecia uma diagramacao monocromatica e
formada por textos escritos, as midias contemporaneas da atualidade tém se adequado cada
vez mais as potencialidades trazidas pelas inovagoes tecnoldgicas e as exigéncias de um
mercado competitivo que, com o intuito de atrair um maior nimero de consumidores, busca

explorar outros recursos semidticos para além da escrita.

Partindo de uma proposta pedagdgica que contempla a interpretagao de todos os recursos
representacionais envolvidos no processo de comunicacao, Kress & van Leeuwen (1996)
propdem a analise de todos os demais recursos semioticos que acompanham o modo verbal,
sob o viés tedrico da Semidtica Social e do método da Gramatica Visual. A Semidtica Social
concebe os textos a partir de uma perspectiva multimodal, que contempla a analise dos
diferentes recursos semioticos através dos quais a linguagem € realizada. Nesses termos, 0s
estudos em multimodalidade visam analisar os principais modos de representacao em funcao
dos quais um determinado texto é produzido e realizado. Desse maneira, busca-se abordar as
particularidades de cada modo semidtico, as regularidades de suas combinagdes, e os seus

valores em cada cultura e/ou contexto social especifico.

Kress & van Leeuwen (1996) ressaltam que jornais, revistas, livros, cartazes publicitarios e,
sobretudo, webpages, envolvem hoje uma complexa inter-relacdo entre texto escrito, imagens
e outros elementos graficos que, juntos, sdo combinados em um design visual, o chamado

layout. Por essa razao, o conceito de multimodalidade torna-se indispensavel para interpretar o
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significado construido por esses textos em sua totalidade, visto que a diagramagdo de layouts
reproduz um determinado sistema de convengdes sociais, construindo, assim, significados

especificos.

7.2 Objeto de Estudo

Com base no referencial tedrico-metodoldgico da Semidtica Social e da abordagem multimodal
(Kress & van Leeuwen, 1996, 2001, 2002, 2006; van Leeuwen, 2005, 2006), o presente
trabalho tem o objetivo de apontar para as contribuicOes oferecidas pelas categorias da
Gramatica Visual, nomeadamente as que dizem respeito aos significados da composicao, da
tipografia e das cores, para a analise dos significados ideacionais, interpessoais e textuais
configurados em duas webpages - temporalmente distantes entre si - do site jornalistico
Observatorio da Imprensa (doravante OI), sendo a primeira de Abril de 1996 e a segunda de

Outubro de 2008, conforme mostram as FIGURAS 1 e 2 abaixo:
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O Observatorio da Imprensa é uma iniciativa do Projor — Instituto para o Desenvolvimento do
Jornalismo — e projeto original do Laboratério de Estudos Avancados em Jornalismo (Labjor), da
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp, Brasil). E um veiculo jornalistico focado na critica
da midia, com presenca regular na Internet desde Abril de 1996. Uma vez apresentado o objeto
de estudo deste trabalho, a secao seguinte versa sobre o método de analise adotado, qual seja,

a Gramatica Visual.

7.3 Metodologia

A semidtica social da comunicacdo visual é “funcionalista” por conceber que os recursos visuais
sao processados para realizar tipos especificos de trabalho semidtico (Jewitt & Oyama, 2001:
140). A abordagem linguistica adotada, por seu turno, é “sistémica” porque descreve a
linguagem como um conjunto de escolhas, compreendendo desde as mais gerais até as mais
especificas. Estas escolhas formam o significado potencial da linguagem. Na perspectiva da
linguistica sistémica, a linguagem é sempre modelada para comunicar simultaneamente trés
tipos amplos de significado: ideacional, interpessoal e textual (Martinec & van Leeuwen, 2008:
3). Esta nogao decorre do trabalho de Halliday (1994), que destaca trés tipos especificos de
trabalho semidtico — as chamadas “metafuncdes” —, sempre realizadas simultaneamente, a
saber: a metafuncdo ideacional (relacionada ao tipo de atividade em curso), a metafungao
interpessoal (o tipo de relacdo entre os participantes), e a metafuncao textual (o modo com
que o texto organiza as metafuncdes ideacional e interpessoal).

Em sua proposta de andlise de textos multimodais, Kress & van Leeuwen (1996) adotam a
nocdo tedrica hallidayana de metafungdes — tidas como uma alta ordem de significado, superior
a propria linguagem -, fazendo algumas alteracoes para melhor adequa-las ao modo semiotico
visual. Para Kress & van Leeuwen (1996), a comunicacdo visual ndo s6 representa o mundo,
mas também estabelece uma interacdo social, com ou sem o acompanhamento do texto
escrito, constituindo-se, assim, como um tipo de texto reconhecivel e dotado de uma unidade
significativa. Desta perspectiva, as metafungdes ideacional, interpessoal e textual passam a ser

denominadas por Kress & van Leeuwen (1996) de significados “representacionais” (ideia ou
atividade realizada de modo concreto ou abstrato pelos participantes e objetos representados),
“interativos” (tipo de interacdo realizada entre os participantes representados, o produtor da
imagem e os espectadores) e “composicionais” (realizam o tipo de “coeréncia” e “coesdo”
estabelecidos entre os elementos representados, construindo significados sociais especificos),
espectivamente.

A Gramatica Visual concebe a existéncia dos elementos visuais dentro de sistemas de

representacao moldados pela cultura e pela histdria que, assim como os textos escritos, estao
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disponiveis para uma utilizacdo socialmente motivada por parte de individuos com interesses
especificos. Da Gramatica Visual, selecionou-se a categoria relativa aos 'Significados
composicionais”, isto &, a forma pela qual os elementos dispostos no /ayout da primeira pagina
sao integrados através de trés sistemas inter-relacionados: “valor informacional”, “saliéncia” e
“enquadre”. O valor informacional estd relacionado com as significacdes atribuidas aos
elementos em fungao de sua localizagao na pagina, podendo configurar relagdes de polarizagdo
(esquerda e direita, topo e base), e de centralizacdo (centro e margem). No que tange a
saliéncia, os elementos sao configurados com a finalidade de atrair a atengdo do espectador em
diferentes graus. Com relagdo aos recursos de enquadre, os elementos ou grupos de integragao
do espaco nas composicoes podem ser desconectados ou conectados entre si.

Em se tratando da analise dos significados sugeridos pelo estilo tipografico, a pesquisa embasa-

[ZAA\Y

se nas categorias desenvolvidas por van Leeuwen (2006), quais sejam, “peso”, “expansao”,
“inclinagcdo”, “curvatura”, “conectividade”, “orientacdo” e “regularidade”. O peso corresponde ao
grau de negrito empregado na letra. A expansdo esta relacionada com a experiéncia de espaco
entre os tipos graficos. A inclinacdo refere-se a diferenca entre a tipografia “cursiva” e a
tipografia “ereta” e, em alguns casos, com a inclinacdo das letras para a direita ou para a
esquerda. A curvatura esta relacionada com a énfase a angularidade ou a curvatura das formas
das letras. A conectividade refere-se ao grau em que as formas das letras encontram-se
conectadas ou desconectadas umas as outras. A orientagao concerne a direcao dos tipos
graficos, que pode ter uma dimensdo horizontal, precisamente por serem achatados; ou
alargados, em direcao vertical. A regularidade, por seu turno, estd relacionada com os
contrastes entre tipos graficos regulares e irregulares.

Em termos de cores, as analises levam em conta as categorias formuladas por Kress & van

I/8A\Y

Leeuwen (2002), nomeadamente “brilho”, “saturacdo”, “pureza”, “modulacdo”, “diferenciacao”,
e "matiz”. A escala de brilho manifesta-se em um continuum que abrange desde a
“luminosidade maxima” (branco) até a “luminosidade minima” (preto). A escala de saturagao
realiza-se por meio de um continuum que engloba desde a intensidade maxima do sentimento
ou emocao proporcionado pela concentracdo da cor (“saturagao maxima”) até a sua diluicdo
maxima, em que sentimentos e emogbes sdo neutralizados (“saturagdo minima”). A escala de
pureza configura-se em um continuum que se estende desde a “pureza maxima” trazida pelas
cores primarias, até o “hibridismo maximo”. A escala de modulagao desenvolve-se através de
um continuum que compreende desde as cores totalmente moduladas (“*modulacao maxima”) e
com ricas texturas, até as cores planas e homogéneas (“modulagdo minima”). A escala de
diferenciagdo manifesta-se por meio de um continuum que abrange desde o uso da
“monocromia”, até o uso maximamente variado da paleta de cores, isto &, a “policromia”. A
escala de matiz realiza-se em uma escala que compreende desde o azul (“cor fria”) até o
vermelho (“cor quente”). Conhecidas as ferramentas de analise, a proxima secdo traz a analise

e os resultados acerca das webpages em questdo.
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7.4 Resultados

A criacao da primeira webpage do OI, em Abril de 1996, é um exemplo bastante ilustrativo dos
primordios da Internet grafica, que se firmara no Brasil em 1995, periodo de grande
experimentacao por parte dos diagramadores. A webpage denota também tracos tipicos da
chamada “old writing”, precisamente pela predominancia do texto escrito e pela auséncia de
recursos de saliéncia, tais como a policromia e a insercao de fotografias e demais recursos
visuais.

Em termos ideacionais, essa webpage parece ter uma identidade pouco demarcada, o que pode
ser depreendido a partir da observacdo das cores e da variedade tipografica empregadas. A
falta de “brilho” e “peso”, aliada ao uso de cores com baixa diferenciacdao nas letras, diminui-lhe
a saliéncia, sugerindo, assim, uma identidade de pouca personalidade, ousadia e altivez.
Segundo Heller (2007: 106), o verde pode simbolizar juventude e proporcionar uma sensacao
de calma e seguranca, contudo, se utilizada em excesso, pode indicar estagnacao. Outros
elementos também parecem reforcar a ideia de pouca identidade da webpage: a significativa
expansao e a baixa regularidade das letras do logotipo “Observatério da Imprensa” apontam
para uma sugestao de irregularidade, dispersdo e indisciplina; além disso, os demais tipos
utilizados revelam caracteristicas tanto de angularidade e uso de serifas, como também de
curvatura e auséncia de serifas. Essa falta de padronizacdo e regularidade, de convivio entre
tipos mais geométricos e modernos (sem serifas) e tipos mais tradicionais (com serifas) parece
remeter, inclusive, ao préprio processo inicial de experimentagdo e construcao da identidade da
webpage do O

A webpage analisada demonstra uma certa ineficdcia em termos de configuragdo de
significados interpessoais, em fungdo da auséncia de policromia, saturacdo e diferenciagao.
Tendo em vista que os recursos de saliéncia operam no sentido de atrair a atengao do
espectador, a webpage em questdo mostra-se ineficaz em provocar estimulos e despertar o
interesse dos espectadores, tendo em conta a tonalidade verde hibrida e de baixa luminosidade
empregada na confeccao do site.

Quanto aos significados textuais, nota-se uma sutil conexdao entre os links dos titulos dos
artigos jornalisticos presentes no dominio do Dado e os seus respectivos textos apresentados
no dominio do Novo, através do emprego da fonte classica Times New Roman em ambos —
fonte que lhes confere ares de veracidade e intelectualidade (Heitlinger, 2006). Em contraste,
os links relativos as informagGes mais praticas, quais sejam, os titulos das secbes, os itens da
barra de menu, e a descricao da edicdao, encontram-se conectados por meio do uso de fontes
mais modernas, no caso, Eras Light ITC e Arial Narrow — fontes que, de fato, estao
historicamente associadas ao pragmatismo e a era industrial.

Em contrapartida, a edicao do O de Outubro 2008 sinaliza uma série de mudancas em relacao
a sua versao inicial. Nessa webpage, verifica-se a configuracdo da chamada “new writing”, cuja

sofisticagdo da pagina e o emprego de diversos recursos semioticos parece ser um reflexo tanto
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da multiplicidade de fungdes comunicativas proporcionadas pela web como também da
complexidade em termos de estratégias de enderecamento a uma gama de internautas com
interesses e objetivos distintos. Com efeito, a inser¢gao de anuncios publicitarios (Provedor IG,
Ford Foundation, Odebrecht, por exemplo) e da charge apontam para esta expansao de outros
propdsitos comunicativos para além de informar, quais sejam, vender e entreter,
respectivamente.

No que tange aos significados ideacionais, a webpage analisada revela uma identidade
significativamente marcada, o que pode ser percebido pela padronizacdao das cores e dos tipos
adotados. Em se tratando da tipografia, a fonte Arial utilizada nas chamadas da pagina, com
suas hastes e auséncia de serifas, torna os textos uniformes e tende a facilitar-lhes a leitura.
Associada ao pragmatismo da era industrial, a tipografia em Arial parece conferir a pagina
modernismo, factualidade e objetividade na veiculacao das informacoes.

Recursos tipograficos como o “negrito” e a “expansdo” podem ser verificados na chamada
inicial, o que Ihe atribui saliéncia e, consequentemente, enseja o artigo do jornalista Alberto
Dines, editor do OI, como a manchete mais importante, ousada e substancial da pagina.
Pode-se perceber, ainda, a transformagao pela qual passou o logotipo inicial do “Observatdrio
da Imprensa” em relacao ao atual: ao passo que no primeiro prevalece a desconexao entre as
letras, sugerindo irregularidade; neste observa-se o contrario, em fungdo da conectividade
entre as letras de fonte Times New Roman, que além de suscitar tradicionalismo e
intelectualidade, sugere integracao e totalidade, o que reforca a identidade da webpage.

No que concerne aos significados interpessoais, diferentemente da webpage inicial, ressalta-se
o significativo papel desempenhado pelas cores, que parecem operar da seguinte maneira:
associado a energia, calor, saliéncia e primeiro plano, o vermelho empregado nos antetitulos
estimula e desperta a atencdo do leitor; ja o azul utilizado na designacao da autoria do artigo,
uma vez associado a calma, frio, distancia e segundo plano, tende a relaxar o leitor e prepara-
lo para a leitura da préxima chamada. Nesse sentido, o jogo de contraste estabelecido entre as
cores vermelha e azul, combinadas ao cinza e ao branco, cores neutras, provocam no
espectador sensacoes de equilibrio, harmonia e leveza.

A tentativa de promover a interacdo com o espectador pode ser verificada, ainda, por meio dos
links “Busca”, possibilitando ao usudrio consultar assuntos do seu interesse, “Urna OI"”, onde
uma enquete acerca de algum tema especifico é apresentada e permite a votacdo por parte do
internauta, e “Comentarios”, em que o leitor do artigo pode dar a sua opinido. Ademais, o
excerto escrito “Vocé nunca mais vai ler jornal do mesmo jeito”, localizado abaixo do logotipo
“Observatorio da Imprensa”, expressa uma certa carga de atitude, impactando o internauta e
chamando sua atencao para a qualidade das informagGes disponibilizadas pelo veiculo.

Com relagdo aos significados textuais, vale sublinhar que a relacdo de rima visual e tipografica
estabelecida entre os tipos Arial e as cores vermelho, preto e azul, ensejam saliéncia, unidade e
coeréncia entre as chamadas. Se em termos ideacionais a referida coeréncia reforca a

padronizacao e a identidade da webpage atual, em termos interpessoais, o calor e a alta
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saturagdo do vermelho empregado nos antetitulos tende a captar significativamente a atencdo
dos leitores. Cumpre mencionar que, em termos de valor informacional, as chamadas
jornalisticas situam-se no dominio do Dado e, nesse sentido, sao sugeridas como dotadas de
veracidade e ponto de partida para a leitura da pagina; j@ no dominio do Novo, encontram-se
as informacdes mais sujeitas @ mudanca e ao debate, tais como, a Urna OI, a charge, e o artigo
opinativo de destaque na semana. A desconexdao entre os elementos informacionais da
webpage, através de espacos em branco e pela diferenciacdo trazida pelo recurso as cores é
outro aspecto a ser considerado - principalmente se comparada a sua antiga versdao —
conferindo ndo apenas ordem e sistematizacao, mas também contribuindo para a boa

legibilidade do website.

7.5 Conclusoes

No presente trabalho, pretendeu-se mostrar as contribuicdes da linguagem, composicao, cores
e tipografia para os significados ideacionais, interpessoais e textuais configurados por exemplos
da webpage Observatorio da Imprensa. Ao longo da analise, foi possivel perceber uma série de
mudancgas ocorridas na referida webpage durante o periodo de 12 anos, tais como a redefinigao
e afirmacdo da identidade da versdao mais atual, devido ao emprego da policromia e do
contraste de cores, de uma tipografia mais regular e ideacionalmente orientada, e dos impactos
positivos trazidos pelo uso adequado da saliéncia, reproduzindo tendéncias mais amplas da
sociedade de consumo contemporanea, cuja complexidade das fungdes comunicativas apontam
para a criacdo de outros propdsitos comunicativos na webpage para além de informar, como os
de vender e entreter.

Paralelamente, as mudancas provocadas pelas inovagdes tecnoldgicas - sobretudo com o
surgimento da Internet, que permite explorar a potencialidade das hiperligacdes e dos recursos
multimidia - tém contribuido efetivamente para recontextualizar identidades, posicoes e
relacdes sociais, tornando incertas as tradicionais formas de comunicacdo e producdo do
conhecimento.

A primeira edicao online do OI remete, de fato, a fase embriondria do aparecimento da
Internet, pois é possivel perceber a simples transposicao da linguagem e do modelo tipicos do
jornalismo escrito para a referida webpage, sem praticamente qualquer tipo de alteracdao ou
adequacdo em termos de linguagem e representacao. Contudo sabemos, enquanto
comunicadores e jornalistas, que cada meio tem a sua narrativa e linguagem préprias. Em
contrapartida, a versdo mais recente da webpage do O ndo sé realiza esse processo de
adequacdo as novas potencialidades oferecidas pelo midia online, como também (re) produz
outras duas importantes tendéncias: a interagao imediata entre os produtores e receptores do

conteldo jornalistico, e a leitura multilinear e pro-ativa de tais contetdos.

91



Flaviane Carvalho Temas Contempordneos em Semiotica Visual

Ao possibilitar ao leitor ndo s ter o acesso instantaneo a noticia publicada, mas também
interagir de imediato com ela, através da secdo “Comentarios”, os artigos da versdao mais
recente do OI deixam de ser um fim em si mesmos, passando a funcionar como um ponto de
partida para a discussao e o debate entre os leitores e, muitas vezes, entre estes e os autores
dos textos — atribuindo, assim, outros pontos de vista ao artigo. Além disso, pesquisas em midia
(Sunder & Nass, 1992) afirmam que, quanto mais comentado e visitado é um artigo, mais
apreciado e dotado de credibilidade este parece aos leitores.

A distribuicdo e a configuracdo dos textos do OI realizadas através de hiperligagdes com titulos
curtos e concisos, separados por espagos em branco, boxes ou cores também reflete a
tendéncia percebida na web de os internautas assumirem um papel pro-ativo na recepcao da
noticia, visto que lhes sdo oferecidas variadas trajetorias de leitura — subvertendo, assim, o
tradicional modelo da piramide invertida, tipico do jornalismo escrito e ainda relativamente
observado na webpage inicial do OL Um estudo realizado por Nielsen & Morkes (1997) revela
gue a maioria das pessoas que navegam na Internet (79%) ndo Ié as noticias integralmente,
limitando-se a fazer uma leitura por “varrimento visual” a procura de palavras-chave ou frase
em destaque.

Por fim, acredita-se ter sido possivel demonstrar através deste artigo a importancia da
pedagogia e da andlise multimodais para a compreensdo completa dos significados
engendrados por todos os recursos semidticos em jogo no processo de representacdo e
comunicagao de websites, no caso em questdo, de webjornais. Se a tendéncia das proximas
décadas é a producao de uma paisagem semidtica dos meios de comunicacdo cada vez mais
multimodal, certamente havera demandas crescentes de conhecimento especifico e producdo

académica no ambito da multimodalidade em interface com as novas tecnologias.
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