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RESUMO

O presente trabalho apresenta questdes da globaliza¢do, do consumismo
e analise sobre seus impactos na formacao da subjetivacdo do individuo social diante
da producdo cultural vigente e das relacfes sociais que adultos e criancas estabelecem
com a midia e com o consumo na sociedade globalizada. Entende-se que a infancia é
reflexo de uma construgdo histérica que apresentou diversas caracteristicas, em
diferentes contextos, até chegar ao presente momento. Atualmente a infancia é
considerada como estrutura geracional, percebendo como agente em potencial,
intelectual, emocional e social. A analise empreendida neste trabalho discute sobre a
formacédo subjetiva das criancas e como a midia trabalha com elas. As interpretacfes
dos produtos culturais contemporaneos direcionados ao publico infantil configuram-se
em uma forma de resisténcia das criancas a tentativa de massificacdo e
homogeneizacdo promovida pelo processo de globalizagdo. Como método de trabalho
realizou-se uma analise reflexiva sobre os determinantes da industria cultural na
formacdo da crianga. Para isso, discutiu-se o conceito da infancia como consumidora
em potencial dos bens. As criancas apresentam comportamentos influenciados pela

midia e exercem forte influéncia sobre os produtos consumidos.

Palavras-chaves: Cultura de Consumo, Cultura Midiatica, Sujeito Contemporaneo,
Subjetividades, Sociologia da Infancia.
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INTRODUCAO

Devido a Revolugdo Industrial, as ideias de eficiéncia, superacdo e progresso,
fizeram com que o capitalismo assumisse a forca de um sistema econémico, de
producdo e consumo, que vem se expandindo em larga escala. Essa revolucdo tinha
como objetivo a facilidade e o rendimento do trabalho humano, ao buscar essa, houve
um aumento no desenvolvimento e no investimento tecnolégico o que levou ao que
pode ser chamada hoje de Revolucéo da Informatica, essa por sua vez aspira a redugédo
das forcas de trabalho do homem, por meio de tecnologias.

Juntamente com essa revolucdo ocorreram outros processos como a
globalizagéo, o aumento da producdo de mercadorias, a circulacdo e o acesso facilitado
as informacdes e a expansdo de aspectos culturais. Tais processos favoreceram as
transformacdes ocorridas no mundo. Dentre essas transformacgdes notam-se a quebra das
barreiras legitimas nacionais, havendo impacto direto nas migracdes, nos grupos
politicos internacionais, na economia, no processo comum de producao, a intensificacdo
da circulacdo das informacGes e de valores culturais e a expansdo do consumismo
mundial.

Segundo Postman (1999, p.109), apds a invencdo do telégrafo por Morse, a
informac&o passou a ter um carater anénimo, descontextualizado, tornando as diferengas
entre culturas irrelevantes.

O telégrafo criou um publico e um mercado [ndo sd]
para a noticia fragmentada, descontinua e essencialmente
irrelevante, que até hoje é a principal mercadoria da industria da
noticia”. O telégrafo foi o precursor das mudancas que o
seguiram: prensa rotativa, fotografia, telefone, cinema, réadio,
TV (e, mais recentemente, a Internet), tornando impossivel o
controle da informag&o, modificado em sua forma, havendo hoje
uma preponderancia de imagens. (POSTMAN, 1999, p. 109)

Tais mudancas trouxeram consequéncias para a infancia, retirando da familia e
da escola o controle da informacéo, alterando o tipo de acesso das criangas e dos

adolescentes a informagdo. A imagem da televisdo, por exemplo, estd disponivel a

todos, independentemente da classe ou idade.



Ao longo da histéria da humanidade os meios de comunicacdo sempre
estiveram presentes e no decorrer do tempo foram aos poucos sendo substituidos por
novos meios tecnoldgicos de comunicagéo

Assim a midia entra no mundo contemporaneo, como um instrumento da
industria cultural, como meio transformador da organizacdo da vida cotidiana, alterando
e interferindo diretamente ou indiretamente nas relagdes intersubjetivas. Essa inddstria
vai modificar desde as relacGes de producéo e consumo até as relagBes sociais, criando
uma cultura racionalizada, onde seus aspectos culturais sdo transmitidos, de acordo com
0 que é viavel a essa industria e ao sistema capitalista, a todas as classes sociais, visando
a homogeneizagdo dos diferentes grupos sociais.

E pensando nessas interferéncias nas relaces sociais que coloco as questdes:
como essa industria vai trabalhar com a crianca e como a crianga recebe esses valores
criados por essa industria e faz usos dos significados em seu cotidiano? E ¢é a partir
dessas indagacGes que proponho a discussdo sobre como a globalizacdo e a midia
podem influenciar no processo de subjetivacdo e internalizacdo da crianca.

O avanco tecnoldgico possibilitou a criacdo de varios ambientes em que 0s
homens passaram a considerar e perceber os cenarios ao seu redor, como citado por
Mcluhan (1964, p. 12).

[...] os homens nunca tém consciéncia das normas
basicas seus sistemas ambientais ou de suas culturas. Hoje, as
tecnologias e seus ambientes consequentemente se sucedem com
tal rapidez que um ambiente nos prepara para 0 proximo. As
tecnologias comegcam a desempenhar a funcéo de arte, tornando-
nos conscientes das consequéncias psiquicas e sociais da
tecnologia.

A arte apontada serd posta como um bem de consumo e ndo um meio de
percepcdo. Assim como Leenhardt (1997) coloca ao falar da “morte da literatura”, em
que esta teria sido eliminada pela cultura de massa, pela televisao e pelo cinema, com o
surgimento da concorréncia através de um universo ficcional instantdneo decorrente
dessas novas tecnologias.

Ao se referir a cultura de massa decorrente de uma industria cultural, surgem
duas vertentes, uma onde essa indUstria € vista como uma “ barbarie cultural”, capaz de
produzir ou acelerar a degradagdo do homem” (COELHO, 1980 p.14), como um Estado

fascista, com bases no totalitarismo moderno promovendo a alienagdo dos homens e



fazendo com que estes ao negligenciar o pensamento individual, estdo favorecendo e
alimentando o sistema em que estdo envolvidos.

A outra vertente aponta essa industria cultural como um processo de
democratizacdo da cultura, uma funcéo integradora.

Essa fungdo central seria a mesma de toda produgdo
cultural: a revelagéo, para o homem, das significagGes suas e do
mundo que o cerca (com a diferenca de que essa revelacao se
faria agora mais depressa e para maior nimero de pessoas, dada
a tecnologia utilizada) (COELHO, 1980, p. 14).

Nesse caso essa industria cultural entraria como um processo ou um
instrumento no combate a alienagao e na “distribuigdo” de aspectos culturais.

Posto essa oposicdo de teorias, podemos investigar como a midia participa da
formacdo da vida social e cultural de todos os individuos. Assim como Silverstone
aponta,

E no mundo mundano que a midia opera de maneira mais
significativa. Ela filtra e molda as realidades cotidianas por meio de
suas representagdes singulares e multiplas, fornecendo critérios,
referéncias para a condugdo da vida diaria, para a produgdo e
manutencao do senso comum (SILVERSTONE, 2002, p. 20).

Valores, atitudes, gostos e as culturas de classe e étnicas sdo reflexfes e
constituicbes da experiéncia que servem como defini¢es de identidade para situar o0s
individuos no mundo. Dessa maneira a crianga ja nasce inserida em uma cultura, em um
contexto social no qual ira constituir sua identidade, seus valores e sua forma de
receber, interpretar e resignar o mundo. Assim as expectativas sobre a crianca ja
crescem a partir do momento em que é gerada e essas expectativas ultrapassam a esfera
familiar no momento em que assume um lugar de destaque na sociedade de consumo,
diz Souza (2005, p. 84) “[...] a crianga ¢é levada ao status de cliente, isto ¢, um sujeito
gue compra, gasta, consome e, sobretudo ¢ muito exigente”.

A crianga apresenta-se inserida na logica da industria cultural, onde a cultura
em que é introduzida e transformada em um bem de consumo. Um produto, ao entrar
em contato com essa logica do consumo em seu cotidiano passa a construir sua
identidade consumidora, suas rela¢Ges sociais e garantindo a sua insercdo dentro de um
grupo.

A infancia ndo se oferece mais como categoria que proporciona felicidade e
inocéncia (Sarlo, 1997). A infancia muda sua posicdo, sai da passividade, para

atividade, passa a exigir da sociedade o que antes ela era apenas um estagio pré adulto.



Portanto, é no cotidiano na sua amplitude o local onde as mais variadas formas
de trocas e producdes culturais ocorrem. Desde os contatos diretos ou indiretos nas
culturas de pares até na esfera global das relacbes de troca e consumo na cultura
internacional popular. Assim vemos que na cultura contemporanea, todas as formas de
relagdo sdo e podem ser mediadas por instrumentos mididticos com capacidade de
socializagéo, insercéo e subjetivagéo.

Considerando os pressupostos apresentados até o momento, o trabalho esta
organizado em mais trés partes. Na primeira apresenta 0s caminhos tedrico-
metodoldgicos utilizados na investigacdo, situando a metodologia da pesquisa e
contextualizando-a. Nessa fase os dados coletados em artigos e teses ajudaram na
compreensdo do modo como a midia estd presente no cotidiano das criancas e da
relacdo de pares entre elas. Na segunda parte se faz uma discussdo articulando aspectos
da globalizacdo e a cultura da midia, abordando as transformagfes ocorridas nas
sociedades no contexto pos-moderno e os fenémenos de interferéncia na constitui¢do do
sujeito contemporaneo. Indicando os instrumentos midiaticos como “mediadores” de
socializacdo com funcbes pedagdgicas assim como outras institui¢fes tradicionais de
ensino. Na Ultima se¢do se destaca a subjetividade do sujeito contemporaneo. A relagao
individuo-sociedade e a sua constituicdo, considerando que a identidade é concebida por
meio de uma construcdo continua, segmentada e que ocorre na troca de relacdo entre o
individuo e a cultura. Ainda nessa secdo a pesquisa se desdobra e foca na categoria
geracional da infancia, o enfoque central. Nesse momento fora necessério contextualizar
a nova sociologia e a sua contribuicdo para a pesquisa, enfatizando a crianga como um
individuo ativo na sociedade, que constroi e modifica a sua subjetividade nas relactes
de pares e demonstrando como a sociedade capitalista e a cultura da midia conseguem
trabalhar com esse publico alvo que demanda cada vez mais produtos especializados

para essa categoria geracional.



1. METODOLOGIA

A principio com uma inquietacdo particular, vejo cada dia mais presente nas
relacbes sociais 0 consumo, muitas vezes abusivos e desnecessarios, de bens
comercidveis capazes de conectar as pessoas pelo simples fato de possuir tais objetos.
As questdes norteadoras sobre como a industria cultural trabalha na disseminacdo de
valores e modos de agir no cotidiano a fim de garantir a comercializacdo desses
produtos, foram o que me proporcionaram algumas hipdteses sobre o consumo assumir
um carater ndo s6 de mantenedor da economia, mas um mecanismo capaz de gerar uma
internalizacdo nos sujeitos nas categorias estruturais da sociedade.

A midia aqui abordada como um veiculo transmissor de informacdes, que
muitas das vezes visto com um carater pedagdgico, pois, utiliza de sua abrangéncia para
levar as mais diferentes localidades, modos, costumes e valores que serdo
diferentemente internalizados pelos espectadores.

Nesse ponto, houve a necessidade de centralizar a analise em um grupo
especifico dentro da sociedade, optando pelo grupo infantil, necessitou-se novamente
um entendimento e uma contextualizacdo da crianca na atualidade, uma localizagéo
dessa categoria e como 0s individuos, no caso as criancas, passam a ser inseridos na
dindmica social, por meio das socializa¢bes vivenciadas. Foram imprescindiveis as
teorias para compreender as dindmicas ocorridas na sociedade e assim contextualizar a
investigacao.

Para elaborar a analise e inserir 0 modo de pesquisa utilizado, a expressdo de
Minayo (1992) exemplifica a forma da sociologia compreensiva.

Os autores gue seguem tal corrente (Sociologia Compreensiva) ndo se
preocupam em quantificar, mas sim em compreender e explicar a
dindmica das relagBes sociais que, por sua vez, sdo depositarias de
crengas, valores, atitudes e habitos. Trabalham com a vivéncia, com a
experiéncia, com a cotidianidade e também com a compreensdo das
estruturas e instituicbes como resultados da acdo humana objetivada.
Ou seja, desse ponto de vista, a linguagem, as praticas e as coisas sao
inseparaveis (MINAYO, 1992, p. 24).

A pesquisa se fundamenta em um referencial bibliogréfico, entretanto foi
necessaria a coleta de dados de artigos e teses para a elaboracdo da etapa que

corresponde ao problema sugerido para a investigacdo, que seria 0 modo como a midia

interfere a crianga na relacdo de consumo. A forma abordada entdo parte de uma



pesquisa qualitativa que foi inserida para orientar as diferentes informagdes coletadas
durante o processo de investigacao.

Partindo para a fase da analise de dados, disse, Minayo (1992) necessario essa
etapa por trés finalidades.

[...] estabelecer uma compreensdo dos dados coletados, confirmar ou
ndo 0s pressupostos da pesquisa e/ou responder as questbes
formuladas, e ampliar o conhecimento sobre o assunto pesquisado,
articulando-o ao contexto cultural da qual faz parte. Essas finalidades
sdo complementares, em termos de pesquisa social (MINAYO, 1992
p. 69).

Toda pesquisa inicia-se por um problema, uma duvida, um questionamento. A
presente ndo poderia escapar da ldgica, assim como ndo escapou de desafios
encontrados e obstaculos que levou a algumas reordenacdes.

Buscou-se pela visdo da crianga vista como um ser dotado de capacidades,
direitos e vontades propria, reagia de diferentes formas ao que Ihe era apresentado.
Nessa selecdo o conhecimento sobre a cultura de pares e a capacidade de reinterpretacao
feita pela crianga foi essencial, pois os trabalhos apresentaram diversos modos de
colocagéo sobre o assunto em pauta.

A globalizacdo infantil assume um papel pedagogico nos dias de hoje, levando
cargas de informacGes por diferentes meios de comunicacdo, tirando da familia e das
instituicOes de ensino o papel de transmissor de conhecimento, e influenciando no
cotidiano das criancas. Nessa questdo relacionada com a midia apareceram questdes
sobre publicidade voltada ao menor, e o controle de tais propagandas direcionadas a
esse publico, levantando questdes sobre o abuso de uso de imagens para influenciar o
menor e o papel atuante da midia como instituicdo pedagdgica na transmissdo de valores

culturais e estimulos comportamentais subjetivos.



2. GLOBALIZACAO E DISSEMINACAO DE VALORES SOCIOCULTURAIS

Essa cultura denominada como cultura industrializada, tem como consequéncia
a producdo de produtos e servico, com a finalidade de serem trocados por moeda;
deturpacdo e degradacdo da cultura popular; simplificacdo de produtos, de modo que
estes levem o consumidor a assumir uma postura passiva; e passa a assumir uma postura
de guia, onde passa a direcionar o consumidor de acordo com as normas vigentes.

[...] a cultura de massa aliena, forcando o individuo a
perder ou a ndo formar uma imagem de sim mesmo
diante da sociedade, uma das primeiras funcGes por ela
exercida seria a narcotizante, obtida através da énfase ao
divertimento em seus produtos. Procurando a diversdo, a
indastria  cultural estaria mascarando  realidades
intoleraveis e fornecendo ocasifes de fuga da realidade
(COELHO,1980, p. 12).

Por outro lado, essa cultura industrializada é defendida como um processo de
democratizacdo da cultura, onde essa passa a estar ao alcance de todos e age como um
mecanismo de contra alienagdo, dando maior “autonomia” para que o individuo adote
valores e consuma o0 que desejar, para que assim escolha algo para satisfazer suas
necessidades e se sentir integrado ao grupo.

A critica a industria cultural nas sociedades dotadas do sistema capitalista esta
na individualizacdo e na autonomia do homem que se da pela crescente divisdo do
trabalho social e pela producdo de massa, causando uma nova forma de dominio sobre o
homem.

No pensamento especializado do sistema espetacular
opera-se uma nova divisdo das tarefas na medida em que
0 proprio aperfeicoamento deste sistema situa 0s novos
problemas: por um lado, a critica espetacular do
espetaculo é empreendida pela sociologia moderna, que
estuda a separacdo com o auxilio de seus instrumentos
conceituais e materiais da separacdo; por outro lado, a
apologia do espetdculo constitui-se em pensamento do
ndo-pensamento, em esquecimento registrado da préatica
historica, nas diversas disciplinas onde se enraiza o
estruturalismo. Porém, o falso desespero da critica ndo
dialética e o falso otimismo da pura publicidade do
sistema sdo idénticos enquanto pensamento submisso
(DEBORD, 2003 p. 149).



O homem pds-moderno nessas “sociedades espetaculo” assume um papel de
espectador, nessas condic¢Ges da vida social, o individuo ndo vive os acontecimentos de
maneira concreta, pois a realidade se torna algo construido, algo consumivel que sera
distribuido por todas as esferas da sociedade. O consumidor pode desenvolver uma
“patologia”, quando a sua necessidade de consumir se torna algo anormal, levando-0 ao
que pode ser chamado de consumismo. Nesses casos o individuo desenvolve uma
patologia que pode ser chamada de consumismo compulsivo, onde o individuo procura
sua realizacdo pessoal por meio de um consumo exagerado de bens e servigos
produzidos por uma industria cultural, em que esta utiliza a midia para disseminar seus
valores e papeéis sociais criados para toda a sociedade, tornando cada vez mais 0s
individuos vitimas desses mecanismos de transmissdo. Embora nem sempre o individuo
tenha consciéncia de sua patologia, ele esta sempre infeliz e ao comprar tudo o que vé
ou deseja, a sua vontade de consumir em vez de diminuir aumentara cada vez mais, pois
sua satisfacdo pessoal serd transferida para a necessidade de se adquirir um outro
produto. Essa patologia pode se agravar quando o individuo se v& sem recursos para
adquirir ou alguém ou algo o impede, levando-o a um estado de depressdo. De acordo
com Debord (2003) o reconhecimento e 0 consumo aparecem nesses €asos COMO a
“pseudo-resposta a uma comunicagdo sem resposta” (DEBORD, 2003 p. 164), € uma
necessidade de imitagdo que “compensa o sentimento torturante de estar a margem da
existéncia. ”. Uma relacdo do mundo p6s-moderno das relagdes fragmentadas e liquidas
causadas pela disseminacao das mais variadas culturas e valores sociais.

A sociedade enquanto conjunto de interacGes impessoais, distantes,
portanto dos lacos solidarios imanentes & vida comunal. Na
comunidade, os vinculos pessoais prevalecem e o ato de
rememorizacdo reforga a vivéncia compartilhada por todos. A
sociedade- nagdo quebra esta relagdo de proximidade entre as pessoas.
Os cidaddos participam de uma consciéncia coletiva, mas ja ndo se
situam mais no nivel das trocas restritas a um grupo autdbnomo e de
tamanho reduzido. Por isso a meméria nacional ¢ um universo
simbolico de “segunda ordem”, isto ¢, engloba uma variedade de
universos simbdlicos (ORTIZ, 1994, p. 137).

O consumo como um fato inerente a sociedade e esta por sua € composta por
varias categorias sociais que dependem dessas padronizages de consumo e memorias

para se manterem e organizarem. A categoria social da infancia ndo foge a regra, posto

! Por meméria nacional, Ortiz, ira dizer que neste caso o grupo ja ndo é mais restrito, “[...] pois
a nagdo se define pela sua capacidade de transcender a diversidade da populagdo que a constitui”
(ORTIZ, 1994, p.137).



que as criancas em diversas sociedades e diversos tempos tiveram seus padrdes de
consumo de acordo com a necessidade existente, auxiliando para a socializacdo e
insercdo da crianga no grupo.

Entretanto como ja foi abordado anteriormente, a crianca toma em Sseu processo
de insercéo na sociedade por diversos aspectos e assim passa a construir sua imagem de
mundo, por meio de reinterpretacdes feitas a partir de informagcGes consumidas e
mema@rias recebidas pelas mesmas.

O ato de consumir, possuir, acumular, tornou-se uma das principais referéncias
da sociedade moderna, a cura para a infelicidade momentanea. E essa “solugdo” se
intensificou nas sociedades modernas principalmente com o aumento das midias e
publicidades destinadas a venda de imagens, valores, costumes, enfim, bens de
consumao.

Uma maneira de se compreender a relacdo entre memoria e consumo é
sublinhar o vinculo econdmico que os aproxima. [...]. O design os
logotipos de cada produto, teriam a fung@o de fixar sua marca na
memoria dos clientes potenciais (ORTIZ,1994, p. 144).

Nas sociedades modernas, outra transformacdo ocorrida, referente as
memorias, foi que com os diversos processos sofridos com a globalizacéo, as nagdes
além de construir e manter suas memarias nacionais, com 0s processos globais, tais
nagdes acabaram por “incluir” ou adequar, a uma memoria popular global, esta por sua
vez criada por aspectos mais generalizados e simbolos, que com a ajuda de processos
politicos, culturais e econdmicos, se espalhou pelo globo e penetrou no cotidiano dos
individuos por diferentes meios.

A imagem seria vendida enquanto mercadoria, a cada vez que fosse
contemplada. Indelevelmente ela se incrustada na mente dos homens.
A interpretacdo contém muito de verdade, mas ndo deixa de ser
parcial, pois padece, a meu ver, de um certo economicismo crénico. A
cada imagem corresponderia uma empresa, cujo produto estaria a
disposicdo no mercado (ORTIZ,1994, p. 144).

E acrescenta que a memoria internacional-popular vai além dessas
caracteristicas, “ela traduz o imaginario das sociedades globalizadas” (Ortiz,1994,
p.144), mesmo tendo imagens que sdo criadas e produzidas pelas industrias, elas védo
além da “intengdo inicial do simples ato promocional” (ORTIZ, 1994) elas véo
demonstrar e colocar uma dindmica mais ampla, no qual apresentard uma ética
especifica; valores e habitos; e conceitos de espaco e de tempo que serdo

compartilhados por um grupo de individuos inseridos nesse contexto.
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Os instrumentos midiaticos, as proprias midias e as grandes corporagdes ou
industrias, aparecem como um ‘“mediador” de socializacdo, que tera como funcédo
pedagdgica, assim como as instituicdes de ensino e demais meios de socializacdo, a
construcao de uma cultura.

Midia e empresas sdo agentes preferenciais na sua constituicao; elas
fornecem aos homens referéncias culturais para suas identidades. A
solidariedade solitaria do consumo pode assim integrar o imaginario
coletivo mundial, ordenando os individuos e os modos de vida de
acordo com uma nova pertinéncia social (ORTIZ, 1994, p. 145).

E necessario ressaltar que as metamorfoses do processo de trabalho assumiram
um carater de producdo em escala e de padronizagdo em determinado momento.
Entretanto sabendo que o sistema capitalista no geral € dindmico e sempre ocasiona uma
evolucdo da sociedade, chegamos a um periodo de intensa producdo de bens de
consumo, elevadas trocas de informacdes, um aumento do “encurtamento” do tempo e

do espaco e uma nova organizagéo cultural.

[..] Producdo em série, homogeneizacdo. O acelerado ritmo do
trabalho e a curta durabilidade do produto acompanham o sinal dos
tempos. Inventa-se 0 tempo de vida atil, medida de tempo que se
estende ao préprio homem. Curta vida util. Estende-la significaria o
envelhecimento da sua prépria l6gica da superacdo, da eterna busca do
novo, da promessa de felicidade transformada em objeto de consumo
(PEREIRA, 2005 p. 100).

Com essa intensificacdo da producéo, levou ao que se pode considerar a base da
cultura de consumo, onde os homens foram obrigados a se adaptarem a um novo
referencial cultural, posto que, o novo modelo de vida contemporénea gerou uma
dinamizacdo do cotidiano, transformando-o em um “caleidoscopio de apelos, exigéncias
e possibilidades. ” (PEREIRA, 2005). Levando o individuo a “dividir-se” em variados
papéis sociais e pseudo escolhas, tendo assim um mundo do consumo como uma
promessa de um local, onde todos possuem direitos e ser diferente é ser igual.

Essa nova cultura aposta na manutencdo da sociedade por meio da
personalizacdo do individuo e na producdo padronizada aos grupos, ou seja, 0 sistema
ird produzir uma industria da diferenca.

[...] Nesse sentido, a singularidade, que s6 pode ocorrer na relacéo
concreta e conflitual com os outros e com o mundo, é renegada em
favor de uma “personalizacdo”, que nada mais é do que a adogéo de
um entre varios modelos propostos pelo sistema. O processo de
personalizacdo €, portanto, a tentativa de se restituir como signo a
natureza da diferenga, depois de sua anulacdo na realidade. Isto
significa que, estrategicamente, o sistema promove uma espécie de
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“mito da diferenca” e, desta forma, camufla a hierarquizagdo
engendrada pela diferenca personalizante. E sobre a perda da diferenca
que se funda o culto da diferenca e, de acordo com esta légica, apenas
as diferengas marginais séo permitidas (PEREIRA, 2005 p. 101).

Por diferencas marginais, entende-se que sdo aqueles aspectos culturais
alternativos, independentes desse sistema de producdo da cultura de consumo, ou seja,
aspectos culturais tradicionais que perpetuam ao longo dos tempos, mantendo sua
originalidade e nacionalidade. Ortiz (1994) ira citar que a Terra sendo um conjunto de
civilizagcdes espalhadas pelo globo, delimitam cada espaco de acordo com valores
particulares e uma mentalidade coletiva modal, pois cada civilizagéo é a continuidade no
tempo duravel, ou seja, cada civilizacdo possui a sua cultura, e cada cultura mantém em
seu intimo um “nucleo especifico” que se conserva intacto até os dias atuais. “O mundo
seria um mosaico, composto por elementos interligados, mas independentes uns dos
outros” (ORTIZ,1994, p. 17.).

Assim no processo chamado de globalizagdo teria “teoricamente” a intengdo de
algo global, uma ideia de “aldeia global”, na qual a cultura seria padronizada a todo o
planeta. Entretanto é sabido também que com a grande diversidade cultural que
encontramos espalhadas pelo globo, seria invidvel e impossivel fazer com que todos os
grupos sociais seguissem uma so cultura.

O mundo dificilmente poderia ser entendido como uma aldeia global, e
mesmo sabendo que o peso das novas tecnologias é consideravel na
rearticulacdo da ordem social, ndo se pode esquecer que as técnicas se
inserem sempre nas condi¢des objetivas da historia. Entre os homens
gue se comunicam nesta aldeia existem tensdes, interesses e disputas
que os afastam de qualquer ideal comum, construidos apenas pela
razdo preguigosa (ORTIZ,1994, p. 15).

Portanto o carater da globalizacdo seriam os habitos, costumes, itens do
cotidiano, inseridos na dinamica social que passam despercebidos no dia a dia. Sao
conjuntos de valores que se estendem a uma pluralidade de grupos sociais. Entretanto
assumindo a classificacdo feita por Ortiz em sua tese, esses conjuntos de valores

culturais passam por um processo de “mundializagao” que para ele €.

[...] um fendmeno social total que permeia o conjunto das
manifestacOes culturais. Para existir, ele deve se localizar, enraizar-se
nas préticas cotidianas dos homens, sem 0 que seria uma expressdo
abstrata das relacBes sociais. Com a emergéncia de uma sociedade
globalizada, a totalidade cultural remodela, portanto, sem a
necessidade de raciocinarmos em termos sistémicos, a situa¢do na qual
se encontravam as multiplas particularidades (ORTI1Z,1994, p. 31).
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Incluindo nessa multiplicidade a categoria geracional da infancia, que trara
nesse novo contextos um conjunto de atividades voltadas a elas, principalmente na
situacdo de consumo, posto que essas ja nascem inseridas em uma sociedade que
enxerga o menor com um potencial elevado de consumidor. Por isso vao trabalhar de
maneira que atuam em diversos aspectos na formacao desse consumidor mirim, que tera
voz e autonomia de escolha, dentro do “leque variado de op¢des” criado para atender
essa demanda infantil.

Juntamente com essa producao voltada a esse publico, as empresas, as grandes
corporagfes mundiais e as industrias vao utilizar de suas abrangéncias para criar e
determinar mecanismo de proliferacdo dessa producdo especifica. E é nesse contexto
que as publicidades, as midias entram com “forga total” para disseminar esses produtos
que trardo consigo ndo s6 um objeto, um material, mas todo um conteudo simbolico,
repleto de significados e valores.

Para isso é necessario ressaltar o papel central e constitutivo empregado a
cultura contemporanea nos aspectos da vida social, em que o que importa é o presente,
sem previsdes para tracar metas futuras e onde comportamentos e valores mudam
rapidamente. Caracteristicas como descontinuidade, instantaneo, descartavel e
transitorio, sdo marcantes nessa modernidade e na formagdo do sujeito pds-moderno.
Isso por que o individuo se torna cada vez mais “livre” dentre as opgdes que o mercado
Ihe oferece ao consumo, lhe possibilitando a condi¢do de incerteza, substituicdo e
desisténcia. A globalizacdo e a pds-modernidade trouxe para o sujeito o pluralismo a
heterogeneidade, novas identidades, trouxe mudancas estruturais e consequentemente

mudancas na constitui¢do das subjetividades dos sujeitos.
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3. AIDENTIDADE E O SUJEITO

O presente trabalho busca entender a formacdo da subjetividade e
internalizacdo da crianca no mundo globalizado. Sabe-se que a reinterpretacdo e a
ressignificacdo realizadas nas culturas de pares sdo fatores primordiais na constituigéo
desses sujeitos. E constatado também que a identidade é concebida como uma
construcdo continua, fragmentada e que acontece na troca da relacdo entre individuo e
cultura. O problema aqui encontrado é que com as instituicdes tradicionais (familiares e
escolares) enfraquecidas com os avangos dessa modernidade liquida, a midia se
fortaleceu e apareceu como parametros de identificagcdo capazes de fornecer elementos
de construcdo de identidade.

Os individuos contemporaneos estdo sob a forte influéncia
da economia neoliberal que tem a midia como aliada, a qual estimula
comportamentos subjetivos a sua manutencdo e cria novas
necessidades baseadas no consumo. A massificagdo e o0 excesso de
informagbes - caracteristicas da cultura contemporénea - vem
interferindo na capacidade de discernimento dos individuos, levando-
0s a caminhar da individualidade para o individualismo, do ser sujeito
para o ser consumidor. (CAMURRA, 2010, p.34).

A midia, na atual realidade aparece ndo somente como um veiculo transmissor

de informacdo, mas com um carater pedagdgico e de controle social, de modo que
dissemina valores, modos de agir, pensar e se relacionar.

No nosso tempo é notavel a midia com um discurso aberto e dominante na
difusdo de estilos e modelos de condutas, valores e modos de vida. A midia impressa,
digital e televisiva sdo os meios por onde muitos individuos “recolhem” esses estilos e
se apropriam de imagens nas quais estdo diretamente ligadas aos repertorios identitarios,
momentaneos ou as tendéncias da sociedade. A esses repertdrios identitarios podemos
compreender que 0 sujeito pds-moderno em sua esséncia, ndo se caracteriza mais com
uma identidade fixa e estavel, porém movel e podendo assumir diferentes caracteristicas
identitarias e resignificadas em diferentes momentos. Permanecendo em constante
construgdo e mudanga.

Nessa perspectiva de identidades mudltiplas e ressignificacdes, € preciso
ressaltar que as discussdes realizadas até entdo nos levam a pensar nas mudancas
ocorridas também na categoria geracional da infancia, que sofrera alteracdo no modo em
que € vista frente a sociedade e passou a ser estudada e aceita de modo mais visivel,
ganhando maior credibilidade e compreensdo no seu desenvolvimento. O que sera

tratado adiante.
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3.1. CRIANCA COMO SUJEITO ATIVO

A nova sociologia?, ou sociologia da infancia faz uma critica & sociologia
classica ou tradicional quando levada em conta a crianca. Ela apresenta a crianga como
um sujeito ativo dentro da sociedade, alguém que demanda algumas exigéncias para a
sociedade, como profissionais adultos que trabalham para e/ou com as criancas,
produtos e servicos voltados aos menores, e direitos e deveres reservados a essa
categoria geracional. Essa nova visao traz a infancia como uma categoria estrutural na
sociedade, com condic¢des sociais apresentadas por diversos aspectos e caracteristicas,
sejam elas homogéneas ou heterogéneas.

Na tradicional sociologia, a crianca ndo apresentava um carater de ser social
pleno, isso porque a infancia estava diretamente ligada a subalternidade do mundo
adulto, ¢ o mundo infantil era visto de maneira de “vir a ser”’, um momento de transi¢cao
de um estagio primario para o estagio adulto. Corsaro (2011) diz que as criangas foram
marginalizadas pela sociologia devido a sua posi¢do de subordinacdo nas sociedades e
nas teorias de infancia e de socializag&o.

Vista como um objeto de estudo, pela visdo adultocéntrica, a crianca era
estudada por meio dos processos de socializacdo ou de desvianga/anomia causada pela
“falta” de socializagdo. Sao varias as teorias tradicionais de socializagdo, onde as
criancas se adaptam e internalizam as normas de conduta e a sociedade: “[...] a crianca é
vista como alguém apartada da sociedade, que deve ser moldada e guiada por forcas
externas a fim de se tornar um membro totalmente funcional” (CORSARO, 2011 p. 19).

Adotando o modelo de socializacdo determinista, a crianca € apropriada pela
sociedade, nela o menor tem um papel totalmente passivo e com um potencial de
contribuinte para a manutencédo da sociedade. Por apropriacéo, Corsaro (2011) diz que a
crianga serd tomada pela sociedade onde sera treinada para inserir-se como “um
membro competente e contribuinte”. Dentro desse modelo determinista, apareceram
duas teorias auxiliares onde uma sendo a funcionalista, dizia que a crianga deveria
internalizar tais condutas, e essa internalizacdo era dada pela educacgéo oferecida pelos

pais e estratégias de formacdo. Tal socializagdo era posta visando o futuro para atender

2A nova Sociologia ou sociologia da infancia faz referéncia ao conjunto de trabalhos que
passaram a conceituar as criangas como individuos ativos na sociedade, ou seja, atores sociais, € a
caracterizarem a infancia como uma instituicdo ou um dado permanente da estrutura social. Esses
trabalhos comecaram a partir de 1970 e foram se concretizando e codificando ao longo dos anos até 1990
e difundir o que conhecemos hoje por nova sociologia ou sociologia da infancia.
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os requisitos do funcionamento social e as demandas da sociedade. Nessa visdo, 0
menor era tido também como uma “ameaga” a sociedade.

O ingresso da crianca nesse sistema é problematico porque, embora tenha potencial
para ser (til ao seu funcionamento continuo, ela também é uma ameaca até que seja socializada
(CORSARO, 2011 p. 20).

Outra auxiliar do determinismo é o modelo de reproducédo, onde estudos
afirmam que a internalizacdo dessas normas de conduta social e funcional da sociedade
levam a um mecanismo de controle social, no qual a reproducdo da mesma gera manutengao
das desigualdades de classe.

Esses modelos reprodutivistas, como sdo conhecidos, sdo centrados nas vantagens usufruidas
por aqueles com maior acesso aos recursos culturais (CORSARO, 2011 p. 21).

Visto essas duas auxiliares, podemos dizer que ambas desprezaram a importancia
de que as criancas ndo se limitam em apenas internalizar a sociedade, mas também
podem contribuir para mudancas na sociedade.

H& uma modificagdo na compreensao da criancga e da infancia. A crianga passa
a ser vista como ator social, um agente ativo, que ganha certa autonomia e assume a
postura de produtora da sua cultura, abandona o estado de crianca passiva e reprodutora
para ser ativa e reproduzir uma cultura interpretada.

A nova sociologia critica a visdo socioldgica, biologista e psicoldgica na
compreensdo da infancia. A infancia assume nessa nova sociologia a posicdo de
categoria social, nela as criancas vao participar da cultura adulta e vao reproduzir
interpretativamente e criar suas préprias culturas de pares favorecendo dessa maneira a
sua socializacdo na sociedade a partir das suas relagdes.

Por categoria social, sendo essa geracional, Sarmento (2009) colocara que a
infancia independe dos sujeitos estudados que a integram, ou seja, a infancia ocupa uma
posicdo estrutural que sera condicionada ou guiada pelas relacbes com as demais
categorias geracionais.

Nesse dominio, os trabalhos tentam esclarecer a posi¢do da infancia
como grupo social e a posicdo desse grupo nos diversos contextos da
vida cotidiana e nas estruturas de poder politico e econébmico. Para um
numero crescente de socidlogos, as criangas constituem um segmento
da sociedade. As criangas deixam irremediavelmente, quando
crescem, esse espaco da sociedade, mas outras criangas vém ocupa-lo,
permanecendo sempre 0 segmento. Ha sem duavida, confrontacBes
com outros grupos de idade, assim como ha confrontacGes de valores,
crengas, praticas de interacGes entre os segmentos (MONTANDON,
2001 p. 15).
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A posicdo de dependéncia da categoria infancia em relacdo a categoria adulta
se da por meio da necessidade de bens indispensaveis a sobrevivéncia que as criangas
precisam.

A existéncia de um grupo que é socialmente subalterno devido a sua
condicdo etaria €, por consequéncia, essencial a definicdo da infancia.
Existe infancia na medida em que historicamente a categoria etaria foi
constituida como diferenca e que essa diferenca é geradora de
desigualdade (SARMENTO, 2005, p. 22).

(13

Sarmento (2005) acrescenta que as criangas nos seus primeiros anos, “sao
incapazes de sobreviver sozinhas”, e cabe aos adultos a “obriga¢do tendencial e
progressivamente regulada de protecdo juridica e de defesa ante a vulnerabilidade
constitutiva”.

Essa perspectiva estrutural baseia-se em trés pressupostos centrais, onde a
infancia assume uma forma estrutural, sendo essa permanente na sociedade
independente de seus integrantes; é exposta as mesmas forcas sociais que as demais
categorias, ou seja, as criangas assim como 0s adultos participam da sociedade como
agentes ativos em atividades organizadas e sao afetadas pelos eventos e transformacdes
sociais; e por fim as criancas constroem a infancia e a sociedade, sendo essa construcéo
a resultante de acdes coletivas entre as proprias criangas e com os adultos.

O reconhecimento da infancia como forma estrutural, sendo essa mais uma
construcdo social da sociedade moderna, tem as criancas como um “instrumento” de
reproducdo da infancia e manutencdo da sociedade, por meio de suas formas de
negociacdo com os adultos e sua producéo criativa de cultura de pares entre 0s seus.
Essa nova maneira de interpretar a infancia como um fendmeno social tem como base a
modificagdo da “nogdo tradicional da socializagdo pela reproducdo interpretativa”
(CORSARO, 2011).

Juntamente com essa sociologia da infancia, surge uma nova compreensao do
conceito de socializagdo da crianca e nos conceitos reproducdo e producdo de cultura.
Nessa nova compreensdo a participagdo € crescente em sua cultura, comegando pela
familia e ampliando para outros contextos onde a crianca cria suas culturas de pares.

Por socializacdo da crianga, entende-se como 0 ato de inserir a crianga na
sociedade. Antes essa inserc¢do ocorria por meio de duas maneiras, uma dada pelos pais,
no ambito familiar; e a outra pelas escolas ou instituicdes sociais, por meio da

escolarizagdo. Essa forma de transmisséo de conhecimento tinha a crian¢ga como uma
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“tabula rasa” passivel de modelamento e reprodutor da cultura dada, no caso a cultura
adulta, ocasionando o ocultamento ou invisibilidade da crianca.

Com a nova sociologia, essa socializacdo acontece de maneiras variadas, ela
observa a criangca como um agente ativo na sociedade com capacidade de interpretacao e
possivel modificacdo da cultura. Deste modo € fundamental as atividades coletivas e
conjuntas entre as criangas, onde elas irdo negociar compartilhar e criar cultura entre si e
com os adultos. As expressdes ou as comunicacdes das criancas vao além da fala oral,
elas estdo presentes de varias maneiras, desde gestos, expressdes corporais e faciais, e
em outros modos de linguagens que para serem interpretadas requerem um grau de
compreensdo. Ouvi-las requer um trabalho que leva em consideragdes as suas
caracteristicas homogéneas e heterogéneas, o contexto em que estdo inseridas e 0 modo
de linguagem e percepcdo de mundo que apresentam. Essa nova sociologia, esta
diretamente ligada ao modo como as vozes das criangas serdo captadas, por isso, ndo ha
uma metodologia fixa ou especifica para trabalhar com as criancgas.

Estudos de campo realizados em diversos lugares e de diversos temas mostram
a crianga como agentes produtores de cultura. Essa producédo de cultura pode ser notada
no texto de Florestan Fernandes (2004) onde assume a cultura como base social e
diferencia a cultura infantil do folclore infantil. Essa distingdo é dada por ele, quando se
fala de cultura, como sendo algo mais abrangente que apresenta elementos complexos
de natureza ndo folclorica e sendo mais inclusiva. Essa cultura infantil é caracterizada
por ele como algo quase que exclusivo dos imaturos e caracterizado por uma natureza
ludica. Dessa maneira 0s grupos sociais assim formados independem do individuo, a sua
continuidade continuard existindo independente dos membros e seus elementos
caracteristicos continuardo presentes podendo sofrer modificacbes. Esses elementos
folcloricos sdo adquiridos pelas criangas por meio dos adultos e sdo transportados
durante tempos para seus colegas imaturos e modificados de acordo com a época em
que se encontram, ou seja, sdo elementos da cultura adulta, incorporados na cultura
infantil por meio de processos de aceitacBes e nela se mantém com o tempo.

Do mesmo modo, a crian¢a funde os tempos presente, passado e
futuro, numa recursividade temporal e numa reiteracdo de
oportunidades que é muito propria da sua capacidade de transposicado
no espaco-tempo e de fusdo do real com o imaginario (SARMENTO,
2005, p. 375).

Mesmo que se modifiguem com o tempo a fungéo social dessas composic¢oes

ou elementos é conservada, assim como os valores sociais e tradicionais.

18



Entretanto as criancas também s&o capazes de criar seus elementos culturais,
mas assim como toda criacdo ela leva tempo para ser institucionalizada. As criangas
abstraem e de maneira genérica realizam suas funcdes de maneira que preservem o
conteudo social que esta implicito nas relacdes entre os individuos. A crianca é capaz de
despersonificar o personagem, apresentando somente as caracteristicas do papel social
que aparece na brincadeira, ou seja, ao brincar de papai e mamae, ela ird apresentar as
caracteristicas do papel social que o homem e a mulher apresentam ao ser pai e mée,
ndo vao imitar os proprios pais na hora de brincar. Sarmento (2005) afirmara que para
as criangas o jogo simbdlico ou o objeto de referéncia ndo perderd a sua identidade
prépria, e que essa alteracdo da Idgica formal coexiste na organizacdo do discurso da
cultura infantil, possibilitando que a crianga percorra pelo mundo do real e do mundo
imaginario e assim va construindo e percebendo as contradicbes e possibilidades
existentes.

Corsaro (2011) em seu texto “Sociologia da Infancia”, assim como Fernandes
(2004) e outros, afirmam que o universo da cultura infantil é sempre mediado por
adultos, tanto nas primeiras experiéncias de interacdo ou nos aspectos materiais e
simbolicos produzidos por adultos para as criangas. Entretanto afirma que a crianca ird
internalizar certos valores culturais e ird reproduzir de maneira interpretada aos seus
pares, possibilitando a ampliacdo e modificacdo desses conhecimentos.

Estas atividades e formas culturais ndo nascem espontaneamente; elas
constituem-se no matuo reflexo das producdes culturais dos adultos
para as criangas e das producdes culturais geradas pelas criancas nas
suas interagdes. Nao sdo, portanto, redutiveis aos produtos da inddstria
para a infancia e aos seus valores e processos, ou aos elementos
integrantes das culturas escolares. S&o a¢0es, significacbes e artefatos
produzidos pelas criangas que estdo profundamente enraizados na
sociedade e nos modos de administracdo simbdlica da infancia (de que
0 mercado e a escola séo integrantes centrais, a par das politicas para a
infancia) (SARMENTO, 2005, p. 373).

Essa construcdo de significados pela crianga pode ser dada por elementos da
cultura adulta reinterpretada ou pela troca de elementos adquiridos pelas interacdes de
pares. Assim, podemos dizer que essa construgéo de significados pertence a uma cultura
de pares formada pelas criangas. Uma cultura infantil que proporcionard a iniciagdo ou a
introducdo do menor na vida social da sociedade, essa introducéo € dada por meio de
interacdes cotidianas com o0s seus, seja por meio de brincadeiras, trabalhos ou

reproducdo interpretada da cultura adulta. Esse universo particular da cultura infantil é
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visto como um estagio de iniciacdo ou antecipacdo da vida adulta, preparando assim a
crianga para a vida adulta em sociedade.

A nova sociologia ou da infancia, auxiliou na compreensdo de como a crianca
nas suas relagdes de pares consegue ressignificar e internalizar toda a carga de
informacdo que a mesma recebe incluindo os referenciais recebidos da midia, posto que
é notavel o quanto os menores estdo expostos a essa cultura midiatica que a sociedade
Ihes impde.

Sabendo que a crianca, hoje, como agentes ativos que demandam dessa
sociedade produtos e servigos especializados a ela, e a midia, por sua vez, sabendo
também do seu potencial de influéncia, utiliza de referenciais culturais identitérios, para
a formacao de sujeitos pds-modernos, nas suas formas de pensar, agir e estar no mundo,
criando e disseminando produtos e servicos especializados, com caracteristicas
encantadoras e descartaveis para as criangas.

A ressignificacdo e subjetivacdo do individuo na sociedade contemporanea se
da de maneira fragil e rapida, com a crianca a midia trabalha de modo mais pedagdgico,
pois existem inumeros “espetaculos” educativos, que tomam para si toda a atencao do
menor na intencdo de educa-los e ensina-los de maneira atrativa, animada e
encantadora, com musicas e personagens que tem a funcdo de agradar e vender um
produto e conquistar um consumidor em potencial. Porém é necessario ressaltar que a
crianca tem a capacidade de pensar e reinterpretar, ndo sendo totalmente passiva a essa

midia e possuindo a capacidade ludica.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho buscou explicitar a constituigdo da subjetivacdo do
sujeito contemporaneo no contexto da sociedade global midiatica, mais especificamente
a crianca, posto que essa categoria, ganhou visibilidade nos ultimos tempos, apos ter
conquistado seu espaco na sociedade, adquirindo direitos e sendo produtora de sua
propria cultura. Conjunto de sujeitos que compartilham algumas caracteristicas comuns,
novos aspectos subjetivos da contemporaneidade podem surgir, assim como uma
especificidade que caracteriza este grupo, as criangas também transformam o seu mundo
enquanto o vivem, ao fazerem isso, podem colaborar para uma mudanca cultural ou
influenciar alguma mudanca.

As subjetividades séo influenciadas pelas constantes mudancas das condicdes
histdricas e sociais que cercam o sujeito, e como as mudancas da sociedade influenciam
diretamente nessa subjetividade, estando diretamente ligadas a cultura da midia o sujeito
p6s-moderno sofre as investidas do meio midiético.

Com essas mudancgas no mundo pds-moderno a cultura do consumo e a midia tem se
tornado uma instituicdo significativa e até mesmo, determinante em alguns casos, N0s processos
de formacdo das identidades. A midia atua com mais eficiéncia na funcdo de produtora e
disseminadora de cultura, através dos significados e das representacdes que ela transmite
insistentemente pela sua presenca no cotidiano de todos, constitui-se como lugar decisivo no
processo de produgdo de identidades, expondo modos de vida, valores e ideias. Concordamos,
portanto, que a cultura da midia oferece material suficiente para criar fantasias e sonho,
modelando pensamentos e comportamentos.

S80 esses materiais que possibilitam que nesse mundo novo, das mdltiplas
possibilidades, o sujeito crie e recrie identidades de acordo com o0s ambientes em que se
encontra e com os individuos que o cerca. As criangas ndo nascem com as identidades formadas,
elas adquirem e vdo internalizando ao longo da vida, transformando e reorganizando todo o
contetdo simbdlico que recebem. Contelido esse que antes era transmitido principalmente pelas
instituicGes da familia e da escola, mas que com o avanco tecnoldgico ao alcance de todos,
possibilitou que as barreiras antes existentes fossem quebradas, deixando o que era longe mais
préximo, o lento mais rapido, trazendo aspectos culturais distintos para a realidade vivida,
“abrindo as portas” para que o mundo entrasse e deixasse um pedacinho de cada regido marcada

na formacéo do sujeito contemporaneo.
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A partir dessas compreensdes o0 presente trabalho buscou explicitar a formacdo da
subjetivacdo identidade da crianga na sociedade pds-moderna em um contexto contemporaneo

da sociedade global, midiatica e consumista.
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