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Resumo:

O paper procura articular diversos aspectos e dimensdes envolvidos na conjuncéo
Contraculturas, midias e nascente sociedade de consumo, tomando a andise e o relato de
diversos andistas e agentes sociais envolvidos com 0s movimentos juvenis nos anos 1960.
Defende-se que as midias tiveram papéis contraditorios nas inter-relacbes complexas entre
contraculturas e sociedade contemporénea. Dependendo do angulo vislumbrado da realidade,
as midias ora beneficiam as revoltas juvenis, ora gjudam o0 seu “esvaziamento”. Enfim, no
entanto, foi muito relevante o papel das midias para o inesperado entrelacamento entre os
valores “anti-modernos’ da Contracultura e os valores hedonistas presentes na sociedade de
consumo “pos-moderna’.

Palavras-chave: Contracultura, M ovimentos juvenis, Sociedade de Consumo

Este texto tem o0 objetivo de discutir as diversas interpretacbes sobre as pretensas
relacbes entre os seguintes fendmenos. Contracultura, indistria cultural e sociedade de
consumo. Relagdes cujo momento mais marcante € justamente o do auge das Contraculturas,
a segunda metade dos anos 1960.

Os anos 1960 definiram uma questdo muito polémica a respeito do papel da midia e da
industria cultural em relagdo aos movimentos juvenis de contestagdo. Alguns, em sua maior
parte conservadores, denunciavam que a grande midia tinha culpa no fendbmeno da
multiplicagdo das revoltas. Outros, como os yippies, influenciados por Marshall McLuhan,
discutiam a possibilidade de utilizar a midia em favor da contestacéo. Quanto aos pensadores
progressistas ou afiados & esquerdas, em sua grande parte, principalmente depois dos anos
1960, passaram a ilustrar que a midia e a indUstria cultural foram muito importantes para a
“domesticacdo” das rebelides juvenis — através de diversos processos ou combinando-os,
como a adaptacao a clichés padronizados, a apropriacéo de formas e contelidos e a criagdo de
produtos culturais baseados nos valores da juventude rebelde (constituindo assm um novo
mercado juvenil).

O que se percebe € que as relaces entre a midia e a onda mundia de revoltas foram
complexas e repletas de fenbmenos contraditorios e surpreendentes. Midia e juventudes em
revolta se fizeram transformar nos anos 1960 — num processo que, em muitos sentidos,
continuou o que se observara desde o rock and roll nos anos 1950. Ou sgja, nenhum dos dois,
juventude rebelde e industria cultural, sairam “ilesos’ ao fim deste entrelacamento inesperado,
brutal mas inevitavel entre estas duas grandes forcas transformadoras da contemporaneidade.
Cada aspecto apontado pelos que viram na midia a redencdo ou a perdicdo das rebelifes
juvenis tem que ser levado em conta, pois revela uma face a mais deste encontro marcante
para avida cultural desde ent&o.

N&o € atoa que os anos 1960 trouxeram a tona o filésofo canadense Marshal
McLuhan. Em 1964, era lancado seu livro Understanding Media, apregoando polemicamente
gue era a prépria natureza humana quem seria transformada pelo advento das midias
eletronicas. No rastro de McLuhan, Meyrowitz parece nos demonstrar que, em certo sentido, a
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propria midia eletronica foi a criadora da geracdo que iria promover uma onda de revoltas nos
anos 1960. No seu estudo, Meyrowitz afirma que a midia eletrénica, principalmente a
televisdo, criara uma nova relagdo entre as geragles do pos-guerra, ao socializar de uma nova
forma as criangas a partir de entdo. A midia eetrbnica rompia o anterior quase-monopdlio
familiar do acesso & informacOes e superava a forma paulatina e seriada, usada pelas
instituicoes escolares, para transmitir o conhecimento. Se na escola a crianga aprendia antes 0s
mitos e depois a redidade social, confrontando-os de modo gradativo e linear, a midia
eletronica coloca as criancas desde logo em contato com as contradigdes dos mitos e ideais
sociais passados pela escola, familia e tradicdo.! Algo a nos fazer refletir: a forma unilinear de
pensamento, incentivada pela midia eletrénica, ndo teria gjudado a levar aquelas criangas, mais
tarde, a se revoltar contra 0 proprio mito da razéo técnica, mito no qua se edificara a
legitimidade dos sistemas industriais (capitalismo e socialismo)?

Osyippies, por sua vez, representam uma das muitas leituras de McLuhan feitas pelos
agentes sociais de entdo. Abbie Hoffman acreditava ser a percepcdo da realidade uma criacéo
da midia, assm como a relacdo com a realidade. Dizia que as pessoas com mais de 50 anos,
por causa do radio, tinham que ouvir para acreditar, enquanto que as pessoas entre 30 e 50
anos, por causa da televisdo, tinham que ver para acreditar. Ja as pessoas com menos de 30
anos, ao se tornarem hippies, passaram a contestar a manipulacéo das imagens pela televisdo.
Para acreditarem em ago, precisavam mais do gue ver ou ouvir — ou sgja, ndo bastava o
simples argumento racionalista e demonstrativo. Os jovens “tinham que sentir para acreditar”.
Era necess&rio criar meios que permitisssm o0 envolvimento e a participagdo deles,
possibilitando que os jovens participassem da construcdo da sua propria percepcéo da
redlidade.! Nas utopias e nas préticas das contraculturas, muitas foram as tentativas de se criar
estes “meios’ que iriam gerar a imanéncia em vez da passividade, formas novas que
conseguiriam até mesmo submeter os demais meios.* Tratam-se dos grafites en Maio de 68
(Franca), os cartazes em diversas revoltas juvenis, o teatro de guerrilha, os sit-ins love-ins,
teach-ins, festivais hippies, festivais de rock, experiéncias coletivas com drogas, experiéncias
misticas, show de luzes psicodélicas, shows multimidias, imprensa underground, psicodramas
coletivos em institui¢des culturais ocupadas pelos movimentos juvenis, arte gréfica, cancoes
provocativas nas manifestacBes etc. Formas em que a participacéo, além de real, deveria
ultrapassar as barreiras do convencional, do raciona e do “audiovisual”: deveria ser uma
participacdo emotiva, prazerosa, “espiritual” e “profunda’.

Quanto a midia entdo existente, alguns saudaram entusiasmados seu impensado
estimulo arebelido contra a sociedade que a midia devia proteger, como em Maio de 68: “Os
mecanismos do sistema de informacdo voltaram-se contra seus autores. O gosto pelo
sensacional, pelo sangue, que desvia habitualmente o leitor, 0 ouvinte ou 0 espectador da
politica, tornou-se em maio um fator de mobilizagdo”.* Em compensacso, ao mesmo tempo,
0s estudantes rebelados em Berlim Ocidental tiveram no truste de jornais Springer um dos
seus principals inimigos. Quanto aos que desgjavam preservar a “ordem” social, o risco viria
justamente do livre mercado dos meios de comunicagdo. Na concorréncia pelo publico e
audiéncia, produzira-se uma insensata adulagdo da juventude e das suas formas rebeldes.
André Philip destaca que, em Maio de 68, a imprensa teve um forte papel negativo, gracas ao
seu sensacionalismo. Réadios e imprensa escrita dedicavam-se a exaltar o extremismo estudantil
e, através da dramatizacso sensacionalista, aumentavam o teor dos fatos.! Num tom semelhante,
diriaum politico:

“Os jovens, que dispdem de um poder aquisitivo cada vez mais elevado, constituem uma
presa tentadora para os comerciantes pouco preocupados em relacdo a problemas éticos. Na
medida em que, por razbes profundas, as jovens geracOes experimentam a necessidade de
afirmar-se contra as geragcbes mais velhas, a publicidade comercia utiliza e reforca esta
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motivagio para desenvolver um mercado... E um aspecto negativo de nossa sociedade de
consumo ao qual os governantes deveriam dedicar-se com prioridade”.*

Outros foram mais ambiguos na descri¢do do perigo fomentado pela conjuncéo entre
midia e revolta estudantil, como Andres Garrigd. A conjuncdo, mais que prejudicar ou
suscitar a rebelido, parecia sim consolidar ainda mais as caracteristicas negativas da sociedade
materialista e consumista: contraculturas transformadas em venda de discos, revistas, vestidos
de moda, trafico de drogas e pornografia; transformacéo da imprensa underground em um
crescente novo mercado nos Estados Unidos; incremento na industria de livros com a
demanda por obras de Marx, Lenin, Trotsky, Mao e de novos pensadores radicais como Fanon,
Reich, Goodman, Wright Mills, Marcuse e Debray — além do assédio aos lideres estudantis
Cohn-Bendit e Dutschke para a edicdo de seus pensamentos;, adocdo de novas girias e da
linguagem juvenil na publicidade; o publico da imprensa, a0 exigir cada vez mais
sensacionaismo, sem perceber ia aumentando a radicalizagdo e fomentando “a constante
renovacao de mitos e ‘vedetes”; a queda de tabus relativos asexualidade transformaram-se em
uma grande nova fonte de lucro, gerando verdadeiros complexos industriais em torno de
revistas pornogréficas. *

Na defesa da rebelido, Roszac vé a conjuncdo midia/contraculturas como um fator
extremamente negativo para o verdadeiro sentido que uma revolta contra a “sociedade
tecnocratica’ deveria tomar. A midia guda na perversdo das contraculturas, rumo a sua
folclorizagdo, rumo a model os deturpados e estereotipados do exético e excéntrico:

“Os chamados beatniks e hippies sgjam o que forem, nada tém a ver com aquilo em
gue os transformaram o Time, Esquire, Cheeta, a televisdo, as comédias da Broadway e
Hollywood. A imprensa decidiu que a rebelido ‘vende’ bem. Mas 0 mé&ximo que consegue
fazer é isolar as aberragbes mais insolitas e, consequentemente, atrair para 0 movimento
muitos poseurs extrovertidos... O problema € novo e dificil: uma espécie de cinica asfixia da
rebeldia através da publicidade continua, e comega a parecer que para 0 Sistema esta arma é
muito mais eficaz do que a supressio purae simples’.

As contradicbes no confronto entre contraculturas, meios de comunicacdo, industria
cultural e o mercado de bens de consumo talvez tenham ganhado visibilidade extrema em dois
eventos de 1969. Foram dois festivais de rock e Contracultura que reuniram centenas de
milhares de jovens nos Estados Unidos. Woodstock e Altamont. Em Woodstock, numa
fazendo no estado de Nova Y ork, em agosto de 1969, com o slogan “3 dias de paz e amor”,
foram reunidos quase todos os principais homes do rock de entdo, como The Who, Jmi
Hendrix, Janis Joplin, Crosby, Stills, Nash & Young, Joan Baez, Santana etc. O festival seria
transformado em discos com altas vendagens e um filme de Hollywood com grande sucesso.
Mais importante, porém, foi ter conseguido reunir um publico entre 500 e 600 mil pessoas:
“uma demonstracdo convincente do poder de massa da geragdo Baby Bom. Meio milhdo de
pessoas se juntaram para passar um final de semana, formando a terceira maior cidade do
estado de Nova York. Uma metrépole instantineal Cem mil viagens de LSD. Dois
nascimentos e trés mortes, nenhuma causada por drogas’. Mas, no palco, promotores e lideres
da Contracultura brigavam pelo controle do evento e “nédo tinham idéia de que a estrela maior
desse show seriaa multid&o”. * Enquanto isto o promotor do evento, Bill Graham, era flagrado
pelas camaras que fizeram o filme Woodstock, xingando os garotos que invadiam o festival
sem pagar, chamando-os de “escéria de merda’ e comparando-os a formigas da América do
Sul que s6 podiam ser detidas com trincheiras e fogo.

Trés meses depois acontecia o festival de Altamont, num autédromo perto de Oakland.
O som no palco ao longe nem era muito ouvido pela multiddo mais afastada, que aproveitava
para exercitar sua propria musica, com sons de gaitas, violdes e instrumentos portates.
Responsavel pela seguranca do festival, a gang dos Hells Angels apenas agjudou a fazer
confusdo, atacando em pleno palco o cantor do grupo de rock Jefferson Airplane. Quando os
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Rolling Stones, a atracéo esperada por todos, comecgou a tocar, os Hells Angels ajudaram a
patrocinar um empurra-empurra, distribuindo golpes nos que estavam mais afrente. Talvez
para se defender, um jovem hippie e negro de 18 anos sacou uma arma e 0S motoqueiros
reagiram matando-o a facadas, golpes com barras e pontapés. O palco foi invadido e o show
dos Rolling Sones foi interrompido.* E claro que toda a grande midia cobriu exageradamente
0 evento desastrado, criticando veementemente tudo o que se referia a Contracultura e &
revoltas juvenis. Apesar disto, Altamont demonstrava que mesmo dentro dos sonhos hippies,
violéncia e agressividade faziam uma secreta morada. Outra coisa demonstrada, na opini&o de
Leary, é que construira-se uma grande distancia dos grandes idolos, produtores e até os lideres
da Contracultura em relacd a massa dos jovens: “Uma coisa ficou clara com relagdo a
Woodstock e Altamont. Nenhuma das estrelas do rock ou de seus produtores tinha idéia do
gue estava acontecendo no planeta. A coletividade genérica estava a frente de seus lideres e
porta-vozes' .

Outros fatos ilustram mais aspectos desta contradicdo. Em 1967, os Beatles
compuseram a musica All you need is love (“Tudo 0 que VOCcé precisa € amor”) e a
apresentaram num especia de televisdo que foi transmitido via satélite para uma audiéncia de
200 milhdes de pessoas. A musica era uma clara mensagem pacifista, tipicamente hippie,
cantada pel os Beatles adornados de flores e cores tipicas da Contracultura. Ao mesmo tempo,
era uma das primeiras vezes na historia que se fazia uma transmissdo via satélite,
simultaneamente, para véarios paises do mundo. A Contracultura e o rock antecipavam-se ao
show mega-histérico da chegada do homem alLua.

Outro fato curioso, mas intenso e exemplar, foi 0 boom de livros sobre Maio de 1968,

na Franca, ainda em 1968 (e, em alguns casos, aindaem maio!):
“Provavelmente, jamais houve outro movimento revolucionario com maior porcentagem de
pessoas que léem e escrevem livros; por conseguinte, ndo € de surpreender que a industria
editorial francesa tivesse corrido a satisfazer uma demanda aparentemente ilimitada. Ao find
de 1968, pelo menos cinquenta e dois livros sobre os acontecimentos de maio haviam surgido
e o fluxo continua’.*

O corrosivo pensador Jean Baudrillard opBe-se aquela interpretacdo vinda de dentro
dos préprios rebeldes de 1968 (inclusive entre os yippies, citados pelo autor) de que a revolta
teria se aproveitado da sua publicizacdo pela midia para se espahar e radicalizar ainda mais.
Na versdo de diversos governos, a excessiva cobertura da midia teria amplificado
desmesuradamente 1968. A opinido do semidlogo francés alinha-se agueles que criticam o
papel da midia no enfraquecimento da rebelido: “Eu diria, pelo contrario, que os media nunca
desempenharam td bem o0 seu papel e que, na sua fungdo de controle social habitual,
estiveram a atura dos acontecimentos’. A propria “vedetizagdo” faz parte essencial deste
processo de “domesticacdo” da revolta pela midia “A transgressdo e a subversdo... ndo
passam sobre as ondas sem serem sutilmente negadas enquanto tais. transformadas em
modelos, neutralizadas em signos, sdo esvaziadas do seu sentido”. Basicamente, argumenta
Baudrillard, a midia, apesar de transmitir os contelidos das revoltas juvenis, manteve suas
formas intocadas, de modo que os contelidos se viram anulados. “Ao difundir o
acontecimento na universalidade abstrata da opinido puablica, impuseram-lhe um
desenvolvimento repentino e, através desta extensdo forcada e antecipada, despojaram o
movimento original do seu ritmo proprio e do seu sentido — numa palavra: fizeram-lhes curto-
circuito”. A rebeldia original dos estudantes era simbdlica, ou sgja, de traducdo ou reducéo a
model os pré-existentes impossivel em si mesma — mas sua transposicao & midias e, também,
sua adaptacdo ao modelo ja conhecido da “greve’, retiraram a forca simbdlica da revolta.*

Para Baudrillard, a for¢a verdadeira da revolta residia na sua dimensdo simbdlica,
expressada antes da sua fase “midiatizada’. Nesta fase “midiatizada’, Mao de 68
transformou-se numa greve geral de imensas proporgdes. No entanto, tendia a seguir padrdes
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formalizados de comportamento politico. A verdadeira revolucéo esteve nas manifestactes
livres e esponténeas nas ruas, uma carga de rebelido que ndo se reduzia a modelos
consagrados e rigidos:

“O verdadeiro médium revolucionario em Maio sdo as paredes e a sua paavra, as
serigrafias ou os cartazes na mao, a rua onde a palavra se toma e se troca — tudo o que é
inscricdo imediata, dado e retribuido, falado e respondido, mével, num mesmo tempo e num
mesmo lugar, reciproco e antagbnico... A rua é o espaco aberto da troca simbdlica da palavra,
efémera e mortal”.*

Baudrillard € um dos que avalia Maio de 68 sem o critério da eficécia politica, sem o
critério da “conquista do poder”. E, na verdade, é justamente na sua potencialidade de superar
esta prética politica estabelecida, baseada no poder, na forgca, nos rituais formalistas e na
representatividade, que se encontra muito da riqueza de 1968. Contudo, € claro, nem mesmo
entre os lideres de 1968, na Franca e no mundo, a concepcdo tradicional de poder e politica
esteve superada, pelo contrério. N@o é atoa que os movimentos da onda mundial dos anos
1960 em sua maioria escaparam do estrito controle dos seus “lideres’.

No entanto, jA ndo era a mesma midia e a mesma sociedade que surgiam desta
acomodacdo entre os simbolos da revolta e os signos redutores da comunicagdo de massa.
Sedimentase mais e mais 0 edtilo de vida consumista, mais independente de valores
tradicionais que limitavam o hedonismo no consumo. Neste sentido podemos encarar as
conclusdes do Center for Contemporary Cultural Studies sobre as contraculturas. Na andlise
das diferencas entre os valores da classe média tradiciona e os da Contracultura, temos uma
interessante descricdo do conflito entre a perspectiva “oficia” da classe média e a perspectiva
das subculturas juvenis que aderiam & contraculturas. Deixam um sugestivo repertério das
diferencas entre Contracultura e cultura da classe média tradiciona: estilo contra status,
comunidade contra a familia nuclear, anti-capitalismo e anti-sindicalismo contra o pro-
capitalismo, nomadismo contra a valorizagdo do lar, “encraves’ em vez da érea residencial,
work-is-play (“trabalho como lazer”) em vez da dicotomia lazer/trabalho, participacéo direta
em vez da representacdo formal, auséncia de lideranca contra o elitismo, o publico como
pessoal contra a oposicdo civico/privado, escolas livres ou de-schooling (desescolarizacéo)
contra o sistema privado/publico tradicional, “cend’ versus clube, ideal da“vida é arte” contra
a ata cultura, “butique’ contra a alta moda, anti-consumo versus ato consumo, anti-
materialismo contra materialismo, “liberdade’ contra habitos reservados, postura libertaria
contra a sobriedade, proposta de transcender os papéis em vez de se adaptar aos papéis,
guebra dos papéis de género contra a oposi¢cao masculino/feminino (e dominio do masculino),
individualismo fraternal contra individualismo possessivo.!

Na verdade, com estas contradi¢fes a Contracultura revelaria de modo hiperbdlico o
gue o proprio capitalismo avancado exigia das classes médias. consumo em vez de sacrificios
puritanos, satisfacéo imediata das necessidades em vez de gratificacbes postumas, aquisicéo
de bens de consumo instanténeos em vez de bens durdveis, estilos de vida mais livres em vez
de seriedade e sobriedade. No fim, os autores irdo considerar a revolta juvenil e a
Contracultura como meros desvios momentaneos, expressdes de um instante em que a cultura
da classe média vivia as contradicOes da sua adaptacdo anova sociedade capitalista formada
no Pés-guerra.

Para outros, a crise dos anos 1960 e a Contracultura foram lidos como um “momento
capital da passagem do modernismo ao pos-modernismo”:

“E a0 longo dos anos 60 que o pds-modernismo revela suas principais caracteristicas,
com seu radicalismo cultural e politico, seu hedonismo exacerbado, revolta estudantil,
Contracultura, onda da maconha e do LSD, liberacdo sexua e ainda filmes e publicactes
porno-pop, acréscimo da violéncia e da crueldade nos espetaculos. A cultura comum adere a
liberacdo, a0 prazer e ao sexo”.
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Ou sgja, mais que uma adaptacéo ndo-revolucionéria e destinada aacomodagéo sob as
mesmas bases socio-econdmicas de outrora, “1968” € um verdadeiro marco de uma nova
civilizagdo, de uma nova era da histéria ocidental. Para Lipovetsky, ha uma continuidade
entre 68 e 0 p6s-68, no sentido de que em 68 também se fazia a defesa do individualismo e do
hedonismo, mas, devido & Ultimas sobrevivéncias dos vaores tradicionais, tal defesa tinha
gue ser tensa e radical. Ap6s 1968, o pés-modernismo teria um clima mais cool, sendo 68 0
momento hot de um mesmo processo. 68 € o fim do modernismo e “a Ultima manifestagdo da
ofensiva langada contra os valores puritanos e utilitaristas... mas eles sdo, também, o comego
de uma cultura pés-moderna, isto €, sem inovacdo e audécia verdadeira, que se contenta em
democratizar alégica hedonista’.

Qual seria o0 sentido profundo de 19687 Ou melhor, quais teriam sido os efeitos da
onda mundia de revoltas dos anos 1960 no campo dos valores e das relacdes sociais? Em
direcdo semelhante ao autor acima citado, estdo os comentérios de Baudrillard sobre os
hippies. Os hippies, apesar de retoricamente elegerem a “sociedade de consumo” como seu
grande inimigo, como o estilo oposto da vida eguele que decidiram se dedicar, faziam, no
fundo, apenas o pape de uma imagem refletida no espelho. Como tudo o0 que acontece no
mundo contemporaneo, para Baudrillard, nada escapa alégica imperdoavel do sistema:

“Os ‘hippies’ depressa entretiveram a crénica do mundo ocidental. Gulosa de
sociedades primitivas, a sociedade de consumo imediatamente 0S recuperou para 0 Seu
folclore, como flora estranha e inofensiva. Sob o ponto de vista socioldgico, limitar-se-do0 a
ser simples produto de luxo das sociedades ricas? Com a sua espiritualidade orientalizante, o
seu psicodelismo sarapintado, ndo serdo apenas marginais, que exacerbam ainda mais
determinados tracos da sua sociedade?...

S80 ou permanecem condicionados pelos mecanismos fundamentais desta sociedade...
0 ‘Humano’, acossado pela sociedade produtivista e pela obsessdo do standing festgja nos
‘hippies a sua ressurreicdo sentimental, na qual, por detrds da aparente anomia integral,
persistem todos os tragos estruturais dominantes da sociedade modal” .

Os pbés-modernistas descrevem que a nova sociedade baseia-se numa ampla classe
média flexivel em idéias e costumes, conformista, sem ideais coletivos e fragmentada na
midia, que busca espetaculos e bens em vez do poder ou, no maximo, participa de pequenas
causas do cotidiano. Corroi-se a cidadania, a consciéncia de classe e a politica como busca de
mudancas sociais. A participacdo socia orienta-se, sSim, para peguenos objetivos em pequenos
espagos do cotidiano: hobbies esportes, ecologia, feminismo, direitos do consumidor,
macrobidtica. Enquanto a juventude (de classe média) € insatisfeita com a situacdo social, ao
mesmo tempo ela é descrente ou ndo se interessa pela participacdo politica; ela busca o
autoconhecimento individual, mas despolitiza-se; erige-se uma “eutopia’, declina-se a busca
de“utopias’.?

Alguns comentarios podem ser feitos sobre esta tipica proposicdo pos-modernista,
relacionando-a ao tema da onda mundial de revoltas dos anos 1960. Esta busca de auto-
conhecimento, este olhar para o subjetivo e o individua também foram marcas dos
movimentos juvenis nos anos 60. No entanto, esta busca aconteceu justamente ou
conjuntamente no terreno do politico, do real, das relacbes sociais, do cotidiano. O que
explica a dissociagcdo entre o politico e o privado depois de 19687 Teria sido um produto da
atuacdo da industria cultural em favor da exacerbacéo da procura pelo “pessoa”? A industria
cultural, a partir de um novo impulso da sociedade de consumo (agora em fase de
“flexibilizacao™), retirou esta procura do “auténtico” do terreno socia e politico e jogou-a no
campo do consumo?

Nos valores apregoados ao “ pds-moderno”, ha uma praxis da liberdade individual, um
incentivo para que se viva 0 momento presente. Ha uma valorizacdo de grupos minoritarios,
das relagcOes afetivas, de causas concretas, da concepcdo do corpo como comunicagdo, O
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respeito aos misticismos e a busca da “felicidade’. Ao meu ver, no entanto, tais valores
apontados como “pos-modernos’ constituiram parte importante dos ideais expressos ou sub-
EXpressos nos movimentos juvenis do anos 1960. Constituiram parte de projetos incipientes
“anti-modernos’, mas que ndo continham potencialmente apenas o resultado niilista, egoista,
alienado e apolitico supostamente construido. Em 1968 houve uma forma politica e “semi-
institucional” (ou aternativa & instituicdes modernas) de expressdo da individualidade, do
subjetivismo, das diferencas e da busca da felicidade individual. Expressdo esta que se
realizava ainda no mundo socia “rea”, que trabalhava em direcBo & instituicoes
sedimentadas da politica, cultura e sociedade (para sua conquista, reforma, substituicdo ou
completa destruicdo...). Os “perigos’ do cotidiano (desemprego, alienagcdo, exploragdo no
trabalho, Guerras nucleares, Guerra do Vietna etc.) que ameagcavam 0sS jovens ndo levaram,
neste caso, a uma fuga do cotidiano — buscou-se mesmo, em va&ios momentos, a
transcendéncia deste cotidiano. Mesmo, como na Nova Esquerdas, com discursos, propostas,
termos e ideologias plenamente “modernos’ — mas todos visavam, conscientemente ou néo,
superar as insegurancas do cotidiano, destruir os limites afelicidade individual e contestar as
amarras da subjetividade.

Impulsos e valores “ pds-modernos’, no sentido que apontam os seus tedricos, estavam
jd no centro das revoltas juvenis dos anos 1960. Mas ai encontraram uma forma politica e
socidmente ativa de manifestacdo (e ndo virtual ou mediada pela comunicacdo de massa).
Manifestacdo que chegou a niveis extremos de “desvio” social (liberdade sexua e uso de
drogas) e de ativismo (propostas e préticas de luta armada, guerrilha, terrorismo e acéo
direta). Estes novos anseios e valores revelados entdo apenas comegavam a se encontrar com
0 consumismo. A fase da “flexibilizagdo” da sociedade de consumo, que comecaria com a
crise mundial na década de 1970, parece ter encaixado melhor novos valores e habitos de
consumo dentro da“normalidade” do sistema capitalista.

1968 é também um desencanto em relacdo s instituicdes sociais e politicas modernas
(inclusive um desencanto em relacdo & formas ingtitucionalizadas de oposicéo politica).
Desencanto que se manifesta muitas vezes nos moldes tradicionais da contestacdo, seja no
tipo e nos temas de discurso, sgja nas ideologias de fundo e nas praticas de protesto. Contudo,
sdo formas hibridas de politica, pois relnem “tradicbes’ politicas e ideoldgicas junto a
propostas totalmente novas ou que, mesmo sendo questdes essenciais, foram marginalizadas
no passado. Gerou-se, enfim, um novo produto altamente contestador. Os projetos anti-
modernos dos anos 60, em sua pratica, s8o muito diferentes da sociedade que vem se
constituindo, ainda que tenham partido dos mesmos principios proclamados.

O desenlace da “Revolucao” juvenil dos anos 1960 tem semelhancas com a Revolugéo
Francesa, ndo tanto no contelido, mas nas formas. Em ambas, tivemos muitas promessas
sendo feitas, enorme energia humana dispendida, grande carga emocional acumulada e
mobilizagOes sociais macicas. Em ambas, concretizaces bem mais modestas em relacéo &
suas potencididades, mas que, mesmo assm (e apesar das “contrarevolucdes’ e
“restauragdes’), transformaram completamente o mundo ocidental (e, por extensdo,
influenciaram 0 mundo todo, mais répida e notavelmente em 1968). Talvez pudesse dizer,
para ser mais justo, que ambas as Revolugdes foram, simultaneamente, transformacéo socia e
manifestacdo da transformagdo social. Nenhuma revolugdo € simplesmente transformacéo: ela
€ também uma manifestacdo da transformacdo, uma busca de sua aceleracdo ou ainda, o
desgo de que a transformacdo segja feita através da intervencéo consciente dos individuos e
grupos envolvidos.

O texto pretendeu demonstrar as relagcbes efetivamente complexas entre as
Contraculturas, as midias e a hova sociedade de consumo em formagéo. Os diversos aspectos
demonstrados pelos analistas selecionados, apesar de serem apresentados como a “esséncid’
ou a relagdo causa fundamental, sGo mesmo os diversos lados do problema. Cada aspecto
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parece revelar um fragmento dos encontros e desencontros entre as midias e 0s movimentos
juvenis, principamente nos anos 1960, bem como a propagada contradicdo entre sociedade
moderna e contracultura — e a sua inesperada contrapartida, a aproximagao dos “anti-valores’
da contestacao juvenil e o espirito hedonista pés-moderno.

Os desencontros inevitéavels e 0s encontros inesperados entre midias, sociedade de
consumo e movimentos juvenis, nos anos 1960, estimulam ainda hoje a imaginacéo de
cientistas sociais e da comunicagcdo, assim como rebeldes e forgas de contencdo politica
contemporaneos. Naguele momento impar do século XX, aglutinador de lutas pretéritas e
viabilizador de metamorfoses futuras, as instncias da comunicacdo social tiveram,
novamente, papel fundamental. Ao mesmo tempo que publicizaram rebelides muitas vezes
restritas, serviram também para reduzir (assimilando seu contetido para formatos midiaticos) a
carga inovadora dos movimentos juvenis. Ao mesmo tempo que as midias gjudaram a colocar
Contracultura e sociedade moderna em rota mortal de colisdo, participam também do oficio
pés-moderno de bricolagem que recolhe os cacos destas e outras entidades moribundas.
Enfim, apesar dos diversos aspectos contraditérios, foi ainda mais marcante o papel das
midias em favor do inesperado entrelacamento entre os vaores “anti-modernos’ da
Contracultura e os val ores hedonistas presentes na sociedade de consumo e “pés-moderna’.
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