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Apresentacao

Luis Antonio Groppo*

Esta coleténea apresenta textos originados de pesquisas
realizadas sobre o tema “festas populares e turismo”. Tema que se
refere aumaquestdo aindamais ampla, tocada as vezes diretamente
por alguns dos textos aqui reunidos, a saber, arelacéo entre cultura
popular e mercantilizagéo.

A introducdo apresenta uma reflexdo tedrica sobre a
presencado lUdico e do popular nasfestas do passado e do presente.
Reflex&o que, ao mesmo tempo, apresenta e aprofunda a dimenséo
tedrica e conceitual presente nos capitul os seguintes.

! Professor dos Cursos de Turismo e Servigo Social e do Mestrado em Educagéo
do Centro Universitério Salesiano de Sao Paulo, Unidade Americana/ SP. Doutor
em Ciéncias Sociais pelaUniversidade Estadual de Campinas.
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Os capitul os resultam de pesqui sas empiricas sobre festas
ou eventos que tém aculturapopular como “matéria-prima’. Alguns
dos casos estudados ilustram as festas em diferentes estégios de
adaptacdo ao turismo e a industria cultural. Outros, 0s eventos
criados desde o inicio com objetivos politicos e mercadol 6gicos. Mas,
em praticamente todos os estudos, s80 perceptiveis ab menos
algumas brechas para a manifestagdo do ludico, da identidade
coletiva e dos anseios das camadas populares que participam,
presenciam ou apenas trabalham em prol da realizagcdo da festa.

A idéiade organizar esta coleténea surgiu da constatacéo
dafecundidade dos trabal hos de pesquisa sobre as festas popul ares
no curso de Turismo do Centro Universitario Salesiano de S&o
Paulo, Unidade Americana/SP. Disto nasceu o0 desejo de ndo se
deixar perder tal riqueza, de colocar tais contribuicdes a disposi¢cao
de um publico mais amplo. O capitulo 4, de Fabiana Birger, é
oriundo de pesquisa orientada pela Prof. MST. Telma Darn. Os
demais, de pesquisas orientadas por mim.

Oscapitulosforam divididos em trés partes. Naprimeira,
temos as festas mais caracteristicamente “populares’, ou sgja,
advindas detradicdes pretensamente mais arrai gadas da(s) cultura(s)
brasileiras — Festa de S&o Joéo e Festa do Divino.

A segundaparte aborda o que é denominado como “festas
étnicas’, festas que, apesar de serem também populares no sentido
maisamplo do termo, se diferenciam em relagéo agquel as abordadas
na primeira parte pelo fato de desgjarem conscientemente — pelo
menos nos dias atuais—expressar atradicdo cultural de popul agdes
européias imigradas ao Estado de S&o Paulo (italianos, alemaes e
norte-americanos).
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Na terceira parte sdo apresentados dois eventos que ndo
podem ser classificados estritamente na categoria “ festa popular”
(talvez, nem na categoria festa); contudo, sdo bons exemplos da
transformacéo das tradi¢cdes populares em “eventos’, nos quais
interesses politicos, artisticos e mercadol 6gicos estdo cadavez mais
presentes.

Desgjamos, enfim, com esta col etanea, colaborar para os
estudos e as praticas que lidam com a festividade popular, com o
potencial transformador do ludico, esperando também contribuir
para uma maior conscientizagdo dos agentes culturais em relagéo
aos problemas oriundos da mercantilizacdo das manifestaces
populares e da manipulagéo simbdlica e politica das festividades.
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Introducao: O popular e o ludico nas festas

Luis Antonio Groppo

Festa, [Gdico, lazer, cultura, jogo. Buscar o prazer, divertir-
se, recriar-se, elaborar-se, evadir-se. Fendmeno, agoes e metas
diversos, convergentes em pontos importantes, divergentes em
outros. Termos que se referem tanto a valores e temas do senso
comum e do cotidiano, quanto a conceitos que procuram desvendar
aspectos cruciais da condi¢cdo humana.

Esta introducdo se inicia com uma discussdo sobre a
concepcao da cultura popular comica, segundo Mikhail Bakhtin, e
sobre a concepcdo do ludico, segundo Johan Huizinga. As nogdes
de popular e ludico iluminam aspectos das festas que parecem
possuir um carater profundo. Elas demonstram que as festas sdo
um dos fundamentos da prépriahumanizacdo, ou sgja, dacapacidade
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humana de criar cultura, simbolos e identidades, j& que as festas
permitem imaginar, ensaiar e até viver novosvalores, novasformas
de sociabilidade e novas relagcbes com 0 mundo a nossa volta.

Num segundo momento, asfestas populares so analisadas
em seus dilemas e contradicdes: arelacdo dafestacom o tempo do
trabalho e o tempo do lazer; aquestdo daautonomiae dacriagdo de
identidades coletivas; arelaco entre osvaloresdafestae osvalores
da vida cotidiana; o controle das festas pelos poderes politicos e
econdmicos, quetransformam o que poderiaser apenasacel ebracdo
de uma identidade local em espetaculo em prol do poder ou da
acumulacdo de capital. Na verdade, estes dilemas néo pertencem
somente a0 momento histérico atual, principalmente a questdo da
relacdo entre afestae os poderes constituidos, 0 que tento comprovar
com o caso das festas no Brasil colonial.

Porém, ontem como hoje, renascem os aspectos populares,
cdbmicos, autdnomoselddicosdasfestividades, apartir dosintersticios
gue emergem das festas controladas pelo Estado ou pelaindustria
cultural, bem como de manifestagdes festivas a margem destes
poderes. Ontem como hoje, o desejo de manifestar formas auténticas
ou alternativas de sociabilidade e valores aindaanimaindividuos e
coletividadesacriarem erecriarem festas. Outrasvezes, ainvadirem
festasde caréter oficia —ou, enfim, aabandonar tais eventos, como
forma de protesto.

1. Festa, jogo e cultura popular

Em Huizinga e Bakhtin, jogo e festa parecem eventos
fundamentais, fundantes, originarios. Seriam também universais? De
todo modo, S0 dotados de historicidade, no sentido involutivo: [Gdico,
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espirito popular da festa e natureza desinteressada do jogo véo
perdendo sua esséncia quanto mais se aproximam da modernidade.

Mikhail Bakhtin (2002), interessado em compreender o
caréter popular da obra do escritor renascentista Rabelais, mergulha
no que chama de “cultura popular comica’. Na Idade Média e no
Renascimento, aculturapopular comicaerade extremaimportanciae
presenca, se opondo (e servindo como complemento, de certo modo) a
culturasériaoficia (sgjaareligiosa, sgjaasecular). Ta culturacomica
se expressava aravés de festas publicas carnavalescas, ritos e cultos
cdmicos, personagens como pa hagos, gigantes, andes e bufdes, bem
como pelaliteratura parédica. Entre as categorias do comico popular,
na classificacdo de Bakhtin, interessam aqui, sobretudo, os ritos e
espetéculos. “... festejos carnavalescos, obras comicas representadas
nas pracas publicas etc.” (Bakhtin, 2002, p. 4).

Entre tais festgjos e espetaculos, 0 que mais interessa a
Bakhtin (e a Rabelais, na interpretacdo do linglista russo) sdo os
carnavais. Osfestgjosde carnaval tinham, segundo Bakhtin, um papel
central navidado homem medieval. Ofereciam umavisio de mundo
totalmente diferente daoficia (dalgrejaedo Estadofeudal). Tratava
sedeumaespécie de” segundo mundo” ou “segundavida’, ndo oficia
eparalelaacficia, querevelavaaduaidade do homem medieval. A
dualidade napercepcdo do mundo eraalgo presente, naverdade, desde
asociedade “primitiva’. Mas, até o advento das classes sociais e do
Estado, ambas as visdes — a séria e a cOmica— gozavam da mesma
legitimidade. E o regime de classes e o Estado que dar&o caréter
oficial a apenas uma das visdes de mundo, que se tornara a visao
oficial, “ sérid’. A visdo ndo oficia aprofunda, apartir dai, seu caréter
cdmico. Também, setornaumavisao de mundo adotada, como ponto
devistadternativo e subterraneo, pel asclassespopul ares, pelo“ pova”.
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Para Bakhtin, os festejos carnavalescos revelavam as
caracteristicas mais essenciais da cultura cdmica popular. Primeiro, a
ausénciade qual quer dogmatismo religioso e qua quer carater mégico
ou encantatério. Na verdade, os festgjos eram mesmo parddias dos
ritos religiosos, festgjos redizados externamente aigreja e areligiao,
emergindo da vida cotidiana. Segundo, possuiam caréter concreto e
sensivel, semelhante a0 jogo e ao espetaculo teatrd . O carnaval sevia
nas fronteiras entre a arte e a vida, ou melhor, se tratava da vida
apresentada com elementos da arte teatral. Mas o carnaval ignoravaa
distingdo entre atores e espectadores, ignorava o palco. Ou sga, 0
carnaval eravivido, ndo assigtido. Durante o carnaval, ele eratoda a
vida e ndo havia fronteiras espaciais, apenas temporais. Vigoravam
nele asleis daliberdade. Tratava-se de um estado peculiar do mundo,
gue envolvia o renascimento e a renovacdo do mundo (em vez da
repeticao e da reafirmagdo, como nos ritos da cultura séria).

Terceiro, 0 carnaval era a segunda viva do povo, vivida
como vidafestiva, como festa. Bakhtin entraagui num ponto crucial
para esta discussdo, quando aborda o que entende como festa. A
festa, parao linglistarusso, € umaformaprimordial decivilizacéo,
de vida cultural, dado que ndo satisfaz apenas uma “ necessidade’
material premente. Ao contrério do trabalho cotidiano, afesta ndo
supre uma necessidade primaria, de sobrevivéncia. Na verdade,
permite a criacdo do mundo das idéias, da vida espiritual, ligada
aos fins superiores da existéncia humana. Este ponto ird se ligar
diretamente a noc¢&o do |tdico de Huizinga, abordada adiante.

Durante a Idade Média, era apenas na festa que podia se
expressar a segunda vidado povo sem distorgoes. Tratava-se de uma
penetracdo temporaria no reino utopico da universalidade,
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abundancia, igualdade e liberdade. Por sua vez, as festas oficiais
haviam se transformado na consagracéo do regime oficial, eram
voltadas a0 passado, consagrando a estabilidade. Enquanto a festa
popular reafirmavaas origensdafesta—ou sgja, deque afestaera“a
favor” dotempo, direcionadaarenovacdo eaalternanciae, até mesmo,
a mudanca e a utopia — a festa oficia lutava “contra’ o tempo,
buscando evitar acrise eatransformacéo (Bakhtin, 2002, p. 8). Como
a mais auténtica expressdo da festa popular, o Carnaval era uma
libertagdo temporéria em relagdo a verdade oficial, em relacdo as
regras dominantes. Eraumafestado tempo, do futuro, das mudancas.

Pode-se argumentar que Bakhtin idealizou afestapopular,
exagerando seu carater contestador, inventando seu potencial
revolucionario. Detodo modo, porém, suainterpretacdo sobreafesta
émuitorica, aindaquetavez sgapreciso reavaliar avalidade absoluta
dasvirtudes libertérias que €l e associa afesta popul ar. A festa possui
uma dualidade em Bakhtin. Por um lado — na verdade, no seu lado
mais* auténtico”, segundo Bakhtin—elapode servir como renovagéo,
em seu cardter popular. Por outro lado, a festa - enquanto “festa
oficia” — pode servir para a manutencdo da ordem, em seu caréater
degradado, conservador e manipulador. Este segundo aspecto parece
ser rel ativamente esqueci do nos estudos sobre asfestas populares do
passado, enquanto parece mais enfatizado nas andlises sobre asfestas
contemporaneas. De todo modo, para Bakhtin, a festa oficial, com
suaseriedade, redlizavaumatrai¢do anaturezaorigina dafesta, mas,
ainda assim, precisava tolerar, a0 menos em parte, a expressdo da
verdadeira festa (popular) na praca publica.

A nogdo de festa de Bakhtin indica que o carater popular
dafestapode conviver, invadir e permear até mesmo asfestasmais
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oficiais, sérias e celebratorias datradicio, do passado e do poder. E
0 que indicam os varios estudos sobre as festas popul ares no Brasil
colonial, assunto queirei retomar adiante.

Mas € preciso analisar agui mais umavez a concepcao de
festaem Bakhtin. As vezes parece um tipo extremo, ideal, reunindo
0s tragos mais utopicos, libertérios e coletivistas da festa. Assim, a
festa ideal € popular, cbmica, carnavalesca, utdpica, abole
temporariamente asrelagdes hierérquicas (enquanto asfestas oficiais
enfatizam a desigualdade e a separagdo), declara a igualdade e a
misturaentretodos, estimulao contato livreefamiliar. A festapopular
éumaespéciede segundavida, em que osindividuosinventam rel agbes
novas e plenamente humanas com os seus semel hantes.

Bakhtin indica a hipdtese que afirma ser a festa um dos
elementos originarios da prépria cultura, que permite surgir o ser
humano capaz de gerar préticas de caréter “civilizatério” e
“espiritua”, ou melhor, o ser humano capaz de criar préticas para
além dameranecessidade de subsisténcia, paraaém dasobrevivéncia
materia. A festa popular radicaliza o principio gerador da cultura,
aoinstaurar 0 “reino utépico” —aindaque temporario —da satisfacdo
dos desgjos, da busca de prazeres materiais que ndo tém “funcéo”
bésicade sobrevivéncia: agulaem vez da subsisténcia, 0 excesso de
prazer paraaém doinstinto, oludico emvez dolabor etc. A festaem
Bakhtin expressa o caréter origina e radica da humanidade auto-
consciente, justamente quando supervaloriza as fontes do prazer
material, da abundancia, datransformacéo e da renovacéo.

Esta hipotese sobre o carater humanizador (ou, caso se
prefira, culturalizador e civilizador) da festa, nos aproxima da
proposta do historiador aleméo Johan Huizinga (1971) a respeito
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daimportanciado elemento [Gdico nacultura. Emlivro langado pela
primeiravez em 1938, afirma, no prefacio, que“... €no jogo e pelo
jogo que acivilizagdo surge e se desenvolve” . Existente mesmo no
mundo animal, desde j& desligado das necessidades de sobrevivéncia,
0jogo éanterior aculturae o responsavel por suaorigem naespécie
humana. O primeiro produto propriamente “cultural” do jogo é
provavelmente o ritual e, portanto, a esfera do sagrado: € do jogo
gue a cultura aprende a criar um tempo e espaco considerados
“sagrados’. Huizinga (1971, p. 16) assim sintetizaas caracteristicas
formaisdojogo:

... Uma atividade livre, conscientemente tomada como
“nao-sérid’ e exterior a vida habitual, mas ao mesmo
tempo capaz de absorver o jogador de maneiraintensae
total. E uma atividade desligada de todo e qualquer
interesse material, com aqual ndo se pode obter qual quer
lucro, praticada dentro de limites espaciais e temporais
proprios, segundo uma certa ordem e certas regras.
Promove aformacéo de grupos sociais com tendénciaa
rodearem-se de segredo e a sublinharem sua diferenca
em relacdo ao resto do mundo por meio de disfarces ou
de outros meios semel hantes.

O elemento ludico, expresso no jogo, se define como a
capacidade de criar e viver concretamente um “outro mundo” , uma
outrarealidade externaavidacotidiana. Tal capacidade é apreendida
pelo ritual primitivo que, no entender de Huizinga, setrata, em seu
amago, de um jogo, uma espécie de representacdo dramatica, de
“espetéculo”, uma “... figuragdo imagindria de uma realidade
desgiada’. Oritua primitivo é executado dentro deum certo espirito
alegre edeliberdade, “... nointerior de um espaco circunscrito sob
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aformadefesta...”. Oritual écelebrado, “... isto &, serve de pretexto
paraumafesta’, quando ocorrem manifestaces de alegriacoletiva,
cujos ambientes — mesmo nos rituais mais sangrentos, cruéis e
atemorizantes — sdo festivos, repletos de extravagancias, ocasioes
para banquetes (Huizinga, 1971, p. 17, 19, 25).

Baseando-se em Karl Kerémy, Huizingareforcaarelagéo
entre ritual e lGdico através da “festa’. Kerémy define a festa de
modo semelhante a0 que Huizinga define o jogo. Festa e jogo,
ambos, eliminam avidacotidiana. Neles predominaaal egria, apesar
de também poderem ser sérios. Eles combinam regras estritas e
liberdade auténtica. Hainclusive um elemento que € capaz de unir
plenamente 0 jogo e afesta: a danca.

Asafirmacdes de Huizingasobrea“evolucdo” dacultura, a
partir dojogo, fazem lembrar das assertivas de Bakhtin sobreaorigem
dafestapopular (no cernedos primordios daprépriacultura). Enfim, a
decadénciado € emento lUdico nacivilizagdo ocidental contemporanea,
segundo Huizinga, lembra muito o diagndstico de Bakhtin sobre a
decadéncia da cultura popular cdmica apds 0 Renascimento.

Huizinga (1971, p. 52) afirmaque a culturanéo “evolui”
a partir do jogo, no sentido de comecgar como jogo €, depois, se
tornar algo que ndo € mais jogo, virando, enfim, “cultura’. Para o
historiador, a culturasurge comojogo e, desde o inicio, é“jogada’.
Sua tese sobre 0 processo historico da cultura afirma:

Regra gera, o elemento ludico vai gradualmente
passando para segundo plano, sendo sua maior parte
absorvida pela esfera do sagrado. O restante cristaliza-se
sob aformade saber, folclore, poesia, filosofig, easdiversas
formasdavidajuridicae politica. Ficaassim completamente
oculto por detrésdosfendmenosculturaiso e ementoltdico
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original. Mas é sempre possivel que aqual quer momento,
mesmo nas civilizagbes mais desenvolvidas, o “ingtinto”
ladico se reafirme em sua plenitude, mergulhando o
individuo e amassa naintoxicacdo de um jogo gigantesco
(Huizinga, 1971, p. 54).

Mas, quando se chega ao seculo X1X, 0s espacos para o
jogo e o ludico parecem desaparecer. A producéo e o trabalho se
tornam, nas palavras do historiador alemao, ideal e idolo da
civilizagdo, civilizag&o esta que passa a se medir por aspiragoes
educacionais e critérios cientificos. O progresso é confundido com
a tecnologia e o crescimento econdmico. Todas as correntes de
pensamento se tornam adversas ao |Gdico na vida social.

No tempo de Huizinga, a primeirametade do século XX,
fendmenos como esportes e atletismo pareciam compensar a
derrocadado jogo. Mas el es apenas ajudavam aesconder aascensio
de algo que, apenas aparentemente, era lUdico: a puerilidade. A
puerilidade era uma mistura de adolescéncia e barbérie, fazendo
prevalecer o gregarismo, a sede por divertimentos vulgares, pelo
sensacionalismo e por reunifes de massa. Sobre a puerilidade, ao
mesmo tempo que Huizingarevelamuito da suapropriaperspectiva
elitista e tradicionalista, também descreve um momento histérico
em gue o Estado einstitui¢cbes como aindustriacultural eo mercado
estimulavam fendmenos (néo téo abandonados hoje assim, afinal)
como aculturade massas, 0 nacionalismo fanético e o nazi-fascismo.

A perdado caréter |Udico da culturaindicava um grande
paradoxo e umatragédia: nuncaa“ cultura’ (enquanto arte, ciéncia,
esportes etc.) tinha atingido tamanho grau de complexidade e
autonomia; porém, nuncaacivilizacdo tinhasido levadaaacreditar
t&o piamente nos proprios dogmas que criou, nuncatinha sido téo
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radical naimposicdo de seus valores pretensamente * superiores’ e
mais “cultivados’. A civilizac8o, na auséncia do ludico, tinha
produzido uma “anti-civilizac&o”:

... averdadeiracivilizagdo ndo pode existir sem um certo
elemento |Udico, porqueacivilizagdo implicaalimitacéo
e 0 dominio de si préprio, a capacidade de ndo tomar
suas propriastendéncias pelo fim Ultimo dahumanidade,
compreendendo que se esta encerrado dentro de certos
limiteslivremente aceitos. De certo modo, acivilizacdo
sempre sera um jogo governado por certas regras, e a
verdadeira civilizacdo sempre exigira o espirito
esportivo, acapacidade defair play... Nofundo denossa
consciéncia, sabemos que nenhum de Nossos juizos é
absolutamente decisivo. E nesse momento em que nosso
julgamento comegaavacilar, juntamente com elevacila
nossa convicgdo de que o mundo é uma coisa séria
(Huizinga, 1971, p. 234-5).

Esta passagem demonstraque, paraHuizinga, agrosseria,
aviolénciae o impulso destrutivo deveriam estar ausentes do jogo,
do ludico e, por extensdo, da festa — pelo menos nas suas versdes
“auténticas’. Em contrapartida, Bakhtin enfatiza o carater ambiguo
da cultura popular cbmica — e, por extensdo minha, do ludico.
Principalmente visiveis no carnaval, também estdo presentes na
cultura popular as grosserias, 0s gestos e os atos de rebaixamento,
0s destronamentos violentos, as odes a morte e destruicdo. Mastal
lado destrutivo ndo deve ser interpretado unilateralmente. Ele é
simplesmente o outro lado da moeda da valorizaco popular do
renascimento, da transformacdo, da mudanca. Ou segja, ndo pode
haver renascimento sem morte, criagdo sem destruicdo, renovagdo
sem rebai xamento.
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Inclusivecom o uso daagressvidade eviolénciacontraaguilo
gue é tido como “velho” e estabelecido, a cultura popular cdmica
considera tudo como relativo: até o préprio povo que ri, nas festas
carnaval escas, segundo Bakhtin, pode e deve ser objeto doriso. Tal €0
poder do comico em Bakhtin e, baseando-se no trecho citado acima, do
[udico em Huizinga: acapacidade de col ocar em suspenso asverdades,
detornar relativaqual quer pretensdo ao absoluto. Aindaque osautores
se distanciem quando consideram o papel da agressividade e da
destruicao, eles se aproximam na va orizagdo do caréter relativizador
do cOmico e do ludico. Poderia-se dizer que o caréter |dico, tanto
guanto o festivo, geraestados de espiritoincentivadores decriatividade
einventividade, criamomentosem que podem emergir visdesdemundo
aternativas aquilo que € hegeménico e tido como eterno.

2. Dilemas da festa popular

Minha reflex@o sobre a festa, com base em Huizinga e
Bakhtin, tendeavad orizar afestapopular como momento de proposi¢ao
e vivéncia de aternativas socio-culturais, sgja através do ludico, sgja
através do cdmico. Neste sentido também caminha Mary Del Priore
(2000), que afirmaque o tempo dafestaao longo dahistériaé celebrado
também como tempo de utopias, como tempo de fantasias eliberdade,
cultivado em territorio ludico. Do mesmo modo, se torna local da
expressao defrustracdes, de revanches, dereivindicacbes. Mesmo que
sgjam constantemente usadas pelas instituicdes de poder — assunto
gueabordarel adiante-, asfestas evocam acriatividade dacomunidade.

Mas é preciso discutir melhor a hipétese da decadéncia
do cdmico e do ludico na contemporaneidade, mais estritamente,
nas festas do mundo atual. No meu entender, € possivel adotar uma
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posicdo que ndo conclua a priori que houve a decadéncia, ou a
involucdo, de uma dada festa popular. Mas a0 mesmo tempo, em
relacéo as festas, é preciso ser capaz de perceber as rupturas e as
descontinuidades entre o tradicional e o contemporaneo.

As festas populares, quando se davam no tempo
tradicional da sociedade pré-moderna, misturavam o tempo do
trabalho, do descanso e do sagrado. Eram tanto uma possibilidade
dediversdo e de prazer, quanto umaobrigacdo de consumo intensivo
e dereverénciaao sagrado. A Revolucéo Industrial inaugurou, nas
sociedades ocidentai s contemporaneas, a separacdo maisnitidaentre
tempo detrabal ho etempo delazer. Derrubou ahegemoniado tempo
tradicional regido pelos ciclos naturais e pelos costumes,
transformando o tempo em um valor por si s, em um instrumento
capaz de gerar riquezas, lucros, producéo e salarios. Comecgaaluta
pela conquista— ou reconquista— do tempo: de um lado, patres e
Estado, disciplinando o labor, alongando ao maximo a jornada de
trabalho, reprimindo o 4cio e as greves; do outro, trabalhadores, ja
munidos pela l6gica de valorizacdo do tempo quantitativo,
reivindicando mais horas paradispor de si mesmo. Nasce, até como
decorréncia da valorizagdo do tempo produtivo, a valorizacdo do
tempo disponivel, do tempo “livre” —jaque aliberdade é um outro
valor central gerador da modernidade. Nasce, também, a
possibilidade — e, logo, 0 desejo e a necessidade — do lazer.

Asfestas popul ares sobreviveram aestaderrocadado tempo
tradicional namodernidade. Ainda que Huizinga e Bakhtin defendam
gue seu contetido tenha se esvaziado do [Udico ou do cdmico, € certo
gue ao menosem em suaaparénciaa festividade popular permanece.
De qualquer modo, o tempo das festas, no mundo pos-Revolugdo
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Industrial, € basicamente o do tempo disponivel, depois de terem sido
cumpridas as obrigacBes para com o trabalho. Isto ndo deve ser
absolutizado, pois, para diversas pessoas, afesta é também um tempo
detraba ho—mesmo quesgaum “trabaho voluntério”. Quantoamaioria
dos seus participantes, seriaum tempo de lazer? Nao necessariamente,
pois as festas podem preservar o caréter tradicional de obrigagcdo
religiosae socio-familiar. Porém, cadavez maisasfestas populares—e
as festas em geral — foram se imbricando das caracteristicas e dos
valoresdolazer. Neste sentido, como lazer, asfestaspopul aresrecriam
na contemporaneidade a possibilidade de serem um momento de
expressao dacriatividade, dainovagdo, daruptura. Aindaque asfestas
nem sempre sgjam umarupturareal, mas somente um desgjo ou, ainda
menos, umaencenacdo, isto aindaére evante, jaque, segundo Marcellino
(1997), o lazer, hojetalvez mais do que nunca, é o espaco privilegiado
paraaexpressdo do componente “ludico” dacultura. Neste sentido, o
lazer, para além de ser uma “vavula de escape’ das tensdes e do
cansaco, ou para aém do consumismo, pode ser um tempo de
desenvolvimento socia epessod (Marcellino, 1997).

O lazer possibilita a vivéncia de valores que embasam
mudancas, ou abram perspectivas para mudangas, valores que
podem gjudar a criar uma nova ordem social, vivenciados ou
propostos por movimentos ecol 6gicos, de mulheres e de jovens —
movimentos que, eles proprios, dependem bastante da abertura de
espacos de lazer e do aumento do tempo livre, ja que o lazer
possibilita o “encontro informal de pessoas’, quando podem ser
gerados novos ideais e utopias. O lazer permite criar modos
informai s de associativismo, como 0s grupos de pratica esportivae
0s grupos de Terceira Idade e — por que ndo? — 0S grupos
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organizadores defestas. Formas de resisténcia e esperancado povo
parecem sobreviver nasmanifestacdes do lazer edo [Udico. Também,
persiste o potencial subversivo do lazer e do ludico através da
geragdo devalores“revolucionarios’, como asrelagcfes sociaismais
espontaneas, a afirmacdo da individualidade, as propostas de uma
relacdo mais equilibrada com a natureza etc. (Marcellino, 1997).

Outro aspecto que liga os sentidos tradicionais da festa
com os seus hovos significados, quando afesta sobrevive no mundo
contemporaneo, é o da geracdo de identidades. A sociologia da
religi&o, pelo menosdesde Durkheim, tradicional mente caracterizou
0s rituais como um momento de efervescéncia do eu coletivo, da
solidariedade social. Do mesmo modo, no seu sentido “ sagrado”,
as festas seriam uma recriacdo da solidariedade social, uma
reconstrucdo dos valores sociais, dramatizados e reforcados. Neste
sentido, as festas também sdo uma dramatizac&o da vida coletiva,
uma“ ... expressao teatral de umaorganizacdo social”, jaquefazem
osindividuos“introjetar valores e normas davidacol etiva; partilhar
sentimentos col etivos e conhecimentos comunitérios’ (Del Priore,
2000, p. 10). Osjovens aprendem com osvelhos aperpetuar acultura
da comunidade, de modo que depois dafestatudo voltaao mesmo
lugar. Apesar dos seus moentos de infracdo, violéncia, excessos e
aparente auséncia de limites, a festa acaba recriando os valores
comunitérios que regem avidacotidiana.

Este caréter integrador das festas parece ter um pélo
positivo e um poélo negativo mais ou menos delineado. O aspecto
negativo fica evidente quando se considera este processo de
sublimagdo do individuo ao coletivo como alienagdo, como
conformac&o do eu ao nos coletivo, como supressao daliberdade e
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dainventividade contestadora. O aspecto positivo aparece quando
se destaca a geracdo de solidariedade social, que néo precisa ser a
solidariedade que afirma identidades coletivas impostas de fora e
delonge—imposi¢des externas que, conforme o momento e o lugar,
podem vir da metropol e colonizadora, da nacionalidade distante e
artificial ou, mais recentemente, dos processos de globalizacéo
socio-econémica e de mundializac&o das referéncias culturais.
Neste sentido positivo, asfestas populares, que teimam em
sobreviver ou conseguem serecriar nacontemporaneidade, tém sido
apontadas, cadavez mais, como um momento de auto-construcdo da
identidade coletivae cultural . Segundo Massimo Canevacci, anogao
de festamudou nos Ultimos anos entre os estudi0sos, que passaram a
consideré-la como uma espécie de “invencéo da tradicao” (apud
Ferreira, 2001, p. 9). Isto ndo significaque afesta € apenasfalsidade
emanipulacdo por politicos sem escrdpul os, mas, principa mente, que
ndo ha purezalinear nem raizesintocadas do passado, ou sgja, que as
festasndo sdo uma“ autenticidade intocada” vindado passado, maso
resultado de uma trama complexa resultante das contribuic¢des das
diferentes geracbes. Em sua obra, Maria Nazareth Ferreira (2001)
analisa 12 festasque pesquisou em 1998, naltdlia. Asfestasretomam,
reviveme*“imitam” rituais cujasorigens, muitasvezes, se perdem no
tempo, como osrituaisagrariosde povositélicosanterioresaformacéo
daAntigaRoma. Também hafestas que dramatizam acontecimentos
histéricos medievais e renascentistas, assim como simulacfes dos
torneios medievais. Enfim, existem também as festas religiosas, em
geral de origem medieval, mas sempre relacionadas com algo ainda
mais longinquo no tempo. A festa se torna a busca, em um passado
remoto, de signos de identidade. Este € o motivo que explicaria o
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retorno de festas que, até ha pouco tempo, estavam caidas no
esquecimento (Ferreira, 2001).

O tempo dafesta é capaz dejuntar o ser e o fazer de modo
bastante imediato, concreto e pal pavel. | sto setornamuito necessario
no mundo contemporaneo, em que ha ainda mais indefinicdo dos
contornos identitarios e em que as agBes humanas nas diferentes
esferas socials—no mercado, nacultura, napoliticaetc. —sedescolam
dramati camente dos seus resultados einfluéncias. Porém, aindaassim,
o tempo da festa € um complemento dialético do tempo cotidiano:
“Fazer festa significa colocar-se diante do espelho, procurando a s
mesmo e asuaidentidade...” (Ferreira, 2001, p. 16).

Aborde até aqui duas ambigtiidades da festa popular, uma
relacionada ao tempo e & histdria, outra relacionada a0 espaco e a
identidade. Primeiro, seotempo dafestaeratradiciona menteindefinido
(jAqueestavaimerso nastarefasecondmicas, religiosas, politicase socio-
familiares), nacontemporaneidade ele tende a se localizar no tempo do
lazer. 1sto pode implicar em uma permanéncia artificial de tradicbes
populares nas festas, tradicOes estas descoladas das préticas sociais
efetivas as quais estavam ligadas originalmente. Ao mesmo tempo, o
tempo da festa pode sereligar — de modo também artificid e dienado—
as esferas do econdmico e do palitico, via indlstria cultura, mercado
turistico, marketing politico e ingtitucionalizacéo governamentd.

Segundo, afestapode ser considerada como um momento
tanto de alienacdo dasidiossincrasias—mesmo que sgja umareversao
do perigo doisolamento contido no individualismo moderno —quanto
apossibilidade de congtituicao de umaidentidade socia maisauténtica.

Estas ambiguidades — ou dilemas — versam sobre arelacéo
problemética entre a festa e a vida cotidiana. Como demonstra Rosa
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(2002), haduas principaisconcepgdes entre osestudiosos sobrearel acdo
entre afesta popular e avidacotidiana. Na primeira corrente (em que
se inclui, por exemplo, o cléssico estudo de Roberto Da Matta,
Carnavais, malandrose her6is), afestaé consideradacomoinversio e
transgressdo das regras sociais. Na segunda corrente, autores como
Carlos Rodrigues Brandéo e J. Heers enfatizam as continuidades entre
o cotidiano e o festivo, considerando que a festa ndo rompe as regras
sociaisvigentesno dia-a-dia. Contudo, estasegundacorrente*... aceita
a possibilidade de extrapolacéo na festa” (Rosa, 2002, p. 23). Para
Elias e Dunning, pode haver um “aargamento das regras’, sem elas
deixarem de exidtir, criando a situagdo de uma“ desordem ordenada’
nos termos de Featherstone (apud Rosa, 2002, p. 24). Apesar dafesta
ter suas peculiaridades — como espaco e tempo proprios —, isto ndo €
exatamente umaexperiénciadesestruturada socialmente. Novasregras
sdo criadas para e durante a festa, mas estas ndo rompem
necessariamente com as normas cotidianas. A festa néo € um mero
sinbnimo de transgressdo, dado que “ beber, comer, namorar, dancar e
divertir sGo agdes cotidianas, mesmo ocorrendo nas festas de forma
ampliada’ (Rosa, 2002, p. 24). Contudo, mesmo estasegundacorrente
reconhece que ha ambiguidades e tensbes nafesta, asquais surgem da
relativizagdo ou relaxamento das regras sociais, 0 que pode acarretar
brigas, violéncia, descontrole social. Ha risco até mesmo de que o
mimetismo da festa se transforme numa exatacdo mais séria, com
efeitosameacadores, violentos. O mundo podeacabar, enfim, realmente
virando de cabeca para baixo nafesta: “Na festa, renasce o poder do
sistema, mas também se pode forjar a esperanca de ver o mundo de
cabegaparabaixo” (Rosa, 2002, p. 26).
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Cada corrente tedricaparece desvelar um aspecto dafesta
em suarelacdo com o mundo cotidiano, mundo que envolve e penetra
afesta. Como inversdo, a festa € um tempo mitico que promove
uma tor¢éo na realidade cotidiana. Como reproducdo do mundo
cotidiano, a festa faz o acréscimo de sentido e o aumento da
percepcdo das relagbes sociais (Ferreira, 2001).

Ou sga, €intrinseco afestaserelacionar de modo ambiguo
edialético com avidacotidiana. Cabe discutir, enfim, como afesta
popular se relaciona, no mundo contemporaneo, com a vida
cotidiana transformada e transtornada pela modernizagéo, pelo
capitalismo e pela industria cultural, processos que também
transformam — e provavelmente, também transtornam — os
significados e as formas da festa popular.

E claro que se trata de uma discussdo que envolve
multiplos e amplos aspectos. Portanto, busco aqui apenas apontar
alguns aspectos, inicialmente com base em Rosa (2002).

Em primeiro lugar, cabe reconhecer a complexidade da
festa, um verdadeiro “fato social total”, como pensava Marcel
Mauss. A festa contém fenémenos diversos, “ ... como organi zagao,
politica, decoragdo, mercadorias, falas, encontros, desencontros,
movimentos, roupas etc., ou tintas, cores e movimentos do quadro”.
Elapode ser “... celebracao, fruicdo, diversdo, evento, espetéculo,
brincadeira, investimento, exaltacado, trabalho filantropico e
econdémico” (Rosa, 2002, p. 12-3).

A festa, ainda segundo Rosa (2002), possui como
fundamental a sua dimensdo de “espetéculo”. Contudo, o termo
espetécul o pode se apresentar em duas modalidades diferentes. As
vezes, estes modos podem se mesclar e se confundir numamesma
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festa. Num primeiro sentido, a festa € uma celebragdo de alegria,
exaltacdo coletiva, representacdo diretadaviolénciae do grotesco,
em que todos s&0 sujeito e atores da festa— num modo espetacul ar
em que ndo ha “espectadores’. Num segundo sentido, a festa se
torna um espetaculo institucionalizado, com ordem, disciplina,
previsdo e controle, submetido a normas técnicas, regras de
segurangae programacdo mais delimitada— quando apopulagcédo se
torna espectadora, numa festa controlada e até organizada através
da acéo do Estado ou dainiciativa empresarial.

Neste segundo modo de espetacul arizagdo, atendéncia é
de que, quanto mais a organizagao da festa se concentre em érgaos
publicos e privados, menos significado comunitério elatenhaemais
apreocupacdo dos organizadores sevolte aos “ visitantes’ externos.
H4, assim, uma tendéncia das festas, quando passam a ser
organizados pelo poder publico ou pelainiciativaprivada, aderirem
abertamente aos val ores mercadol 6gicos (Rosa, 2002).

A festa-espetécul o contemporéneatende adesocar afesta
dosva ores comunitérios paraos mercadol 6gicos. Tendeaconsiderar
como seu “publico-alvo” os visitantes externos (0s turistas e 0s
excursionistas), ndo mais os moradores dalocalidade— os moradores
podem até sobreviver na festa, mas agora apenas como parte do
atrativo, e isto somente no caso de terem algum valor a agregar ao
sentido mercadoldgico da festa, que se tornou um “evento”. Os
contetdos culturais da festa popular tendem a ser mantidos,
substituidosou reciclados conformeaimagem” desejadapor aqueles
gue se interessariam em vigjar para comparecer a festa-evento. A
festa, neste sentido, tende a se tornar mais excéntrica e exotica,
justamente paracriar nosturistas o desgo de consumir aculturalocal,



30

jaque, muitasvezes, osturistasdesgam “... levar para casaa atitude
excéntrica. Consomem o exdtico...” (Rosa, 2002, p. 35).

A énfase desmedidanatransformacdo dafesta-celebracéo
em festa-evento, nesta discussdo sobre a relagdo entre as festas
populares e 0s poderes econdmicos e politicos na sociedade
contemporanea, pode suscitar a conclusdo de que ha um processo
paulatino e simplista de degradacéo das festas populares, que
estariam sendo retiradas da sua autenticidade original e natural, do
seu isolamento, e sendo dil apidadas pela presenca e penetracéo do
Estado, da industria cultural e do turismo. Nesta conclusao
simplificadora, por um lado, se perde a possibilidade de enxergar
as contradicOes do processo de mercantilizagdo das festas,
principalmente as brechas criadas ou mantidas na atualidade pela
resisténcia popular. Por outro lado, se idealizam exageradamente
asfestasdo passado. Em rel agéo a este segundo ponto, € 0 momento
de ser discutida a natureza das festas no Brasil colonial, as quais
legaram boa parte das formas e dos contetidos culturais das festas
populares no Brasil contemporaneo.

Segundo Tinhor&o (2000), asfestas que mais abundavam
no Brasil colonia eram justamente agquelas que o poder politico e
religioso portugués procurou implementar na sua col6nia. Porém,
na prética, parece ter falhado ao menos em parte“... 0 esquemade
controle da participacéo popular nos eventos publicos...”. Houve a
penetracdo e infiltragdo nos rituais publicos do “... antigo sentido
do dionisiaco”, algo que pode ser considerado um “fenémeno de
oportunismo ludico”, de modo que as ceriménias oficiais se
transformavam também em “momentos de sociabilidade festiva’
(Tinhoré&o, 2000, p. 7-8).
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Segundo Mary Ddl Priore (2000), o pano defundo dasfestas
doBrasil colonia erao Estado portugués procurando, demodo violento
inclusive, normatizar suacol6nia, se destacando nisto o século X V111
e as acles do Marqués de Pombal. Mas a historiadora destaca que
osdiferentes e 0s desiguai s conseguiram uma participacéo prépriana
festa colonial, fazendo penetrar “o riso critico, jocoso e farsesco da
cultura popular no interior dessamesmafesta’ (Del Priore, 2000, p.
15). Houve o uso da festa por diversos grupos sociais, como grito
desafiador contra as dificuldades do cotidiano, para descarregar
tensdes acumul adas contra os poderosos e as autoridades. Também,
a festa se transformava, como afirma Del Priore (2000) na sua
conclusdo, num enorme repositorio de costumes e tradicgoes,
possibilitando a “fecundacdo reciproca’ das culturas negra, india e
ocidental . E verdade, também que, contraapenetracio do riso comico
popular e das tradi¢des culturais ndo européias nas festas, o Estado
sempre esbocou, principalmente no século XVI11, umainterferéncia
contra-reformista para normatizar mais as festas, contra aspectos
considerados mégicos, profanos e licenciosos (Del Priore, 2000).

Pode-se perceber, pelo exemplo das festas no Brasil
colonial, que ndo é nada recente a manipulacBes dos momentos
festivos pelos poderes e pelas elites congtituidas. Por outro lado, tal
exemplo — em gue eventos oficiais sdo transformados também em
expressdes das heterogéneas camadas populares —, demonstra que,
mesmo quando as festas sdo controladas e cerceadas pelo Estado,
mesmo quando setornam“ cel ebragdes’ do poder temporal e espiritua
dominante, seus intersticios servem como meio para dar vazéo a
anseios, interesses, expressdes, sinteses e tensdes dormentes nas
popul acBes. Os espectadores anseiam pel 0s espacos em que poderdo
se tornar, também, sujeitos da festa. Ontem, assim como hoje.



32

Nelson Carvalho Marcellino, ao constatar que o Brasil
vive hoje um momento de crise e de falta de expectativas, diz que,
apesar disto, “... hdsinais de que aesperancando morreu e continua
permitindo a resisténcia; esses sinais ficam mais claros nos
momentosdefesta, dealegria, de prazer, principal mente nos eventos
coletivos, que contagiam, emocionam”. No tempo de lazer, ainda
gue ndo exclusivamente, sdo “... vivenciadas situactes geradoras
de valores que podem ser chamados de ‘revolucionarios'”,
implicando em formas mais esponténeas de relacionamento, na
reafirmac&o da individualidade e no reencontro com a Natureza
(Marcellino, 2000, p. 96-7).

Neste sentido, as festas populares mantém, ao menos
potencialmente, a capacidade de serem expressdo — direta ou
discreta, aberta ou através de frestas— do comico e do ludico. Sem
negar agenialidade de M. Bakhtin e J. Huizinga, que perceberam a
tendéncia contemporéanea de degradacéo e perversdo do cdmico e
do ludico, gostaria de reafirmar — a0 menos como esperanca — as
possibilidades das festas populares (enquanto parte da esfera do
lazer) conseguirem ser algo mais do que apenas eventos
mercantilizados e espetacul arizados, acreditando na capacidade das
festas subverterem o processo de transformacéo da cultura popul ar
em exotismo, assim como de subverter o processo de transformagao
da autonomia em celebracdo dos poderes constituidos.

Nestaintroduc&o, procurei, primeiro, investigar asraizes
profundas da festa na cultura humana— seja como manifestacdo do
ladico, seja como manifestacdo do cdmico, baseado nos classicos
estudos de J. Huizinga e M. Bakhtin. Em seguida, apresentar e
discutir os dilemas e ambiguidades dafesta popular, diante do tempo
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s0ocial, diante daidentidade coletiva, diante davidacotidianae, enfim,
diante das exigéncias dos poderes politicos e econémicos (incluindo,
aqui, 0 mercado turistico) no mundo contemporaneo. As perspectivas
— principalmente quando sdo focadas as exigéncias da industria
cultural, do mercado turistico, da espetacul arizagdo da culturae dos
poderes privados e publicos — parecem apontar mesmo para a
decadénciadafestapopular como produtorado | udico, do cdmico e
de identidades sociais autbnomas e auténticas (tarefas, alias, que
nunca afesta popular realizou sem poréns e total mente a vontade).
Contudo, apesar das acOes que desejam transformar as festas
populares em shows para consumidores vindos de fora da
comunidade, asfestas popul ares na contemporanei dade recuperam
sua forca original através das ambiglidades dos eventos
mercantilizados, através dos intersticios da espetacularizacéo e,
principa mente, através de diversasfestas popul ares que sobrevivem
ou se reconstituem pelo esforco de comunidades que desejam
reconstruir uma identidade auténtica, reconquistar um espaco de
liberdade e recriar um tempo de ludicidade.
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Capitulo 1

A festa de Sao Joao em Tupi

Flavia Vaughn Ferreira

Neste capitulo exponho os principais resultados de uma
pesquisarealizadano ano de 2002 em umaimportante festa popul ar
daregido de Piracicaba/SP, a Festa de Sao Jodo de Tupi (Tupi éum
bairro rural do municipio de Piracicaba). A festa possui contornos
tipicos de umafestajuninaamoda* caipira’, apesar dos moradores
do bairro, que realmente sdo os realizadores da festa, serem em
geral descendentes de imigrantes italianos. Porém, algumas das
tradicOes desta festa parecem ter sido perdidas, principamente
alguns aspectos religiosos, enquanto ela adquire os ares de uma
grande“ quermesse’ queatrai cadavez maisvisitantese com aqual
0 poder publico vem aumentando sua relagéo.
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1. Cultura caipira

A cultura caipira comega a surgir logo apés a decadéncia
da mineracdo, no final do século XVIII, pois toda area explorada
outrora pel os paulistas submerge numaeconomiadeintensa pobreza
eestagnacdo. Assim, um novo modo devidase propagavagarosamente
na antiga érea das bandeiras dos paulistas velhos na buscado ouro e
toda a populagdo do Centro-Sul mergulha numa cultura de pobreza,
se instalando em terras virgens e despovoadas. Nessas terras
desenvolveram umaeconomianatural de subsisténcia, ou difundiram
uma agriculturaitinerante juntamente com atividades de pesca, caca
ecoletadefrutosetubércul os. Essasformas de vidaresultaram numa
dispersdo do povoamento em grandes &reas e o distanciamento dos
nucleos familiares, formando entdo os“ bairros’.

O caipira brasileiro vivia entdo ilhado nos bairros onde
participavadeinstituicdes solidérias como o mutirdo, que se caracteriza
pelo auxilio mtuo e a agdo conjugada de todos os moradores de uma
vizinhanca narealizacdo dastarefas mais pesadas. O aspecto festivo de
gue se reveste 0 mutirdo congtitui um dos pontos importantes da vida
cultural do caipira. Esse aspecto festivo acontece quando os vizinhos
s80 convocados para a execucdo de agum trabaho e lhes é oferecido
aimento e, ao fina deste trabaho, uma festa com musica e pinga por
contado beneficiario. O mutirdo ndo sd € umaformade associacéo para
o trabalho, mastambém um momento de lazer festivo (Ribeiro, 1995).

2. Festas devocionais e suas caracteristicas

Moura (2001), em seu estudo sobre as festas folcldricas
brasileiras, afirma que as festas sempre apresentam um caréter
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ideol 6gico quelhes é fundamental, pois, quando séo comemoradas,
estdo recriando algo que ficou namemariacoletiva. A dramatizacdo
dos simbolos e das alegorias no interior da festa tende a justificar
umadoutrinaou explicar umacrenca. Por trés de todafestahauma
longa histéria repleta de interesses materiais e espirituais, que séo
alterados constantemente com o decorrer do tempo.

A partir desses interesses, Moura (2001) classifica as
festas populares brasileiras em trés categorias: religiosas, profano-
relogiosas e profanas.

Mas nem sempre acaracterizacdo de umadeterminadafesta
permanece constante, pois 0s seus componentes estruturais podemir
se extinguindo e dando lugar a outros, o que indica mudangas na
festaao longo do tempo. Um caso justamente exemplar é o dasfestas
juninas. Tradiciona mente, segundo Moura(2001), elaseram otipico
caso de festa profano-religiosa. Atualmente, principamente nos
centros urbanos mais desenvolvidos, a festa junina parece ter se
transformado numa festa somente profana. No caso da festa de Sdo
Jo&o em Tupi, objeto deste trabal ho, no entanto, SO até certo ponto se
repete este processo — do profano-religioso ao simplesmente profano
—, COMo seravisto. E éjustamente nesta rel ativamanutencdo de seus
aspectosreligiosos etradicionais que poderesidir o diferencial desta
festa como atrativo para atividades turisticas.

3. Festas juninas

As fedtas juninas refletem, ainda hoje, aspectos da cultura
materia (roupasedimentos), daculturasmbadlica(religiosidade popular)
e do edtilo de vida (rurd) dos “caipiras’. O caso de Tupi, ainda hoje
considerado um bairro rurd, ilustramuito bem isto, como seravisto.
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Os colonizadores portugueses trouxeram para o Brasil
as festas juninas em louvor a Santo Antdnio, S&o Pedro e Séo
Jodo, que se popularizaram entre os indigenas, certamente
responsaveis pela introducdo do milho, cereal basico na
alimentacdo humana e dos animais domésticos e que tanto
caracteriza essa festa nos dias atuais (Nunes, 2000).

Tradicionamente o milho era plantado no dia de S&o José
(19 de marco) para ser colhido na época da festa de S&o Jodo. As
comidas e bebidas obedeciam a producao regional, prevalecendo os
derivados de milho, como canjica, pamonha, mungunz, lelé, cuscuz,
bolo e o proprio milho cozido, aém da mandioca, batata-doce e
amendoim. Asbebidas mais caracteristicas do periodo colonia eram
os licores de frutas, em especia o de jenipapo. Porém, atualmente a
cachaca € a bebida preferida que, misturada com gengibre, cravo,
canelaeliméo, € aguecida e recebe 0 nome de quent&o.

Além da farta alimentacdo e bebida, as festas juninas
também sfo caracterizadas por muita musica, dancas, fogueiras,
fogos de artificio e espetaculos pirotécnicos. Os cendrios imitam
caracteristicas dos festgjos rurais tanto na musica, na cantiga, na
danca, quanto nos tragjes e nas comidas tipicas (Nunes, 2000).

Para a historiografia crista a fogueira € um dos simbolos
mais fortes da festa junina. Sua origem lendéria se deu quando
Isabel, mée de Sdo Jodo, teria acendido a primeira fogueira em
uma madrugada de junho para anunciar o nascimento de seu filho
(Céndido, Jul./1999).

Tradicionalmente, afogueirade Sao Jodo, no Brasil, é de
iniciativafamiliar, montadae acesadiante de cadaresidéncia. Havia
0 costume das pessoas amigas se tornarem “compadres” ou
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“comadres’ pulando juntas afogueira. As brasas dafogueira eram
consideradas bentas e, quando apagadas, deviam ser guardadas,
porgue garantiam longevidade aquem as conservava (Nunes, 2000).

No més de junho se comemoraafestade S&o Jodo, tnico
santo além de Nossa Senhora e de Jesus de quem sefestejao diade
seu nascimento, 24 de junho. S&o Jodo era primo de Jesus efoi ele
quem o batizou, dai ser chamado S&o Jodo Batista, que na origem
hebraica significa“ o que batiza cheio de graca’.

Vérias lendas sdo contadas a respeito de S&o Jodo: uma
delasdiz que osfogos de artificios soltados em seu diaservem para
acordar o santo e fazer com que ele desga a Terra (Nunes, 2000).

Outra lenda conta ainda que S&o Jo&o tem um desgjo
ardente de descer a Terra no seu dia, mas Deus se opde, fazendo-
o dormir um sono profundo durante todo esse diae hoite, pois, caso
contrério, S&0 Jodo setornariavaidoso diante do jubilo do povo nas
festas em seu louvor. No dia seguinte, ele acorda e pergunta a sua
mé&e quando € seu dia e ela |he responde que ja passou, 0 que 0
deixa chateado. Desse trecho dalenda, surgiram muitas trovagoes,
taiscomo: “Acordai, acordai, acordai S&0 Jodo/ Ele estadormindo,
ndo acordanado!” (O Diario, 24/06/1984, p. 7).

4. Histoérico do bairro de Tupi

O bairro de Tupi surgiu com a construcdo e a
inauguracéo da estacéo e do ramal ferroviario em 29 de julho de
1922. A inauguracado da estacdo ferroviariaatraiu muitasfamilias
de imigrantesitalianos, bem como outras familias de fazendas e
sitios vizinhos, que deram inicio ent&o ao incipiente povoado que
formou o bairro de Tupi.
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Em 1923, José Basso — chamado de “fundador” de Tupi —
conseguiu a transferéncia da capela Sdo José do vizinho bairro
Quebra—Denteparal&. A partir damudancadacapela, Tupi comegou
a crescer. Primeiro veio a “Escola Reunida de Tupi”, construida
em 1924 por Marcelino Boaretto e José Basso. Depois chegaram o
correio, 0 posto policial e até o cartorio de registros de paz, todos
trazidos por Basso, que cedeu ao lugar aenergiaelétricageradaem
suafazenda, apartir deumabarragem feitano ribeirdo Tijuco Preto.
Logo, Tupi contava com armazém, dentista, cinema e méquina de
beneficiar arroz e milho (Diério de Santa Bérbara, 31/07/1994).

Tupi teve assim um grande crescimento, o que lhe rendeu
rapidamente o titulo de Distrito de Piracicaba em 23 de dezembro
de 1936, através de decreto estadual.

Atualmente Tupi conta com uma populacéo em torno de
4.000 habitantes que moram divididos nos bairros Pedria, Bartira,
Tijuco Preto, Santa | sabel, Horto Florestal, Fazenda Morro Gande,
Conceicdo e outros. Apesar de ser considerado um bairro rural,
possui vérias facilidades da cidade grande, como comércio,
transporte, farmécia, restaurante e posto de salde. Tupi € também
um dos bairros mai s destacados de Piracicaba por receber milhares
deturistas ao longo de todo 0 ano gragas a sua variedade de opgdes
de lazer, ja que ai se localizam o Esporte Clube Piracicabano de
Automobilismo, o Vale das Aguas Country Club de Tupi, o Horto
Florestal eamaior e mais antigafestajuninade S&o Jodo daregido
(Jornal Ronda Palicial do Interior, agosto/1992).

Apesar da criacdo mais recente do bairro de Tupi, e de
serem imigrantesitalianos seus primeiros moradores, se percebe pelos
dados histoéricos e pela pesguisa de campo da autora, que muitos
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aspectosdaculturamaterial e do estilo de vidaassociado aos* caipiras’
sd0 parte do cotidiano dos moradores de Tupi — até hoje um bairro
rural. E, maisimportante, afestajunina e o fervor popular com que
elaseredizademonstram apermanénciaconcretadaculturasmbdlica
edareligiosidadetipicamente“caipiras’ em Tupi.

5. Origem da festa de Sao Joao em Tupi

A mais importante atividade do bairro de Tupi é a
tradicional festa de S&o Jodo. Essa festa foi idealizada por Jo&o
Francisco Basso, filho de José Basso, e realizada pelaprimeiravez
em 23 dejunho de 1934. Com acolaboragéo de doisamigos, Carlos
de Sordi e Feliciano Gongalves, Jodo Basso teve a idéia de fazer
umafestajuninaparadistrair acomunidadelocal e paraisso contou
com a gjuda do presidente da capela, Marcelino Boaretto, e Pedro
Ludovico (Edicéo Barbarense, 23/06/1981).

A partir dai, a festa passou a ser realizada todo ano
exclusivamente no dia 23 de junho, véspera de S&o Jodo, tomando
propor¢des cadavez maiores, passando aser organizadae planejada
por toda a populacéo local.

Hoje é conhecida regionalmente e atrai a cada ano
milhares de visitantes vindos da regido de Piracicaba e de todo o
estado de S&o Paulo, chegando até a ser visitada por estrangeiros
(Edicéo Barbarense, 23/06/1984).

6. Descricdao da festa

Esteitem tem o objetivo de descrever, baseado em relatos
daimprensaeentrevistas, como afestatradicionalmente serealiza.
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Como jafoi mencionado, afestade Tupi acontece sempre
nadata de 23 de junho, ndo importando qual € o diadasemanaem
que ela caia. Todo ano, as 5h00min da manhd, tem inicio com a
alvorada um festival de tiros e morteiros anunciando que o diaem
louvor a Sao Jodo esta comegando.

A parte religiosa dafestacomegaas 17h00min, quando é
celebradaamissanacapela Sao Jose, e ao seu término, as 18h00min,
acontece abencdo e o levantamento do mastro, com lancamento de
gréos de arroz, milho e feijdo na cova. Os gréos e 0s mastros
simbolizam os votos de boas colheitas para 0 proximo ano. Em
seguida, se ddumasalvade 21 tiros de roj6es (Jornal D" Oeste, 24/
06/1981). O mastro guardaem seu topo asimagens dos santos, S&o
Jodo, Santo Antonio e S&o Pedro, pintadas em tecido de algodéo.
(Jornal de Piracicaba, 26/06/1984)

Apdbsabencdo, afogueira é acesa, sendo estapreparadae
acesasomente no dia 23, pois, conforme atradicéo, acredita-se que
isto seja necessério para que o devoto queira atravessar afogueira
nado se queime (O Diério de SantaBéarbarad’ Oeste, 22/06/1999). A
partir das 19h00min teminicio o jantar musicado no saldo dacapela,
ornamentado especialmente parao evento, no qual é servidaatipica
comida caipira de todos os anos:. frango a passarinho, |eitoa assada
e cuscuz. Naparte externadacapel asdo montadas diversas barracas
espalhadas por toda a praca, onde se vendem doces juninos como
mac&-do-amor, pé-de-moleque, pacoca de amendoim, batata doce,
cocada, bolos, tortas e trufas, assim como churrasco, pastel, milho
verde cozido, cachorro—quente, lanches e acargj €, além de bebidas
como quent&o, vinho quente, sucos, refrigerantes, cervejase batidas.
H& ainda barracas com jogos e com venda de brinquedos e
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artesanatos, 0 que contribui parao entretenimento do publico visitante,
principalmente para aguelas familias que vém acompanhadas de
criangas.

As 20h00min comegam as apresentagdes musicais, com
cururueiros daregido, cantando trovas e desafios, duplas sertanejas
também daregido, rodas de violeiros e show pirotécnico, este Ultimo
sendo incorporado na programacao a partir de 1984, show que se
estende até as 23h00min. Eraapartir deste horario que antigamente
se iniciava a procissdo de S&o Jodo com o batismo do santo nas
&guas do ribeirdo Tijuco Preto, quando se dava a distribuicéo das
velas de S&o Jodo.

José Armando Gava, membro da diretoria e um dos
organizadores da festa entre os anos de 1978 a 1992, lembra:

A procissdo e a lavagem do santo ja ndo existe
mai s desde 0 ano em que eu deixel adiretoria, em 1992.
Bem no inicio dafesta os moradores de Tupi faziam as
velas com a cera da abelha e depois as distribuiam para
os devotos acompanharem a procissdo. Como ndo tinha
iluminacdo no comeco dafesta, avelaeraum meio para
iluminar, mas com o tempo ela passou a ser substituida
pelavelade parafinamesmo. Lembro que amarrdvamos
umafitavermelhanavela, que simbolizavaafédo povo
(Entrevistado pela autora, 23/03/2002).

Outrora, em entrevista para 0 Jornal de Piracicaba, seu

José Armando descreveia do seguinte modo a importéancia da
procisséo:

A procissdo é um ato religioso misturado com

folclore e se transformou num grande espetaculo, com
mai s de seiscentas pessoas iluminando acaminhadacom
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velas bentas. A nossa intengao realizando a festa €
reviver afé, fazer renascer uma pequeninachamadentro
do coracdo de cada pessoa, para que possam suportar
com mais calma os acontecimentos do mundo
conturbado em que vivemos (apud Jornal de Piracicaba,
26/06/1984).

Matéria publicada pelo jornal “O Di&rio” confirma os
velhos costumes religiosos: “ Os mais antigos moradores de Tupi,
lembram que naqueles bons tempos, a procissdo saia da capela
levando o Santo e dirigia-se até o corrego Tijuco Preto, onde era
feitaalavagem daimagem e osfiéislavavam osrostos’ (Maracana,
23/06/1991). A procissao terminavanacapel a Sao José e, ap0sisso,
se observava que ao redor, “nos bancos, as pessoas agradeciam
gracas recebidas, enquanto outras faziam seus pedidos. Gracgas,
também, foram o principal motivo quelevou muitagenteacruzar a
fogueira de S&o Jodo. Os devotos pisaram sobre a brasa apos se
benzerem” (Maracana, 23/06/1991).

Por fim, as 24h00min, é chegado o momento talvez mais
esperado dafesta, quando aqueimade fogos anunciaque esté aberta
a passagem para os devotos de Sdo Jodo Batista, descal¢os,
atravessarem abrasadafogueiraespalhadano chéo. Essaéaatracao
gue mais chamaaatenc&o dos visitantes, excursionistas ou turistas,
gue véo até o local para acompanharem de perto, incrédulos e
CUriosos, a passagem dos fiéis que — espera-se — chegam ilesos ao
outro lado dafogueira.

Segundo reportagem publicada pela revista Conexado
Paulista, as primeiras pessoas a passarem sobre as brasas foram
Maria Soares, mais conhecida como “Nhana Soares’, e Feliciano
Goncalves. Ao voltar daprocissdo, Mariatirou os sapatos e decidiu
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atravessar 0 braseiro. “Impressionados com o gesto, outros fiéis
decidiram imité&-la, criando uma tradicdo que nunca mais deixou
de ser repetida nas festas, tornando-se grande atrativo para o
publico” (Candido, Jul./1999).

Antigamente, os fiéis que atravessavam a fogueira eram
somente moradores do bairro. Hoje, algumas pessoas vém de fora
especialmente movidas pela fé, enquanto outras sem motivagdo
algumase arriscam acruza-la, o quejaresultou em muitos casosde
acidentes de pessoas que se queimaram (O Diario, 22/06/1986).

7. Organizac¢dao da festa

Far-se-4, agora, a descri¢do das etapas seguidas na
organizacdo da festa, com dados coletados pela autora a partir de
entrevistas com moradores e a partir da observacéo pessoal.

Atualmente, a festa de Tupi é planejada, organizada e
realizada pelos moradores do bairro através de uma comisséo da
capela S8o José, juntamente com o apoio da Prefeitura Municipal
de Piracicaba, através das secretarias municipaisde Turismo, Obras,
Acdo Cultural, Transito e Transportes, Defesado Meio Ambiente e
Planegjamento, Agricultura e Abastecimento, Guarda Civil e
Comunicagdo Social. Essa comissdo organizadora da festa é
compostapor 10 membros, que traba ham como voluntarios durante
todo 0 ano etambém contam com agjudavoluntaria de quase todas
as pessoas que moram no bairro de Tupi.

Segundo Jodo da Cruz, membro da comissdo em 2002, a
cada ano a primeira reunido € feita logo apos a semana santa e as
reuni Ges seguintes sdo feitasde 15 em 15 dias; porém osorgani zadores
semantém em constante contato (Entrevistado pelaautora, 04/05/2002).
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Uma reunido é marcada com a Prefeitura de Piracicaba,
gue todo ano se encarrega de contribuir com adivulgacéo dafestaem
jornaislocais, rédios, telgornaisebanners. A prefeturatambém colabora
com ainfra-estrutura, como limpezado pétio e dasruas, ailuminagéo,
faixas para as barracas, a colocacgo de placas de identificacéo e
sinalizagdo, e o fornecimento de banheiros moveis (no ano de 2002
foram disponibilizados 20 banheiros masculinos e 20 femininos).

Nestas reunifes sdo discutidos diversos assuntos
pertinentes, entre el es, aindicacdo do pessoa queiratrabalhar antes,
durante e depois do evento, a quantidade de comida e bebida a ser
compradaetc. O caculo dosinvestimentos é elaborado com base ho
ano anterior, dependendo do dia da semana em que vai ser afesta.
Também se estabel ece 0 preco do aluguel do metro quadrado paraos
comerciantes que vém de fora para colocar suas barracas para a
venda de produtos. E de responsabilidade da comissdo, também, a
contratacdo de umaempresaque farda segurancado estacionamento
durante o evento. Através de um decreto da prefeitura, todo bairro é
fechado e as ruas se transformam em estacionamento, com exce¢éo
das ruas que cercam a capela, dividindo-as em lugares para
estacionamento de carros, motos e 6nibusturisticos. O estacionamento
tem capacidade para 3.500 carros, no qual foi cobrado em 2002 o
valor de R$ 5,00 para carro e R$ 3,00 para moto.

Osmembros dessa comissao se dividem, entdo, em grupos
responsavei s pelacozinha, contratagdo dos barraqueiros, divulgagéo
dafesta, elaboracdo dos oficios e coordenacéo do caixa.

Asbarracasde comidasebebidasdispostasnolado deforada
capelaforam negociadas no ano de 2002 entre R$ 40,00 aR$ 60,00 0
metro quadrado. O evento contou com, aproximadamente, 80 barracas.
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O cdlculo da quantidade de comida, bebida, embalagens
pléasticas, guardanapos, copos, garfos, facas, canudos, pratos
descartaveis e outros utensilios a serem usados no evento é
elaborado e finalizado no inicio do més de junho, para que a
comissao fagaatempo aencomenda dos mesmos, que Sao entregues
poucos dias antes dafesta. Toda encomenda € paga somente depois
darealizac&o do evento, quando arendaconseguidaé contabilizada.
Apos afesta, todo o lucro obtido € encaminhado, primeiro, paraa
manutencdo da capela de Sdo José; segundo, para melhorias no
proprio bairro; as vezes, parte € encaminhada para a Paréquia de
S0 Judas, aqual acapelade Tupi estaligada

Uma vez elaborados todos os célculos e feitos todos os
contatos com fornecedores, meios de comunicacdo de massa,
prefeitura, empresas que prestardo servicos e a comunidade local,
€ chegado o momento de preparacéo dafesta. O grupo responsavel
pelacozinha é o primeiro ainiciar suas atividade. No ano de 2002,
esse grupo foi formado por mais ou menos 60 senhoras voluntérias
e mais 15 assadores que, com uma semana de antecedéncia, se
reuniram parafazer alimpeza do barracdo da capela, dacozinhae
dos utensilios culinarios a serem usados. No dia seguinte, foi feita
adecoracdo detodo barracdo dacapelaque, segundo Geny Beltrano
(73 anos, que trabalha na cozinha desde os 11 anos), € sempre a
mesma, ou sgja, bandeirinhas e bal des tipicos de festa junina. No
entanto, em 2002 a decoracdo do saldo sofreu algumas alteracdes
em decorréncia da Copa do Mundo e, em homenagem ao Brasil, o
saldo inteiro foi enfeitado com bandeirinhas nas cores verde e
amarel o e com bonequinhos de caipiras pregados nas paredes.

Dois dias apds a decoracdo do saldo tem inicio a
preparacdo dos temperos que serdo utilizados no dia seguinte,
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qguando o frigorifico faz a entrega das leitoas e dos frangos. O
processo de limpeza etempero das carnesduratrésdias e se encerra
um dia antes da festa, no caso de 2002, um sabado. Uma nova
limpeza em toda cozinha é feita.

Mas o trabalho das cozinheiras voluntérias ainda n&o
terminou, pois nestamesmadata el as se relinem novamente no final
danoite e recomecam outravez. Trabal ham durante todamadrugada
do dia 23 na preparacdo do famoso cuscuz e encerram 0 Servico
culinario juntamente com aalvorada, anunciando o diade S&o Jodo.

DonaOndinaBachin, com 75 anos, que h448 anos comanda
acozinhaeéaautoradostemperosedareceitado cuscuz, diz: “ Muitas
mulheres deixam seus afazeres domésticos para se dedicarem
integralmente na preparacdo dos alimentos no dia que antecede a
festa, paraquetudo ocorrasem problemas’ (Entrevistadapelaautora,
04/05/2002). Ela também relata que em 2002 foram preparados 6
mil quilosde cuscuz, 1300 frangosfritosinteiros, 120 quilosde quarto
traseiro de leitoa e 600 porcdes de leitoa a pururuca.

8. A festa em 2002

E importante relatar que em 2002 a festa junina de Tupi
sofreu algumas alteraces nos horérios de sua programacao, dado
gue o dia 23 de junho caiu num domingo. Visando um melhor
aproveitamento do evento, a comissdo organizadora optou por
realizar afesta durante todo o dia.

Segundo Susi Dechen, membro da.comissao organizadora,
guando afesta é realizada durante a semana ela recebe uma maior
quantidade de pessoas, de 30 a 35 mil. Porém, a maioria deles séo
jovens estudantes, que gastam menos e, consegiientemente, trazem
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um lucro menor. Elatambém afirma que, dado Piracicaba ser uma
cidade universitaria, muitos 6nibus a caminho da Unimep
(Universidade Metodista de Piracicaba) acabam desviando o
percurso de retorno e param na festa de Tupi carregados de
universitarios que permanecem ai até o seu final.

Quando afesta é realizada no sébado ou no domingo, ela
atrai um publico menor e mais variado, em sua maioria familias
acompanhadas de parentes e criancas. Mas a renda obtida nestes
dias € bem maior, pois esse publico ja tem uma certa estabilidade
financeira, podendo ent&o gastar mais e usufruir da festa durante
todo o dia (Susan Dechen, entrevistada pela autora, 29/09/2002).

O inicio da festa de S50 Jodo em 2002 foi anunciado,
como de costume, com osfogos daAlvoradaas 5h00min damanhé.
Maistarde, houve a missa sertaneja na capela Sao José, antecipada
em 2002 para as 11h00min. No final, musicas religiosas foram
tocadas por uma dupla de cantores de S&o Pedro junto com o coral
da capela do bairro.

A missa durou uma hora e foi celebrada tanto para os
moradores do bairro quanto para os visitantes que la estavam
prestigiando a solenidade. Durante todo o tempo a capela
permaneceu cheia de devotos sentados ou em pé, e muita gente
aindaficou parafora, na escadaria da capela

Apdbs a missa, no palco de shows colocado em frente a
capela, foi feitaaaberturaoficial dafesta, com apresencado padre
local, do prefeito de Piraci caba, dos secretarios de esporte eturismo
edo locutor deumaréadiolocal. Durante aabertura, elesagradeceram
acolaborac&o de todos os moradores, principal mente das mulheres
guetrabal haram nacozinha, incentivaram os mesmosapreservarem
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seus costumes e a cada ano se dedicarem mais a festa. Por Ultimo,
desejaram uma boa festa a todos. Em seguida, por volta das
12h30min, soltaram-se 0srojfes.

Iniciou-se entdo o trabaho das cozinheiras, que buscavam
atender rapidamente agrandefilaformadadentro do barracdo dacapela.
Os vidtantes estavam ansiosos e famintos, compravam as fichas de
cuscuz, frango ouleitoa, sedirigiam ao ba co dacozinhaparaseservirem
e depois se sentavam nas mesas epal hadas pelo sd8o. Apds o amoco,
asfamilias saiam do sl & com ascriangas, vistavam asbarracasexternas
e se sentavam nos bancos da praga ou no gramado em frente & capela
para descansar e assistir aos shows musicals que tiveram inicio as
15h00min. Esses showsforam programados parapreencher todaatarde
epartedanoite, com agpresentacéo decantores, duplassertangjas, grupos
de pagode e forr6, com artistas locais e daregido.

Pontual mente as 17h00min, umahoraantes do habitual,
aconteceu a bencdo e o levantamento do mastro e os votos de
boa colheita. O levantamento e a ornamentag&o do mastro com
flores de S&o Jodo é feito por Alcindo Beltrame, morador de
Tupi hAmais de 60 anos. Mais umavez soltaram-se fogos e em
seguida afogueirafoi acesa.

A festa continuou bem movimentada e, conforme a noite
se aproximava, mais pessoas chegavam para prestigiar o evento.

O ponto alto da festa, como de tradicéo, foi a passagem
dos devotos descal ¢cos sobre as brasas da fogueira espal hadas pelo
ch&o — em 2002 foram 5 ou 6 pessoas.

Depoisdapassagem pelafogueira, afestaaindacontinuou,
embora com um publico bem menor, e se estendeu até as 2h00 da
madrugada.
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De acordo com Susi Dechen, o evento de 2002 atraiu um
publico em torno de 25 mil pessoas, amaioriado préprio municipio
de Piracicaba e de cidades do entorno. Outros vieram de diversas
cidades do interior de S0 Paulo e até mesmo de Minas Gerais.
Também vieram 2 micro 6nibus com excursionistasdacapital paulista
e de Guarulhos, o que, para os organizadores, foi uma grande
surpresa, pois ha varios anos eles ndo recebiam 6nibus turisticos
organizados, com excecdo dos 6nibus que trazem os universitarios
da Unimep, ja que amaioria do publico que fregiienta a festa vem
com 0 seu proprio carro. Susi Dechen recorda que a presenca de
estrangeiros € notavel e constante nos ultimos 30 anos, sendo eles
em sua maioria norte-americanos e australianos. Enfim, se destaca
também a presenca de diversos jornalistas e cinegrafistas de tv e
cinema (Susi Dechen, entrevistada pela autora, 27/09/2002).

E sabido que a cada ano afestade Tupi atrai milhares de
visitante movidos pelas mais variadas motivagdes, sgjam elas a
comida caipira tipica (a festa mantém o mesmo carddpio desde
1934), o lazer e adiversdo, afé dos devotos a Sdo Jodo (que vém
pagar suas promessas por umagracaobtida), ou mesmo acuriosidade
dagueles que vém para assistir a passagem pelo braseiro. Desde a
criacdo dafesta, 0 nimero de visitantes tem aumentado a cadaano,
satisfazendo assim o objetivo de seus organizadores.

Esse objetivo leva os moradores a se dedicarem muito em
prol darealizacdo da festa, especia mente no més de junho, periodo
totalmente vivido em favor dela. A festa de Tupi hoje &, portanto,
resultado de um bom plangjamento e organizacéo e, segundo Ana
Boaretto Beltrame, filha de Marcelino Boaretto, ela sO se mantém
vivadevido adeterminacdo, aforcade vontade e ao cristianismo das
pessoas envolvidas (Entrevistada pela autora, 04/05/2002).
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9. Visitantes e excursionistas

Para uma melhor compreensdo da andlise a seguir, seréo
apresentadas, primeiramente, algumas defini¢bes para os termos
turismo e excursionista. Os excursionistas sdo o principa publico
gue freqlienta a festa de S&o Jo&o em Tupi, objeto deste estudo.

Entre as definicbes de Andrade do termo turismo, se
destaca: “turismo € o complexo de atividades e servicosrelacionados
aosded ocamentos, transportes, alojamentos, alimentacéo, circulacéo
de produtostipicos, atividadesrel acionadas aos movimentos culturais,
visitas, lazer e entretenimento” (Andrade, 1998, p. 38).

No mesmo sentido, para Trigo (1998) o turismo € o
deslocamento temporario que uma pessoa faz forade suaresidéncia
habitual por um periodo superior a24 horas, desde que ndo sejacom
0 objetivo de estudo ou traba ho, massim paraavivénciade atividades
esportivas, culturais, artisticas, ou simplesmente para o 6cio.

Em relagdo ao publico turistico, em 1963, a Conferéncia
sobre Viagens Internacionais e Turismo, patrocinada pela
Organizacao das Nacbes Unidas (ONU), definiu como turista

(...) apessoaque, livre e espontaneamente, por periodo
limitado, viaja para fora do local de sua residéncia
habitual, afim de exercer ages que, por sua natureza e
pelo conjunto das relacbes delas decorrentes,
classificam-se em algum dos tipos, das modalidades e
dasformas de turismo (apud. Andrade, 1998, p. 43).

Quanto ao termo excursionista ou visitante de um dia,
Andrade (1998) define-o como aquele que vigja ou permanece
menos de vinte e quatro horas no local, sem pernoitar no receptivo
ou lacal visitado, mastendo necessidades equivalentes asdo turista.
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De acordo com os termos acima definidos, pode-se
concluir que o publico em geral gque freqlenta a festa de S&o Jodo
em Tupi se enquadra na categoria excursionista ou visitante de um
dia Portanto, ndo sdo considerados turistas no sentido estrito do
termo, pois saem de suas casas, se deslocam até Tupi com o objetivo
de prestigiar e participar do evento, que dura apenas um dia, e, ao
final deste dia, retornam para suas residéncias, 0 que comprova
uma permanénciainferior a 24 horas no local dafesta.

Segundo Fuaster (1991), quando o tempo dos visitantes
disponivel € minimo, se origina um movimento de deslocamento de
curtadistanciade umacidade paraoutradenominado excursionismo.
E é esse movimento, o0 excursionismo, que se daem Tupi.

Um detal heinteressante a ser acrescentado € que agrande
mai oria dos excursionistas em 2002 vieram paraafestade Tupi em
seus proprios carros, acompanhados por suas respectivas familias,
e ndo organizados em grupos em 6nibus fretados. O que comprova
isto é a quase auséncia de 6nibus na festa, com exce¢do dos dois
micro-6nibus que vieram em 2002 e dos 6nibus de universitérios da
Unimep que vieram nos anos anteriores, que transportam pessoas
gue ndo deixam de ser consideradas como excursionistas.

Apesar da maioria dos visitantes voltarem para casa no
mesmo dia da festa, j& que a maior parte deles se concentra nos
municipios de Piracicabae SantaBérbara D’ Oeste, al gumas poucas
pessoas ainda permanecem em Tupi por mais de um dia. Segundo
entrevistas informais da autora com alguns excursionistas no dia
do evento, essas pessoas moram em cidades distantes de Piracicaba
e, por terem parentes em Tupi, acabam se hospedando na casa dos
Mesmos por um pouco mais de tempo, uma vez que o bairro ndo
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oferece nenhumainfra-estruturahotel eiraou especificaao turismo,
sendo esta encontrada somente na cidade de Piracicaba.

No entanto, ndo € a presenca de familiares no bairro que
atrai um publico de 25 mil pessoas em uma Unica noite, mas sim
umavariedade de elementos que, bem agregados, conseguem atrair
um grande publico.

Tupi aindaéumbairrorural que conservaparteimportante
de suas caracteristicas originais, se mantendo distante dos centros
urbanos. Embora tenha sua origem com os italianos, como
mencionado anteriormente, seus moradores incorporaram o estilo
devidados*“caipiras’, vivendo isolados em sua comunidade como
sefossem independentes do municipio de Piracicaba, poisno bairro
ha escola, mercado, padaria, campo de futebol, farmécia, lojas e
capela. Nao é preciso sair dali praticamente para nada. Outra
caracteristica do modo de vida dos “caipiras’ € o esfor¢o dos
moradores de Tupi no trabalho conjunto, durante todo o ano, na
organizacdo e preparacdo daguilo que eles consideram sua maior
riqueza, atradicional festa de S&o Jo&o.

De acordo com observacao da autora, a mais importante
caracteristica da festa, atualmente, € a sua unido entre elementos
da cultura popular e elementos da cultura de massa. Da cultura
popular temos, por exemplo, apreparacdo por parte das cozinheiras
voluntarias datipica comida caipira, que por anos se mantém com
0 mesmo tempero caseiro criado pelamesmamoradora; aconfeccdo
manual de enfeites juninos para 0 salo da capela; as musicas
sertangjaseas duplasdevioleiros que tocam nafesta; as cel ebracdes
religiosas, como amissade S&o Jodo, abéncéo e o levantamento do
mastro com os votos de boas colheitas; a passagem pela fogueira
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como devogao ao Santo e a propriafé da comunidade e do publico.
Haviatambém a procissao e alavagem do Santo no ribeirdo Tijuco
Preto, elementos que atual mente ndo existem mais.

Mas os aspectos da cultura de massa aos poucos foram
sendo incorporados afesta. Com o decorrer dos anos, o publico que
visitava a festa de Tupi foi aumentando gradativamente, até torna-
laum evento paraamassa, umavez que os moradoresjaorganizam
a festa ndo mais para a comunidade local e ssm para um grande
publico. Assim, foram feitosinvestimentosem infra-estruturabésica,
reforma e ampliagdo do barrac&o da capela, contratacéo de
segurancas, aumento do nimero de barracas que ficam na parte
externa da capela, bem como o aumento navariedade dos produtos
comercializados. Hojetemostambém, parao grande publico, shows
com bandas de pagode, sertanejo e forrd, apresentacdo de grupos
de dangas de axé e a presenca de jornalistas, reporteres, fotografos
e cinegrafistas, visando registrar o “grande evento”.

Apesar da penetragdo destes elementos da cultura de
massa, 0 contetido cultural origina da area receptora ainda € um
grandefator de atracdo turistica. Acredita-se que asuareligiosidade,
adevocdo popular, a gastronomiatipica da festa de Sao Jodo, seus
costumes, tradi¢des e as proprias caracteristicas de um bairro ainda
rural de Piracicabasejam elementos cruciais paraasuaatratividade.

Consideracdes finais

A pesquisa, daqual resultou este capitul o, teve como objetivo
principal analisar os aspectos da cultura popular presentes nafesta
juninade S&o Jodo em Tupi, buscando entender quais sdo asformas
de convivéncia desses aspectos da cultura popular com a “cultura
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de massa’ (ou de mercado) na festa, e o potencial desta tradicéo
popular mantida para renovar afesta como atrativo turistico.

Por se tratar de uma manifestagdo cultural que atrai um
expressivo nimero de visitantesacadaano, é preciso discutir o papel
gue o turismo exerce atualmente nafesta, assim como acontribui¢éo
da festa para a afirmagéo da identidade cultural desta comunidade
receptorade Tupi. Dentro do contexto do turismo, também é preciso
abordar a questdo da autenticidade desta festa, além da
conscientizagdo dapopul acdo local sobreapreservacéo de suasraizes.

Muitas manifestacOes culturais s80 realizadas apenas pelo
Seu aspecto espetacularizado, quando sdo valorizadas pela midia e
pelo publico em geral apenas como uma oportunidade para o
entretenimento, com o objetivo Unico de divertir e atrair cada vez
mais pessoas. Partindo deste objetivo, os eventos sdo produzidos e
organizados para multiddes, se tornando, muitas vezes, eventos de
baixa qualidade, 0 que acarreta 0 empobrecimento de sua forca
cultural. Mas é possivel dizer, de acordo com o quefoi descrito neste
trabalho, que afestade S&o Jodo em Tupi ndo se enquadratotalmente
nesse caréter espetacul arizado de evento, umavez que ndo € somente
entretenimento 0 que promove, ja que consegue deixar ao publico
queo visitaum pouco de suaculturalocal, de suasraizes, suahistoria,
afim de acrescentar-lhes algo construtivo do ponto de vistacultural.

Deste modo, afesta de Sao Jo&o em Tupi permanece, até
apresente data, como umaexcecdo em meio atantas manifestacoes
populares que foram descaracterizadas, pois ndo se deixa dominar
total mente pel o entretenimento massificado, se mantendo como uma
forma de promocéo e preservacao da culturalocal. O mesmo pode
ser dito em relacdo ao turismo, pois, como mostra a pesquisa, a
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festa de Tupi ndo perdeu sua fungdo social, nem mesmo sua
autenticidade, depois do contato com o0s visitantes e 0s
excursionistas. Talvez, tenhase dado até o contrario, pois o turismo
deu sobrevida a festa, que hoje é preparada com grande satisfacdo
pel os moradores, especia mente em funcéo de seusvisitantes. Ainda
assim, ficam importantes questionamentos a serem investigados.
Como a propria frase acima confirma, certamente houve uma
significativa alterac8o dos rumos originais da festa, ja que os
moradores, de protagonistas da festa, se tornaram “ organizadores’
de um evento consumido por visitantes de fora da comunidade.
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Capitulo 2

A Festa do Divino de Piracicaba

Karina Giunco De Souza

1. A cultura popular como atrativo para o Turismo

A culturapopular €, para o turismo, acargadatradicéo e
do modo de vida atual que resume 0 comportamento humano do
nucleo receptor permeado pelos valores, a educacdo e a maneira
de vidadaguelas localidades que possuem interesse turistico.

Monica (2001) diz que o desenvolvimento do turismo no
Brasil estaligado ao aproveitamento de manifestagBes culturais como
as fegtividades do ciclo natdino e junino, bem como das festas do
Divino Espirito Santo, Nossa Senhora do Rosério e de S&o Benedito.
Para Pellegrini Filho (s.d.), o turista procura atrativos que ndo facam
parte do seu mundo trivial. Em vista da inevitdvel ampliacéo do
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fenbmeno turigtico, o tratamento do binémio cultura popular-turismo
deve ser conduzido de modo a se minimizarem impactos negativaos, ja
gue o turismo muitas vezes pode acabar por prejudicar aculturalocal.

| sto parece umatarefabastantedificil, pois, como afirmaBeni
(2000), as acbes mercadoldgicas do Turismo geralmente apresentam
espetéculos populares aos turistas dos paises desenvolvidos de forma
inexata e romantizada, contribuindo para a criacdo de uma imagem
smplista e esterectipada. A fim de atender a estas expectativas, as
cerimOniastradicionais, osfestivai se0scostumes sfo gpresentados como
um show, especialmente preparado para atender a curiosidade dos
vidtantes. S80 espetacul osestudados e pré-arranjados, quetransformam
aculturaloca emrituaisdeentretenimento. O carnaval do Riode Janeiro
€ um exemplo brasileiro que demonstra este impacto do turismo, uma
festapopular que se transformou num show fantastico para as cameras
de televisio que transmitem asimagens para o mundo inteiro ver.

Um dos maiores problemas dos planos de desenvolvimento
turistico reside nasuafatade integracdo com outros programas sociais,
econdmicos e fisicos das localidades. Por isso, acabam sendo
empreendidos isoladamente e nem sempre atingem os objetivos
propostos. 1sto acarreta inclusive o0 destrato ou a espetacularizacéo da
cultura popular. Para que o turismo ndo prejudique a cultura local, €
preciso se preocupar com a divulgacdo correta das manifestagdes
culturais. Contudo, quando osbhensculturai sparecem possuir eratividade
turistica, atendéncia gerd € a sua adaptacéo ao formato do espetaculo
de massa, 0 que por S SO jadescaracteriza as manifestagdes popul ares.

Maisatimista, Martins (1991) afirmaqueturismo e cultura
popular devem estar de méos dadas, poisaculturapopular estimula
a pratica do turismo, dando-lhe vida, e o aplauso do turista
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entusiasmao povo, dando-lhe prestigio e alimentando assim acultura
popular. Nesta visdo, é preciso estimular os turistas e oferecer-lhes
aoportunidade de conhecer os habitantes daregiéo, seus modos de
vida, suas manifestactes populares e suas atividades econdémicas,
como a agricultura e o artesanato, para que os visitantes comecem
aentender e arespeitar a culturade cadalocalidade. Mas, antes de
estimul&-los, € preciso que haja um plangjamento sustentavel para
gue a cultura existente ndo se descaracterize.

Tal discussdo gjudaré a entender melhor o que acontece
com a Festa do Divino de Piracicaba, quanto a questéo de receber
muitos visitantes e quanto a descaracterizacdo da festa, quando a
Prefeitura intercede pelo aumento do nimero de dias da festa,
reforcando sua transformagéo em um evento de massa.

2. A Festa do Divino no Brasil

O costume de se homenagear o Divino Espirito Santo vem
dostempos do Brasil Col6nia, e hoje pode ser encontrado aindaem
vérias cidades do Brasil, principalmente naguelas em que houve a
mineracdo (Monica, 2001).

A Festa do Divino teve origem em Portugal, quando era
distribuida comida por ocasido do dia de Pentecostes. De acordo
com atradicdo, a Festa de Pentecostes ou do Divino foi instituida
pela Rainha Isabel, esposa do Rei Trovador Dom Dinis. As
Ordenacgbes Filipinas, no tempo do Brasil colonial, continham
inclusive a permissdo para “ Os votos do Divino”, esclarecendo a
lei que naFestado Divino deveriahaver acompanhamento musical.

A comemoragdo do Divino Espirito Santo permanece até
hoje no calendario das festas populares em pontos diversos de todo
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0 pais. Em cadaregi&o, ela ganhou uma série de particularidades,
embora ainda preserve sua raiz mais profunda, a uniéo entre
solidariedade, cultura popular e religiosidade do povo.

Em a gumas cidades do Maranh&o, por exemplo, afestaé
realizada no domingo de Pentescostes, no més de maio, e conta
com bonecos gigantes que divertem as criangas, enguanto grupos
de cantadores visitam as casas dos fiéis recolhendo ofertas e
donativos (www.tourma.com.br).

Em Pirendpolis (Goiés), a Festa do Divino também é
realizada durante as festividades de Pentecostes e conta com
variadas manifestacdesreligiosas, como as novenas de Pentecostes,
as missas e procissdes, com folguedos, folia, teatro e a famosa
cavalhada, considerado o0 momento mais esperado da festa
(www.pirenopolis.tur.br).

Em Guaratuba (Parand), a Festa do Divino érealizadana
segunda quinzenado més de julho e contacom um grupo defolides
gue saem em peregrinacdo, visitando todos os sitios e povoados
distantes em busca de donativos (www.lol.com.br).

No estado de S&o Paulo, a Festa do Divino é realizada
em algumas cidades, como: Anhembi, Cunha, Franca, Mogi das
Cruzes, Nazaré Paulista, Socorro, Sdo José dos Campos, Taubaté,
Tieté e Piracicaba

3. Descricao geral da Festa do Divino de Piracicaba

Segundo Carradore (1998), a Festa do Divino foi
introduzida na cidade de Piracicaba no ano de 1826 por Viégas
Muniz, que promoveu o Encontro das Bandeiras no rio Piracicaba
para pedir a cura das doengas que atingiam os moradores da entéo
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Vila Nova da Constitui¢&o (Piracicaba), reafirmando um costume
recorrente de fazer promessas ao Divino Espirito Santo para que
fossem exterminadas doengas como amalariae mal de Chagas que,
na época, assolavam aregido.

Ascuras eram agradecidas através de viagens de canoas, de
um lugar para o outro, com ofertas e oragdes. Seguindo essa tradicao,
acomemoracdo do Divino Espirito Santo em Piracicaba passou a ser
realizada com o encontro dos devotos sobre as aguas do rio.

Hoje, depois de mais de 170 anos de tradicéo, a Festa do
Divino de Piracicaba passou por algumas modificagdes, conforme
mostraa pesquisade campo realizadano local. Hoje elaéredizadano
L argo dos Pescadores e acontece ha segunda semana do més de jul ho,
tendo umasemanade duragio. E organizadapelalrmandade do Divino
Espirito Santo, que conta com aproximadamente trinta pessoas.

A festa também recebe 0 apoio da Prefeitura por meio
das secretarias municipais que estdo trabalhando nainfra-estrutura
paraarealizacdo do evento. Trabalham no evento as secretarias de
Defesa do Meio Ambiente, Fiscalizaggo, Turismo, Obras, Transito
e Transportes, bem como o Departamento de Comunicagdo Social,
o Fundo Social de Solidariedade, aGuarda Civil eaRé&dio Educativa
FM. No @mbito privado, a EPTV Campinas fornece gratuitamente
adivulgacdo dafesta em seu cana de televisdo.

A Irmandade elege um casal, que faz parte dacomunidade,
para ser os festeiros da Festa do Divino. Esse casal é eleito um ano
antesdafestaetem como principal fungdo levar abandeirado Divino
oficial para sua casa, onde ela ficard guardada até o dia da festa do
ano seguinte. A bandeira sO saira da casa dos festeiros no primeiro
diadafesta, quando ficard a semanatoda no altar montado no saldo
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da Irmandade. Durante a festa, a bandeira s6 saird do dtar para as
procissoes e, mesmo assim, carregada apenas pelos festeiros.

A festa se inicia no domingo de manh&, com a missa
realizadano sal&o defestas dalrmandade e, em seguida, acontecea
Derrubada e a Ben¢ado dos barcos no rio Piracicaba. Na derrubada,
dois barcos saem do saldo e sdo levados até o rio, um por homense
outro por mulheres. Depois de serem colocados no rio, os barcos
recebem abencdo do padre. Durante este acontecimento, as pessoas
gue estéo na beira do rio, acompanhando a benc&o, jogam flores e
fazem pedidos de paz, salde e felicidade. Durante o percurso, do
saldo até o rio, abandeirado Divino Espirito Santo é conduzida, o
tempo todo abencoando os fiéis. Rojées anunciam o lancamento
das embarcagBesno rio. Muitosfiéisaproveitam parafazer pedidos
ao Divino, dando nozinhos nas fitas colocadas na sua bandeira.

Nostrés dias seguintes — segunda, ter¢a e quarta-feira—a
noite, acontece o Triduo Solene, rito semelhante a celebracéo de
umamissa. Durante o dia, o padre, acompanhado de alguns devotos
do Divino, percorre as redondezas levando a Bandeira do Divino
paravisitar as casas das pessoas.

Naquinta-feira, comecaaprogramacao festiva. A Avenida
Beira Rio é interditada, de quinta a domingo, do Largo dos
Pescadores até o inicio da Rua do Porto, para a acomodacéo de
barracas, que vendem comidastipicas, como o tradicional cuscuz e
pratos caipiras, pegas artesanais rel ativas a festa e oferecem jogos.
H& também um mini-altar pintado com imagens do Divino (a
Pomba), onde se guarda também a Bandeira do Divino para que as
pessoas possam fazer pedidos (dando nozinhos nas fitinhas da
Bandeira), além de folders sobre a festa e sobre a cidade de
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Piracicaba. No saldo da Irmandade acontece um jantar e, no lado
de fora, em frente ao saldo, é montado um palanque onde séo
apresentadas atracOes musicais, com destague aos seresteiros.

Nasexta-feiraacomemoragdo também acontece anoite, com
jantar no saldo e um leil&o no palanque defora. A cada pecaleiloada, a
banda Unido Operéria de Piracicaba toca musicas como o Hino de
Piraci cabae o Hino do Divino. Em seguida, acontece um show pirotécnico.

Jano sabado, afestacomecaatarde com violeirosfazendo
0 acompanhamento das dangasfol cl 6ricas. Durante as dancas, fazem
homenagens ao Divino Espirito Santo e aNossa Senhora A parecida.

Em seguida, acontece aProcissdo queseinicianaCapelado
Divinoevai atéofina daRuado Porto. E nessaProcissio queagumas
pessoas pagam suas promessas se deitando no chéo, paraqueaBandeira
do Divino passe por cimadelas. Esseritud € conhecido como “deitar
paraoDivino”. Antesderetornar ao Largo dos Pescadores, aProcisséo
para na beira do Rio Piracicaba para que os marinheiros recebam a
bencéo do padre e se preparem para 0 Encontro das Bandeiras.

Ao término da Procissdo, as pessoas se encaminham para
abeira do rio para presenciar o Encontro das Bandeiras, encontro
este que € o ponto culminante da festa e, por isso, sera discutido
num item a parte. Logo apds o encontro, os participantes sedirigem
afrente do sal&o para amissa campal.

A noite se realiza novamente o jantar e continuam as
atracbes musicais. A festa termina com uma grandiosa roda de
cururu, que € feita por violeiros que cantam musicas caipiras e
sertanejas, versando sobre temas religiosos, politicos e cotidianos.

No domingo de manhd, acontece um animado | il &o degado.
O leildo seinicia com a chegada de um caminh&o de gado ao largo
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dos Pescadores; este ndo vai embora enquanto o Ultimo bovino ndo
for leiloado. Apdsoleil&o, € servido 0 amogo com acompanhamento
musical e, em seguida, acontecem as dancas folcléricas
acompanhadas pelos violeiros. Depois disso, ocorre uma pequena
Prociss&o que terminacom umamissacampal. No final damissa, os
festeiros atuais entregam a bandeira oficial para o casal de festeiros
do proximo ano, em cuja casa a bandeira ficara até a festa do ano
seguinte. A missa termina com a queima das fitas dos pedidos e das
promessas que sdo retiradas das Bandeiras do Divino. Os devotos
acreditam que, enquanto as fitas estdo sendo queimadas, a fumaca
sobe aos céus para os pedidos serem atendidos. Apds o fogo se apagar,
as cinzas s80 jogadas no Rio Piracicaba para a limpezado rio e a
purificacio das almas dos devotos. A noite acontece o encerramento
da Festado Divino, com atracbes musicais e salva de morteiros.

4. Encontro das Bandeiras

O Encontro das Bandeiras é o momento maisimportante
da festa. Ele comeca ap0s a procissdo do sabado, quando os
marinheiros param abeirado Rio Piracicaba, naRuado Porto, e se
preparam parareceber abencdo do padre e se acomodar nosbarcos.

Em um dos barcos ficam apenas marinheiros e, no outro,
os marinheiros, um violeiro e o festeiro do ano seguinte segurando
umaBandeira “néo-oficial” do Divino. A tripulagdo destes barcos
sdo chamados de Irméos do Pouso. Enquanto os Irméos do Pouso
se preparam parasubir o Rio Piracicaba, osIrmé&osdo Divino ou do
Rio Abaixo se concentram naAvenidaBeiraRio, em frenteao Largo
dos Pescadores, aguardando a chegada da Corporacéo Musical
Quando ela chega, embarcam em uma balsa.
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Na balsados Irm&os do Divino ficao casal defesteiros, que
levaaBanderacficia do Divino, o padre, queval abengoando aspessoas,
e muitosfiéis que estéo pagando ou fazendo suas promessas.

A largada é dada ao sinal do fogueteiro do encontro, que
estouraum roj&o, que parece o estampido de um trabuco, paraavisar
0s Irmé&os do Divino que é o momento de comecar a navegar. As
remadas sdo dadas ao sinal combinado de trilos de apitos.

O Encontro conta.com milhares de pessoas acompanhando a
beirado Rio Piracicaba, louvando e cantando ao Divino Espirito Santo.

No momento em que 0s barcos se encontram, ou sgja, as
Bandeiras se encontram, o Divino é saudado por uma festa
pirotécnica e asoltura de pombos. Cantam-se 0 Hino do Divinoeo
Hino Nacional Brasileiro. Todos gritam vériasvezes“ Vivao Divino
Espirito Santo! Vival”.

ApGs 0 Encontro das Bandeiras, as promessas feitas pelos
devotos sdo atendidas segundo a tradicdo, e os barcos se preparam
paraaportar. Também h&o pagamento de promessasfeitascom depdsito
de moedas e dinheiro no saquitel e fitas (ex-votos) nas bandeiras.

Em seguida, como partedosrituais, éfeito o levantamento
do mastro, que ndo deve ser tocado com as maos, apenas com 0s
remos. Quem seresponsabilizapelo mastro é 0 “ Capitdo do Mastro”,
guetem aobrigacdo de providenciar asuapreparacdo parao diado
levantamento. O mastro do ano anterior pode ser reaproveitado,
mas precisade nova pintura. Geralmente as cores usadas na pintura
s80 0 branco e o vermelho em listas diagonais.

Apdbso levantamento do mastro, 0sirmaos, os marinheiros
€ 0 povo seguem em procissdo até o local da missa campal
encerrando, assim, o Encontro das Bandeiras.
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5. Os Visitantes e a Festa do Divino

Durante a realizac@o da pesquisa de campo, se pode
constatar que os turistas comparecem a Festa do Divino de
Piracicaba somente nos dois Ultimos dias, ou sgja, no sbado e no
domingo. A pesquisa mostrou também que o tipo de turista que se
interessa pela festa € 0 excursionista, que, segundo Beni (1998), é
um visitante temporério que permanece por menos de vinte e quatro
horas no pais ou cidade visitado.

Beni (1998) diz, ainda, que para a OMT (Organizacdo
Mundial do Turismo) osexcursionistasndo s&o consideradosturistas.
Os verdadeiros turistas sdo aqueles visitantes temporarios que
permanecem pelo menos vinte e quatro horas no pais ou cidade
visitado, cuja finalidade de viagem pode ser classificada sob um
dos seguintes topicos: lazer (recreacdo, férias, salde, estudo,
religido, esportes), negocios, familia e conferéncias.

Portanto, é possivel dizer que as pessoas que vém defora
aprocuradafestasdo excursionistas, ndo turistas. Aindasegundo a
pesquisa, pdde-se constatar que 0S excursionistas comparecem a
festa por um anico motivo — afé no Divino Espirito Santo — e, por
isso, o tipo de turismo que eles procuram € o turismo religioso,
gue, segundo Beltrdo (1997), consiste na pratica das questdes
relativas afé e navisitagdo de lugares considerados sagrados.

O turismo religioso possui alguns subtipos, e 0 que se
encaixa melhor ao excursionista que procura a Festa do Divino de
Piracicabaéaperegrinacdo. O peregrino é aguele quevisitalugares
para pagar promessas ou votos anteriormente feitos a divindades
ou a espiritos bem aventurados (Andrade, 1998).
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Ent&o, essas pessoas praticam o turismo religioso, ndo so
considerados turistas e sim excursionistas, e também podem ser
chamados de peregrinos.

Ouitro tipo de turismo que se pode encontrar na Festa do
Divino é o turismo cultural que, segundo Barretto (2000), se da
quando o principal atrativo ndo é anatureza, mas algum aspecto da
cultura humana, podendo este ser a historia, o cotidiano, o
artesanato, os festivais, as manifestaces culturais e até mesmo as
peregrinagoes.

Durante aFestado Divino foram entrevistadas 60 pessoas,
guando se pdde constatar que sdo, em suamaioria, mulheres, de41
a50 anos deidadet, que possuem umarendamensal deaté5 salarios
minimos e que vém de varias cidades prdximas a Piracicaba, como
Rio Claro, S&o Pedro, Campinas, Itu, Tatui e Sdo Paulo.

A maioriadesses excursionistasfregienta afesta somente
nos dois ultimos dias e dorme no préprio 6nibus. Eles chegam no
sdbado, mais ou menos na hora do almoco, participam das dancas
folcléricas e daprocisséo e assistem ao Encontro das Bandeirase a
missacampal. A noite, alguns visitantes se alimentam nas barracas
enguanto outros comem algum alimento que trouxeram de casa,
assistem aroda de cururu e, em seguida, v8o dormir nos énibus.

No domingo, na parte da manhda, alguns visitantes
permanecem descansando dentro dos 6nibus, enquanto outros
visitam a capela do Divino (que permanece aberta apenas durante
o dia) e o mini-altar (aquele que € montado em uma barraguinha)

1 A maioria das excursionistas entrevistadas vigja com os filhos pequenos e, em
geral, sem os maridos. As criangas ndo foram entrevistadas.
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pararezar, agradecer e fazer pedidos. Ap6s amogarem, participam
novamente das dancas fol cléricas, da procisséo e assistem amissa
campal. SO retornam para suas cidades apés asfitas, que sdo retiradas
das bandeiras, serem transformadas em cinzas.

Apesar de estarem na festa, 0s visitantes ndo participam
do jantar oferecido pela Irmandade e nem do leil&o realizado no
domingo de manhd, porque, para eles, ndo € esse 0 objetivo da
viagem. Ao serem entrevistados, foi possivel notar que esses
visitantes ndo estdo preocupados em se hospedar, jaque, paraeles,
ahospedagem iriaaumentar o custo daviagem, o que poderiatornar
aviageminviavel.

Quando questionados sobre o porqué de participarem
somente dos dois ultimos dias, frisaram primeiro que o sabado
ainda émaisimportante do que o domingo, por causada Procissao
(quando algumas pessoas pagam as suas promessas, se deitando
no chéo) e, principalmente, pelo Encontro das Bandeiras (quando
algumas pessoas também pagam suas promessas, subindo no barco,
gue parece uma balsa, para descer o Rio Piracicaba ao encontro
da outra bandeira).

Portanto, percebeu-se que 0s visitantes ndo estéo
interessados na parte recreativa e gastrondmica da festa, como os
leilBes e os jantares oferecidos. Quem comparece nestes outros
eventos dafesta sdo os proprios moradores de Piracicaba, que, esses
sim, vao parase divertir. E claro que vérios moradores dacidade se
interessam, sobretudo, pel o aspecto devocional dafesta, o quegjuda
aexplicar agrande multiddo que assiste ao Encontro das Bandeiras.
Também é patente amotivacao religiosadalrmandade e dapopul acéo
residente em torno do Largo dos Pescadores.
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Mas também é notavel que a festa esta crescendo e se
tornando um “ grande evento”, ndo mais umafestapopul ar religiosa
organizada somente pela Irmandade, j& que, hoje, ela conta com o
apoio da Prefeitura Municipa e suas secretarias, além do rédio e
daTV paraadivulgacdo dafesta.

Com base nessas observagoes, é possivel dizer que a
atividade turistica ndo é, em s mesma, uma ameaca as tradi¢gdes
culturais da Festa do Divino. Ao contrério, os atuais visitantes —
excursionistas peregrinos — apenas reforcam o carater religioso e
tradiciona dafesta, conforme concebido pelalrmandade. O problema
talvez esteja nos outros organizadores, destacando a Prefeitura, que
parecem ndo estar conscientes do carater popular da culturaque é a
esséncia da festa, que a faz ser Unica. Os organizadores, vindos do
poder publico, através de suas agles, parecem visar somente o
crescimento do “evento”. Estdo descaracterizando afesta, com, por
exemplo, 0 aumento do nimero de dias, os jantares e os leildes, 0
gue interfere na cultura tipica da festa.

A andlise também identificou a importancia que a
populacéo local atribui afesta, participando integral mente damesma
em todas as suas edicoes.

Portanto, o que leva o excursionista e parte relevante da
populacédo local a participar da festa € a cultura remanescente do
século X1X, daqual aindase preservaajprincipal atracéo: o Encontro
das Bandeiras. Mas o0 excursionista deixa de lado as demais
atividades do evento. Por sua vez, as demais atividades atraem a
populacdo local e sdo sobrecarregadas pel os organi zadores, quetém
a intencdo de “massificar” a festa, incorrendo até no perigo de
descaracterizar suaoriginalidade.
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Capitulo 3

Festa de Nossa Senhora de
Achiropita no Bixiga

Fernanda Vitta

Na cidade de S&0 Paulo, desde o final do século XIX,
imigrantes italianos foram se estabel ecendo e ajudando aformar o
bairro do Bixiga. Elestrouxeram daltaliaumasanta: Nossa Senhora
Achiropita. E, para a construcdo de uma igreja para esta Santa,
comecaram a fazer uma simples festa, que cresceu a cada ano e
hoje se tornou uma das festas mais famosas do Brasil: a Festa de
Nossa Senhora Achiropita no Bixiga.

Sabe-se que as festas populares sdo produtos da cultura
dos povos e que sdo grandes atrativos turisticos, ja que muitas
pessoas freqlientam estes eventos parafins de lazer, gastronomiae
religiosidade, pessoas estas que, através destas festas, também
podem conhecer outros tipos de cultura (Melendez, 2001).
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As festas ndo sdo somente compostas de lazer e
divertimento, como muitos acreditam. Na maioria delas a
religiosidade esta presente nos momentos mais importantes, como
€ 0 caso da festa catélica de Nossa Senhora Achiropita. No Brasil,
principalmente, areligido estamuito presente, tanto que muitasfestas
populares tém como tema ou como objetivo principal a devocéo a
algum santo ou mito.

Para Amaral (1998), existem trés hipdteses relacionadas
asfestaspopulares. Primeiramente, afestaécapaz dediluir, cristdizar,
celebrar, ironizar, ritualizar ou sacralizar aexperiénciasocia particular
dos grupos que arealizam. E 0 modo de se resolver, pelo menos no
plano simbdlico, algumas contradi¢fes da vida social. A segunda
hipétese € que as festas brasileiras sdo capazes de estabelecer a
mediacdo entre a utopia e a agdo transformadora, pois através da
vontade de realizac8o dafestamuitos grupos se organizam, em nivel
local, chegando acrescer politicae economicamente, mesmo queem
modo local. A terceira hipotese € que as festas vém se tornando um
excelente negdécio, através do forte apelo turistico que possuem,
especialmente quando elas apresentam particularidades regionais,
mitos religiosos ou simplesmente estimulam a vontade de dancar,
cantar ebeber. Asfestastém se mostrado capazes de mobilizar grandes
guantidadesde capitais, movimentando, assim, aeconomiadoslocais
em que so realizadas.

No Brasil podemos perceber uma grande quantidade de
festas, cadaqual com caracteristicas Unicas, desde as suas motivactes
até mesmo a culinaria e as dangas. 1sso se deve ao fato da grande
diversidade cultural presente em nosso pais, dada a colonizacéo e o
grande fluxo migratério a que fomos submetidos. E por isso que
Amaral (1998) serefere ao Brasil como 0 “Pais das festas”.
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As principais festas brasileiras estdo direta ou
indiretamente relacionadas com a Religido (festas juninas, festas
dasemana santa, carnaval e outras), e o proprio calendario turistico
nos mostraisso. Zaluar (1983) reafirma que a maioria das grandes
festas que até hoje sdo realizadas surgiram da devoc&o aos santos.
Em muitas existia (ou ainda existe) o “festeiro”, que era o dono da
residénciaonde eram realizadas as novenas e as oracfes aos santos.
As pessoas que iam para a casa do festeiro acabavam sempre
levando comidas e bebidas, ficando & mesmo depois de ja terem
homenageado e louvado o santo.

Hoje em dia, mesmo continuando com carater religioso,
as festas possuem outros aspectos que vao além da devocdo, poisa
participacdo popular muitas vezes se da mais pelo apelo turistico,
do divertimento e do lazer, do que pelo aspecto religioso.

1. A imigracao italiana e o bairro do Bixiga

Naverdade, o fendbmeno migratorio naltalia antecedeu o
século XVIII. As caracteristicas naturais particulares do pais
(regiGes de montanhas e de colinas dificeis de cultivar, cuja area
erainsuficiente e carente de drenagem) foram fatores que fizeram
com que a migracéo interna fosse comum, principalmente nas
regides montanhosas.

Jao fendbmeno emigratorio italiano decorreu daexpansao
do capitalismo, que induziu a Itdlia a se desfazer de parte de sua
populacdo, entre imigrantes temporarios e permanentes.

A decisdo dos italianos, no ato de emigrar para o Brasil,
ndo implicava em simplesmente “fazer a América’ , como
geramente seinterpreta, mas pode ser consideradacomo umaforma
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de resisténcia contra as duras condi¢des impostas pela penetragéo
do capitalismo no campo italiano.

Comaagjudadaimigracdo, Sdo Paulo foi umacidade que
cresceu muito em pouco tempo, passando de 23.243 habitantes em
1872 para 1.060.120 em 1934 (Trento, 1989). O bairro do Bexiga
se transformou no reduto dos imigrantes calabreses, enquanto os
vénetos se concentraram no Bom Retiro, onde até hoje existeaRua
dos Italianos. No Bras, o bairro italiano por exceléncia, 0s
napolitanos eram a sua maioria.

Alguns centros urbanos do interior também tiveram uma
boa participacéo dos italianos, sobretudo os dafronteirado café. De
formamais geral, os centros urbanos e as adeias absorveram 1/3 (e
até mais em aguns periodos) dessa emigragéo.

Além dos colonos que traba havam nasinimerasfazendas
de café, muitos italianos ganharam a vida em outras profissoes,
gue até hoje sdo muito populares. Em 1906, metade dos 300 mil
habitantes da cidade de S&o Paulo eram italianos que ganhavam a
vida das mais diferentes formas e ostentavam as mais diferentes
condicdes econdmicas, desde milionariosamendigos. Algunsdeles
eram engraxates provenientes das provincias de Salermo e da
Basilicata, profissdo na qual também se encontravam calabreses.
Outro trabal ho tipico dositalianos em S&o Paulo eratirar areiadas
margens do rio Tieté. Eram os “ranaioli”, quase todos toscanos. A
maioria dos jornaleiros da cidade era composta por calabreses ou
seus descendentes (Medina, 1993).

Também no artesanato a participacao italiana foi
consistente, sobretudo na cidade de S8o Paulo, onde suas oficinas
chegaram amaisde 2.000 em 1930. Muitasdelas, de caréter familiar,
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puderam surgir e sobreviver precisamente gragas ao continuo fluxo
de imigrantes, que ndo deixaram de lado o0s costumes e 0s habitos
alimentares do seu pais de origem (Medina, 1993).

O Bexiga, cujo centro é a igreja de Nossa Senhora
Assuncéo Achiropita, distaaproximadamente 1.700 metrosdapraca
da Sé. Oficiamente estaincluido no Bairro da Bela Vista.

A antiga chécara do Bexiga era local de refugio dos
escravos. Paralatambém se dirigiram alguns alforriados e, apos a
Lei Aurea, escravos|ibertos e portugueses. Noinicio, eles ocupavam
0 brejo da Saracura, emtorno do largo Sdo Manuel (onde atual mente
ficaaPraca 14 bis).

No final do século XIX, chegaram 0s primeiros
imigrantes italianos. Os que foram para 0 Bexiga ocuparam-no a
partir do Largo dos Piques (atual PragadasBandeiras). No decorrer
do tempo, os italianos e seus descendentes passaram a constituir
a maioria da populacdo do bairro, onde, inicialmente,
predominavam negros e portugueses.

Assim, se os negros libertos faziam afestade Santa Cruz,
os italianos se afirmaram no novo espaco atraves da festa de sua
santae, onde jaexistiam varios corti ¢cos habitados por ex-escravos,
foram erguendo suas casas.

Dessa forma, sendo aos poucos ocupado pelos italianos,
0 Bexigavai modificando suafisionomia e redefinindo seu espaco.

A maioria dos imigrantes italianos que se concentraram
no Bexiga eram calabreses. Os calabreses que chegaram para
substituir os escravos alforriados defato o fizeram, tanto no campo
do trabalho quanto na ocupacéo do espaco, além de trazer um novo
objeto de devogao religiosa: Nossa Senhora da Achiropita, que se
tornaria a padroeirado Bairro.
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Masem finsdo século XVII1I ja haviam chegado ao bairro
osinvestidoresingleses, algunsdosquaisinstalaram suasresidéncias
no espaco mais alto do Bexiga. Eram os fidalgos do Morro dos
Ingleses. Eles demandaram outro nome para o bairro, que foi
oficialmente mudado para Bela Vista: “No entanto, os italianos e
seus descendentes jamais aceitaram a mudanca e insistem em
acentuar aoposi¢do entre as duas &reas...” (Coimbra, 1987, p. 20).
Deste modo, para a maioria dos imigrantes italianos, o espaco no
gual estabeleceram sua identidade sempre foi e continua sendo o
Bexiga—ou “Bixiga’, como alguns preferem grafar.

A situacdo econbmica dos moradores do Bexiga se
caracterizava, naprimeirametade do século XX, de maneirageral,
como uma situag&o de pobreza, em contraste com a vida dos ricos
moradores da Avenida Paulista e em oposicdo aos imigrantes
italianos do Brés, cujas condi¢es econdémicas eram melhores.
Apesar do Bexiga ndo garantir muitas oportunidades socio-
econdmicas, o bairro oferecia solidariedade e seguranca social a
seus moradores e isto os mantinha l&

O Bixigalogo ficariaconhecido como um bairro defestas
e opcOes de lazer. Janadécadade 1920 foi construido no bairro o
Cine Teatro Espéria, que mais tarde se transformou no Teatro
Bela Vista. A partir dai, muitos outros teatros e cinemas foram
construidos no bairro. E nédo se pode deixar de citar que, em 1930,
surgiu uma das escolas de samba mais tradicionais do carnaval
paulistano: a Vai-Vai.

A partir de 1950, o Bixiga foi tomado por véarios outros
teatros e, para atender o publico dos espetaculos, foram sendo
construidas vérias cantinas e boates.
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Hoje, ao visitar o Bixiga, € possivel perceber aindavérios
vestigios da imigracdo italiana, tdo quanto se nota uma grande
diversidade de opgdes de diversdo, programas culturais, 6timos
restaurantes, boates, bares e outros. Ou sgja, hoje 0 Bixiganéo € s6
conhecido como um bairro italiano, mas principa mente por sua
vida noturna extremamente ativa.

2. A festa de Nossa Senhora de Achiropita

O culto a Nossa Senhora Achiropita se originou de um
evento ocorrido no ano de 580 d.C., quando um capitdo, chamado
Mauricio, chegou por engano a uma aldeia calabresa e um monge
local profetizou que ele havia sido mandado para |a por Nossa
Senhora. O monge profetizou também que Mauricio setransformaria
em imperador e naguele vilargjo construiria um templo. Dois anos
depois, Mauricio, j& imperador, seguiu as palavras do monge e
mandou erguer um santudrio dedicado aNossa Senhora. Enviou para
0 povoado um dos melhores artistas de Constantinopla, para que
pintasse na parede da igreja uma imagem da Madonna com o
Bambino. Porém, um fato surpreendiaacomunidade: aimagem que
erapintada durante o dia desapareciaanoite. Em umadessas noites,
uma senhora visitou o templo. Quando o vigia entrou no santudrio,
preocupado com amulher que demoravaasair, encontrou aimagem
de Nossa Senhora pintada na parede. O guarda chamou as pessoas
gue por ali passavam, gritando “ Achiropital!!”, palavraque significa
“ndo pintada pela mao do homem” (www. achiropita.org.br).

Desde entdo, a Madonna Achiropita é intensamente
venerada pel osrossanenses. Em agosto de cadaano, més consagrado
a padroeira do lugar, fazem grandes festejos a Santa. SO existem
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duasigrejas dedicadas aAchiropitano mundo: aoriginal italianaea
do Bairro do Bixigaem S&o Paulo.

A imagem da Nossa Senhora Achiropitafoi trazida pelos
imigrantes cal abreses nos primeiros anos do sécul o passado. Ficava
na casa de José Falcone, onde vérias pessoas se reuniam para fazer
novenas a Santa, cujaimagem saia somente durante os festejos de
agosto. As primeiras manifestagdes de rua se iniciaram em 1910,
guando a primeira comisséo de festas foi formada. Os calabreses
haviam decidido comprar um terreno para construir uma capela
paraNossa Senhorae, paraisso, necessitavam de grandes recursos.
Deram inicio as quermesses de rua e a Procissdo. Com 0S recursos
conseguidos, construiram uma peguena capela, semelhante a um
grande quarto, onde as pessoas ndo tinham nem onde se sentar.

Maistarde, com diversas contribui¢cdese com outrosfestejos,
conseguiram arrecadar capital suficiente paramandar construir algreja
de Nossa Senhora Achiropita, que foi finaizada em 1926.

De inicio, a festa era uma quermesse muito simples
realizada no més da santa. Com a igreja pronta, continuaram a
realizar afesta com simplicidade, agora nos fundos daigreja, com
um pau de sebo e algumas barracas de prendas. Mas durante os
anos seguintes foram surgindo barracas com comidas e bebidas
tipicas italianas, que trouxeram grande fama a festa.

No ano de 2002 se comemorou a 76*festa. Mas, segundo
Saccheto (2001), na verdade as celebragbes comegaram muito
antes, quando os imigrantes ali chegaram, mas ndo se sabe ao
certo o ano. Setentae seisfestasforam realizadas depoisdaigreja
ser construida, mas antes disso muitas outras foram realizadas,
menores do que as de hoje, mas ja haviacomemoracbes em |ouvor
aMa&e Achiropita no més de agosto.



89

A histéria de uma das mais famosas festas do Brasil, “a
festa de Nossa Senhora Achiropita’, passou por trés momentos
principais. no inicio acontecianas ruas com o objetivo de arrecadar
fundos paraa construcéo daigreja; com aigreja construida, afesta
passou a ser realizada no patio da igreja (onde hoje se encontra a
cantina Madonna Achiropita); e em 1979 a festa voltou a ser
realizada nas ruas, onde permanece até os dias de hoje.

A Comunidade que realiza a festa ndo se restringe
somente agquel es que freglientam assiduamente aigreja, mastambém
envolve os integrantes da Escola de Samba Vai-Va e do Museu do
Bixiga. S8o no total mais de 800 membros contribuindo para a
realizacdo desta famosa festa.

A comissdo organizadora da festa é formada por cinco
casais da Paréquia do bairro (oriundos do Encontro de casais com
Cristo). Estes sd0 escolhidos de dois em dois anos e tém como
responsabilidade coordenar e supervisionar os trabalhos e eventos
relacionados afesta. Os eventos ocorrem durante todo 0 ano (como
as peguenas guermesses e as festas juninas) e atingem o auge
durante o0 més de agosto. Cada casal se responsabiliza pela
organizacéo de um setor do evento.

A festade Nossa Senhora Achiropitavem crescendo acada
ano. Atualmente conta com muitas doacBes e patrocinios, 0 que
permite umareducao nos gastos. Pode-se perceber, ao visitar afesta,
muitos patrocinadores. Um dosprincipaiséa“ FarinhaDonaBenta’,
guefornecetodaafarinhaparao preparo dascomidastipicasitalianas.

A festa é realizada durante os finais de semana do més de
agosto. Durante umasexta-feirano decorrer deste periodo, serealiza
afesta somente no interior da Cantina Madonna Achiropita. A festa
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comega ho primeiro sabado do més de agosto, com uma abertura
simples. No dia 15 de agosto, diadasanta, € realizadaumamissaea
coroacdo da M&e Achiropita. Durante os nove dias anteriores a
coroacao, acontece a tradicional Novena da Achiropita. Durante o
domingo mais préximo ao diada santa (que em 2002 foi o dia18 de
agosto), acontece a famosa Procissdo em louvor a Nossa Senhora
Achiropita, quando os alunos da Escola Maria José confeccionam o
tapete de flores na rua Manoel Dutra. E, no dltimo dia, acontece a
Festa da Apoteose, com atracdes especiais (como a bateria da Vai-
Val e outras apresentagdes) haruae na CantinaMadonnaA chiropita.

Independente destes eventos especiais, durante todo o
periodo da festa sdo instaladas 29 barracas nas ruas Treze de Maio
e S8o Vicente (no quarteirdo daigreja). O horério de realizacéo da
festa € das 18h00min as 24h00min. Estas barracas of erecem pratos
tipicos italianos, como spaguettis, fogazzas, fricazzas, pizzas,
lingticas calabresas, vinhos e outros. A partir do ano de 2000 houve
umaampliacéo das opcdes de lazer, com uma barraca de diversdes
e uma barraca de souvenires.

A atrac8o principal € a Barraca das Fogazzas, que conta
com 120 pessoas trabalhando e uma fila de 20 minutos de espera.

A festa ainda tem atrativos como as dancas e
canc¢Bes napolitanas, a apresentacdo de grupos
folcloricos e alinha de producéo da fogazza, com mais
de cem pessoas sob 0 comando de seu Vincezo e dona
Neuza. A preparacéo dosalimentosinsere-se naestrutura
de economia tradicional, pois apresenta aspectos de
mutirdo, artesanais e o falatdrio que descontrai e ameniza
os esforco dos que trabalham, além de envolver os
cléssicos segredos culinérios (www.ebooksbrasil.com/
eLibrig/festas.html).
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Além das barracas, a festa também se realiza na Cantina
MadonnaAchiropita. E um grande sal o decorado, que se encontra
nos fundos da igreja, com musica ao vivo italiana, farta mesa de
frios e pratos quentes, com leilGes e sorteios. O ingresso para a
Cantina, que € relativamente caro para as camadas populares,
comeca a ser vendido na primeira semana de junho.

Existem ainda as pessoas que preferem comer nas vérias
cantinas que rodeiam os espagos da festa. Segundo Waelter Taverna,
proprietério da Cantina Concchetta, em entrevista a autora, “a Cantina
Concchettatem movimento durante todo 0 ano, masaprocuraaumenta
durante afesta’. Pode-se confirmar isto ao sair da Cantinae constatar a
filaque estava do lado de fora. “ Os precos nas Cantinas séo mais atos
gue os darua, e muitos participantes da festa dizem que nas cantinas a
comidaé, também, melhor” (Wwww.ebookshrasi|.comvel ibrisfestashtml).

Independente dos lugares onde as pessoas preferem
comer, éimportante ressaltar que, durante o més de agosto, o Bixiga
atrai muitos visitantes. Segundo Matheus Rigonni, um dos
responsaveis pela organizacéo da festa, em entrevista a autora, a
festa atrai cerca de 20 mil pessoas por noite.

Percebe-se que a festa, em si, ndo possui infra-estrutura
suficiente para este nimero de pessoas, mesmo porque as ruas sao
muito estreitas, 0 que acaba causando um certo tumulto. Asfilas
demoradas fazem com que grande nimero de visitantes vé jantar
nas cantinas (0 que muitas vezes pode prejudicar a festa).

Neste aspecto, aFestade Achiropitapode ser comparadaa
Octoberfest de Blumenau. Assim como aorganizacdo daOctoberfest,
osorganizadores daA chiropitativeram quediminuir adivulgacéo da
festa, para assim reduzir a demanda.
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A grande preocupacdo da comunidade italo-
brasileira, atualmente, é com os rumos que tomardo a
festa, visto que elavem crescendo a cada ano. Segundo
0s casais, organizadores da Achiropita, foi preciso
reduzir a divulgacdo na propria midia para evitar que a
festa perca seu objetivo maior e sua tradicdo. Por ser
uma festa aberta ao publico, situada em duas peguenas
ruas, ndo pode ser permitido exagerar na quantidade de
gente. Dessaforma, o cuidado com aintegridade dafesta
€ grande (www.jornalismo.com).

Andisando osdados obtidos com os questionarios aplicados
aos visitantes da festa, se pdde perceber que o publico é bastante
diversificado, tanto quando se considera a faixa et&ria quanto a
profissdo. Péde-se notar também umagrande quantidade de familias
e grupos de jovens. No entanto, o motivo principal pelo qual estas
pessoas vao a festa € 0 mesmo: a comida italiana.

A igreja de Nossa Senhora Achiropita € muito visitada
durante os dias de festa. A grande maioria dos visitantes, mesmo
ndo sendo devotos a Santa, entra na igreja para pedir béncéos a
Nossa SenhoraA chiropita. Além disso, também sfo realizadas missas
pelos parocos do bairro.

Segundo um dos organizadores, Matheus Rigonni, o
principal objetivo dafestada Achiropita é levantar recursos para
as obras sociais distribuidas pelas pastorais da paréquia. Estas
obras atendem criancas, adolescentes, adultos e idosos. Todo o
dinheiro arrecadado nas barracas vai para estas obras, que as
mantém durante todo ano. Ainda segundo Matheus Rigonni, esse
dinheiro também serve para a contratagdo de médicos, dentistas,
psicélogos, pedagogos e outros.
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3. Aspectos turisticos da Festa de Nossa Senhora
Achiropita

Neste item, serdo discutidos alguns aspectos
considerados turisticos da Festa de Nossa Senhora de Achiropita,
através de dados col hidos na aplicacéo de questionérios durante a
sua 762 edicdo, em 2002.

O questionario tinhacomo objetivo caracterizar ademanda
da festa, bem como coletar dados que indicassem seus aspectos
positivos e negativos, segundo os visitantes. Foram aplicados 50
questionarios, sendo que a autora ndo entrevistou criangas.

Os dados demonstram uma demanda variada, com
equilibrio entre os sexos e com diversidade defaixas etérias. Observa
se, como jafoi também discutido, que as pessoas sabem da festa por
causadasua“tradicdo”, e ndo maisatraidas pelapublicidade dafesta
que, aiés, como se demonstrou, diminuiu bastante nos Ultimos anos,
tentando conter o afluxo exagerado de visitantes. Deste modo, o fato
da maior parte dos visitantes, em 2002, j& conhecerem a festa de
outros anos, indica que ela tende a estabilizar seu publico.

Ja a quantidade de dias que o visitante comparece a festa
tambémvaria. A maioriavai apenasumanoite, com suafamilia, ainda
gueentreosentrevistadosnosprimeirosdiasdafesta, amaioriaafirmou
queiriavoltar afestanos proximosfinaisde semana. Contudo, algumas
pessoas que s0 da paréguia ou que moram mais proximas ao local da
festa, afirmaram que freqlientardo mais do que trés dias afesta.

Quando foi perguntado as pessoas 0 motivo que as levou
até afesta, praticamente todos os entrevistados assinalaram ositens
diversdo e comida. Através destes dados partiu-se para o estudo
dos aspectos principais dafesta: Lazer, Religido e Gastronomia.
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Sabe-se que o Lazer é fundamental para toda e qualquer
populacdo e que, apesar de alguns ndo o considerarem uma
necess dade basicado ser humano, ele ndo deixade ser extremamente
importante navidadetodos. Sabe-se, também, que o lazer é executado
durante o tempo livre, ou sgja, durante o tempo em que ndo se esta
traba hando ou exercendo outras necessidades obrigatorias.

Neste contexto, a Festa da Achiropita pode ser
considerada uma 6tima opcao de lazer, ja que se realiza durante os
finais de semanano periodo noturno, geralmente quando amaioria
das pessoas estéd em seu tempo livre, podendo realizar atividades de
lazer. Além disso, a entrada para a Festa € gratuita e o preco das
comidas e das bebidastipicasitalianas servidas nasruas é acessivel
a0 publico de poder aquisitivo mais baixo.

Considera-setambém que 0 espaco onde afestaéredizada,
e também acomunidade que arealiza, contribuem para o sucesso da
festa, no aspecto democrético. E que os habitantes do Bixiga se
caracterizam como pessoas simples, hospitaleiras e acolhedoras,
fazendo assim com que os visitantes dafesta se sintam avontade, ao
contrério do que acontece em outras festas mais elitizadas.

A cidade de S&o0 Paulo é considerada um dos maiores
centros gastrondmicos do mundo, pois se trata de uma cidade onde
se encontram tipos de culinariado mundo todo. E altalia estd bem
representada, através de vérias cantinas e pizzarias e, € claro, do
seu bairro italiano mais famoso, que é o Bixiga, onde mesmo fora
do periodo daFestade Nossa SenhoraA chiropita esta semprelotado
por pessoas que apreciam aboa culinariaitaliana.

Sabe-se que comer € um dos maiores prazeres humanos,
e a Festa de Nossa Senhora Achiropita € um grande atrativo
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gastronémico. Observando os dados colhidos pelo questionério,
percebe-se que agrande maioriadas pessoasvai afestapelo mesmo
motivo, “comer”.

Quando se estuda historia, mitologia e religido, sempre se
percebe a existéncia de banquetes, ou sgja, a presenca destacada das
comidas e das bebidas dentro das comemoragtes. Na redidade, a
presencadeaimentosem festas popul ares € praticamenteindispensavel .

Mesmo se localizando em um pais com caracteristicas
extremamente distintas da Itdlia, osimigrantesitalianos do Bixiga
conseguiram manter muitos de seus habitos alimentares, tdo como
passa-los de geracéo parageracdo. Isto é claramentevisivel ao visitar
a Festa de Nossa Senhora Achiropita.

Na Festa, existem ao todo 28 barracas onde as pessoas
prestigiam a culinaria tipica italiana através do consumo de uma
variedade de pratos como: penni, spaguetti, nhoque, lasanha,
linglica calabresa, capelete, pizzas, fricazzas, fussili, raviolli,
rondelli, filé a parmegiana e — a mais procurada — fogazza.

O carddpio da cantina Madonna Achiropita € o mais
variado, mesmo porque o0 preco do ingresso também é mais caro.
N&o s6 a quantidade, mas a qualidade e o conforto nas cantinas
(ndo s6 na Cantina Madonna Achiropita, mas também nas outras
gue sdo circunvizinhas a festa) séo maiores.

Nos seus tempos iniciais, as comidas da festa eram
preparadas artesanalmente pelas mammas. Mas, com o
extraordinério crescimento da festa, os métodos jando séo mais 0s
mesmos. O macarrdo, por exemplo, jaéindustrializado. E, em geral,
as comidasjando sdo feitas nahoracomo antigamente, exatamente
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para agradar o publico da festa que néo gosta de esperar muito.

Porém, os visitantes ndo reclamam da qualidade da
comida, mas sim das filas demoradas, principal mente as filas do
macarrdo e dafogazza, onde as pessoas aguardam até 20 minutos
para serem servidas.

Estudando a Festa da Achiropita, € notavel a enorme
religiosidade dos moradores do Bixiga, pois toda a fé que eles
cultivam no cotidiano se concretiza durante afesta, tanto que 18 %
dosentrevistados sdo daparodquia. Além davisitaconstante a Santa,
haaindaoutras celebracbesaMae Achiropita, quejaforam descritas
anteriormente (procissdo e missa).

Primeiro afesta era s nalgreja, homenagem esta
feitaa Santa Achiropita. Depois o povo comegou a sair
pela rua com a Santa, fazendo a cada ano um percurso
diferente. Mais tarde passou a haver festa na Cantina
com comidasitalianastipicas e as barracas beneficentes
narua. Passou a ser patrocinada por politicos, bancos e
pela prefeitura. A festa vai mudando a cada ano, como
todas as coisas no mundo. Mas o ideal e a fé sdo os
mesmos (Coimbra, 1987, p. 127).

Pode-se perceber na festa que o aspecto religioso é
praticamente exclusivo dos habitantes do Bixiga, pois séo eles os
gue apreparam e que criam um roteiro de comemoracfesreligiosas
gue acontecem durante a festa. Enquanto isto, os visitantes em sua
grande maioria freqlentam a festa muito mais pelo caréter
gastrondmico e de lazer do que pelareligido.

Anaisando melhor, na realidade, os devotos de Nossa
Senhora Achiropita acabam n&o aproveitando a festa em si, como
diversdo, pois estéo sempre entretidos nas atividades relacionadas
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aela (preparo de alimentos, decorac&o e outros).

De todo modo, através da festa os moradores do Bixiga
reafirmam o Bairro como seu “pedago”, o seu lugar, valorizando
sua histéria, sua descendéncia, suaigreja, sua santa e sua fé.

Conclusao

Como estudado, as festas populares sdo grandes
acontecimentos sociais capazes de produzirem capitais, integrar a
comunidade local, proporcionar lazer e entretenimento para todos
ostipos de publico e, também, gerar Turismo.

A festa de Nossa Senhora Achiropita no Bixiga € uma
festa muito famosa e, mais importante que isso, ndo visa lucro
somente paraos organi zadores, diferente de outras festas popul ares
gue se transformaram em espetacul os mercantilizados. A festa da
Achiropitagerarecursos parague acomunidade do Bixigamantenha
obras sociais, colaborando assim para o desenvolvimento
sustentével do bairro. Ou sgja, realizando um evento deste porte, a
organizacdo da festa pode a0 mesmo tempo proporcionar lazer e
diversdo paraas pessoas do bairro e de outras | ocalidades e crescer
sociamente, diminuindo a guns problemas sociai s (como desnutri¢ao,
analfabetismo, falta de salide e outros).

A festa também é uma forma de perdurar a identidade
cultural do povo do Bixiga. Talvez, se outras cidades ou bairros
cultivassem festas como esta, estariam propagando suas culturas e
ndo deixando que estas sejam esguecidas com o tempo.

O Brasil tem um potencial turistico muito grande. Nao
s6 com maravilhosas praias e paisagens diversas. E, talvez mais do
gueisto, um pais com um patriménio cultural riquissimo que pode,
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através das festas também, gerar atrativos valiosos.
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Capitulo 4

A Festa Alema no Bairro dos Pires e o
resgate da identidade cultural’

Fabiana Burger

Esse capitul o discute a utilizagdo de umaformade evento
(umafesta tipica) para “resgatar” a culturalocal de um bairro, de
colonizag@o alema, que hoje se encontra bastante modificado pelo
tempo. Trata-se da FestaAlema (Deutschesfest) no bairro dos Pires,
bairro rural do municipio de Limeira/ SP,

Neste bairro ainda existem, no dia-a-dia dos moradores,
diversos elementos quelembram aculturagermanica“origina”. E,
para evitar que se dé o esquecimento de tais herangas culturais,
surgiu a idéia de criar uma festa que “reconstituisse” ou

1 Este capitul o se originou de pesquisadeiniciacdo cientificaorientada pela Prof2,
Msta. Telma Darn, com Bolsa de Iniciacgo Cientifica do Centro Universitario
Salesiano de Séo Paulo (BIC-Sdl).
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“reinventasse” a memoria histérica e cultural do Bairro dos Pires.
E, a0 mesmo tempo, destacilo como mais um atrativo turistico
diferenciado para a cidade de Limeira.

O contetido desse capitul o busca discutir até que ponto o
turismo pode beneficiar o resgate cultural de um lugar, sem que se
crie uma “falsa cultura’ (fetiche) e nem que o turismo passe a ser
uma ameaga a cultura original e a populagéo local.

Alguns estudos mostram que o Turismo Cultural, nos
ltimos anos, vem sendo uma das modalidades que mais cresce em
todo o0 mundo. Os interesses variam, seja a procura das proprias
raizes, seja a aquisicdo de novos conhecimentos ou a procura por
status. Até mesmo, acuriosidade e aapreciagdo pelo que édiferente.
Asdiferencas culturai s sdo, portanto, grandes chamativosturisticos.

Entretanto, esse mesmo aspecto cultural dos atrativos
turisticos € muitas vezes questionado, quanto a sua originalidade.
Em outras palavras, a adaptacdo que a culturalocal sofre em favor
de uma atividade turistica, geraimente, acaba modificando, ou
mesmo “falsificando”, seus verdadeiros aspectos, costumes e
tradigdes. Segundo Carlos, “ ... aindustria do turismo transforma
tudo o que toca em artificial (...) onde o espaco se transforma em
cendrio para uma multiddo amorfa...” (Carlos, 1999, p. 26).

Realmente, muitos dos atrativos de valor cultural ja
perderam sua identidade original, com o intuito de favorecer a
atividade turistica. E o caso, por exemplo, do carnaval do Rio de
Janeiro. Um evento antes popular (paraas familias e criangasirem
para a rua), voltado a comunidade local, hoje esta totalmente
modificado em razdo do turismo, ainda que tenha ficado
mundia mente conhecido. Segundo Ruschmann “... o carnaval do
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Rio de Janeiro é um exemplo brasileiro que demonstraesseimpacto,
umafestapopular que se transformou num show fantastico, paraas
camerasdetelevisdo...” (Ruschmann, 2001, p. 45). Além desse, ha
diversos outros casos de locais que perderam sua originalidade,
devido ainvasdo - ndo planejada - do turismo.

O principa foco de discussdo desse trabalho é analisar se
esse impacto - causado pelo turismo — afeta ou ndo uma dada
comunidadelocal, causando aperdada“ verdadeira’ identidade cultural
do lugar e, como conseqliéncia, gerando uma aversao ao turismo.

Baseado em um estudo de caso, esse trabalho faz uma
reflexdo sobre a possibilidade de complementacéo de um evento
turistico com a preservacao (ou o resgate) da cultura particular de
um determinado local.

1. Cultura e evento

Antesdetudo, sefaz necessario umabreve discussdo sobre
0 que vem aser cultura. O termo “cultura’ é dificil de ser definido,
pela quantidade de conceitos existentes.

Esse assunto néo € recente. “Na década de 50, dois
importantes antropdlogos — Alfred Kroeber e Clyde Kluckhon —
cadastraram mais de uma centena de conceitos sobre cultura...”
(Meneses, 1999, p. 89). Segundo Meneses, “a cultura engloba tanto
0S aspectos materiais como ndo-materiais e se encarna ha realidade
empiricadaexisténciacotidiana’” (Meneses, 1999, p. 89). Em outras
palavras, de acordo com Chaui “ acultura é simultaneamente um fato
eumvalor (...) €0 modo de ser dos humanos’ (Chaui, 1992, p. 39).

Sendo aculturat&o importante parao ser humano, se pode
dizer que amesma, mais do que um valor setornaum direito. E por
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isso que se discute até que ponto a cultura local apresentada pelo
turismo érealmenteverdadeiraou seelaé“falsificada’ paraagradar
os olhos do turista.

Em relacdo aestaquestdo, Menesesfaz um apelo em favor
da valorizaggo da identidade cultural original. “E indispensavel
‘desfetichizar’ o campo da cultura (...) j& que a cultura
desterritorializada corre o risco ndo s6 do empobrecimento, masda
alienacdo...” (Meneses, 1999, p. 94).

Os eventos surgem como grandes cenarios de
manifestagdes culturais, quando é possivel transmitir aculturapara
outras pessoas poderem aprecia-la. Para Meirelles, o evento
“aproximaas pessoas, promove o did ogo, mexe com emogoes, cria
sentimentos, marca presenca. E um dos mais ricos meios de
comunicacdo” (Meirelles, 1999, p. 21).

Dessaforma, o evento pode setornar um importante meio
de valorizac&o da culturaparticular do local que o abriga. Porém, é
necessario um plangjamento adequado e umadtimaestrutura. Além,
é claro, da concordancia e do apoio dos moradores locais.

No caso do bairro dos Pires, a idéia da criacdo de um
novo evento — a Deutschesfest — surgiu a partir do momento em
que se julgou necessario buscar novas maneiras de preservar a
memoriacultural do lugar. A primeirafestafoi bem sucedida, ocorreu
conforme o planejado e agradou a todos os envolvidos. Apesar de
algumas adaptacdes, acredita-se que ndo se perderam os aspectos
culturaisgermanicos. Agora, apreocupacao € se, nasuacontinuidade,
esse evento vai manter a mesma qualidade e as caracteristicas
“tipicas’, respeitando a comunidade e a cultura do lugar.
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2. O Bairro dos Pires

A histéria do Bairro dos Pires esta intimamente ligada a
imigracao européiano Brasil. Parase conhecer ahistériado Bairro
€ preciso antes conhecer um pouco dahistoriado sistemade parceria,
adotado pelaprimeiravez em Limeira, interior de Sao Paulo.

Limeira é conhecida como o “Berco da Imigracéo
Européia’, desenvolvidainicialmente sob o Sistema de Parceria.
A iniciativa partiu de Nicolau Pereira de Campos Vergueiro, o
Senador Vergueiro:

Em 1845 Nicolau Vergueiro, antevendo o declinio
da forca escrava (...) decidiu importar trabalhadores
europeus. Gragas asuainfluéncia, o Ministério Liberal
do Visconde de Macaéincluiu no orgamento do Império
umaautorizacao de 200.000 mil réisparaempréstimos...
a quem desgjasse trazer trabalhadores imigrantes para
as lavouras... Vergueiro seria o Unico a fazé-lo (...) A
primeiraleva, com 64 familiasalemas, cheganalbicaba,
em Limeira, em 1847... (Dean, 1977, p. 95).

Os contratos eram feitos pela firma do Senador,
denominada Vergueiro & Cia, com as seguintes condicdes:

Contratados na Europa, os imigrantes eram
encaminhados pelaVergueiro & Cia. asfazendasde café
integradas no plano de colonizagéo do Senador. Todas
as despesas decorrentes do transporte e col ocacdo dessa
gente no campo, bem como 0 necessario a sua
manutenc¢do nos primeiros tempos, representavam uma
forma de adiantamento, posteriormente descontados 0s
lucros obtidos por aqueles colonos... Cada familia
recebia uma quantia de café que deveriaser cultivada...
(Witter, 1982, p. 26).
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Efetuada a venda do produto, os lucros eram divididos
entre os colonos e 0 dono dasterras. Osimigrantes eram obrigados
apermanecer nas col onias pel o menospor quatro anos. Depoisdisso,
se tivessem quitado suas dividas, eram livres para sair.

O que também impulsionou a vinda de imigrantes
europeus ao pais foi “a grave crise que a Europa passava nessa
época (por voltade 1845). Nao haviatraba ho e os salarios estavam
cadavez maisreduzidos. Muitos estavam dispostos a deixarem sua
péatriapor um lugar onde pudessem viver em melhores condigoes...”
(Azevedo, 1982, p. 17).

Desde ainiciativa de Vergueiro, em 1847, e nos dez nos
gue se seguiram, foram criadas no Brasi| cerca de sessenta col6nias
de parceria, asquaistrouxeram mais de 50.000 imigrantes europeus.
Mas o sistemade parceria, que pareciaperfeito, apresentavaa gumas
irregularidades e acabou fracassando. Segundo Maria Beatriz
Lazzari (1980, p. 42):

A mentalidade escravocrata dos fazendeiros, que
estabelecia as relacdes entre estes e os colonos, a
associacdo com clausulas obscuras do contrato de
parceira que favoreciam deliberadamente o fazendeiro
e a politica de endividamento também favorecida pelo
contrato, ocasionaram desacordos e desavencas entre as
partes, fatos que geraram um levante daprépria col6nia
de Ibicaba de Vergueiro...

Estelevantefoi liderado por um mestre-escola, chamando
Thomas Davartz — que criticava as situagdes criadas pelo Sistema
de Parceira. Esse movimento ficou conhecido como a*“Revoltados
Colonos’ e foi amplamente divulgado no Brasil e no exterior.
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Nessa épocaainda haviaescravos nas fazendas, que eram
tratados de maneira grosseira e autoritaria. E os colonos passaram
também a ser tratados da mesma forma. Isso ndo trazia nenhum
beneficio aosimigrantes que, ao pagarem suas dividas, procuravam
abandonar as colonias.

Algumas modificacfes foram feitas gradativamente nas
fazendas. No entanto, muitos colonos, insatisfeitos com avida que
levavam, ainda optavam por abandonar as col6nias apds saldarem
suas dividas com osfazendeiros. Em geral, procuravam terras para
comprar e comegar umanovavida

Um doslocaisdedestino devariosimigrantesfoi o Bairro
dos Pires. O nomedo bairro surgiu em decorrénciadafamiliaPires,
gue foram os primeiros donos destas terras. De acordo com Altino
Stahlberg (1999, p. 58)

...Em 1856, 0 Sr. Francisco José Pires, dono dafazenda
doFeital, no Pires, vendeu suasterras paraum grupo de ex-
colonos, vindo dasfazendas Sao Jerénimo e Sete Quedas...
Eram, os seguintes chefes de familias: Kuhl, Hardt,
Jurgensen, Asbahr, Dibbern, Stahl, Schnoor, Héfliger,
Birger, Stahlberg, Lange, Ivers, Maaz, UlricheTetzner...

Todas essasfamilias seoriginavam deHolstein, naAlemanha
- com excecdo dafamilia Hafliger, que veio de Kulmerau, na Suica.

As quinze familias se organizaram, juntaram dinheiro e
compraram asterrasdo Sr. Francisco Pires. Dividiram-nasem lotes,
ficando cada familia com a quantia de terra equivalente ao que
desembolsou. Todos os lotes eram cortados por um ribeiréo,
chamado Ribeir&o do Ferraz, e ficavam em frente a estrada vicinal
—que ainda hoje é o principal acesso ao Bairro.
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Os imigrantes que ali se instalaram eram agricultores,
pecuaristas e especialistas em criar gado leiteiro, pois vinham de
uma regido agrériado Norte da Alemanha. Eram todos dareligido
luterana. De acordo com relatos dos moradores mais antigos,
descendentes mais préximos dos colonizadores alemées, 0s
primeiros cultos eram realizados nas residéncias, pelafaltade uma
igrejaluterana. Também ndo havia pastor, sendo um lider (escolhido
pelos membros) o responsavel pelaleituradabiblia e a selecdo de
canticos e salmos. Era ele quem fazia também os enterros. S6 ndo
podiarealizar casamento ou batismos.

A Igreja Luterana foi erguida em 1873, sendo chamado
um Pastor alemdo para fazer os cultos. Na mesma época, foram
criados o cemitério dos Pires e uma escola. No inicio, aigreja, 0
cemitério e a escola pertenciam apenas aos imigrantes alemaes,
que cuidavam de tudo. Depois, passou paraas maos do municipio.

Em relacdo a escola da bairro, “ durante muitos anos se
ensinou nessa escola, que era particular, o platt deutsch, dialeto
alemdo do Norte que os imigrantes falavam |a em Holstein”
(Stahlberg,1999, p. 59). No entanto, ela foi fechada durante a
Primeira Guerra Mundial, pois

... as dificuldades de comunicacéo, fora do ambiente
caseiro, jaestavam aexigir umamudanca, isto €, ensinar
osaunosafalar e escrever também em portugués. Mas
essa alteracdo no ensino ndo chegou a ser feita, pois a
entradado Brasil ao lado dosaliados, naPrimeiraGuerra
Mundial (1914-1918), serviu de pretexto para o
fechamento sumario da antiga escola do bairro...
(Stahlberg, 1999, p. 60).
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Em 1925 a escolinha foi reformada e reaberta, passando
a servir atodo o municipio. Mas os problemas com a escola
continuaram, de acordo com Bezerra (2001, p. 69):

Os alemées passaram a representar uma ameaga
ideol6gica a hegemonia cultural brasileira (...) Sob o
impacto de pressies ideoldgicas que proibiam o0 uso da
lingua e seu ensino - intensificadas durante a Segunda
GuerraMundia — o fato de aescolater sido incorporadaa
redepublica.. fez com que essafossedesativadaedemolida
pel ospréprios moradores, queatinham mantido até entéo...

Hoje o novo prédio da escola € administrado pelo
municipio.

No ano de 1926, desentendimentos religiosos causaram
uma divisdo entre os fiéis, 0 que resultou na edificacdo de uma
segundalgrejaL uteranano bairro dosPires. A primeiraent&o passou
a se nomear Igreja Evangélica de Confissdo Luterana do Brasil
(IECLB). A segundaficou chamadade |greja Evangélica L uterana
do Brasil (IELB). Elas ainda se mantém nos dias atuais. Ambas séo
filiadas a organizacfes maiores, de amplitude nacional, com sedes
no Sul do Brasil, segundo o pastor Osmar Schneider, da IELB.

O motivo do desentendimento teria sido quanto aos
costumes da igreja, como Bezerra descreve:

...Essadivisdo daigrejadosPiresndo foi um fato isolado
de acontecimentos maisamplosdentro dapréprialgreja
LuteranaAlema. Desde aprimeiradécadado século XX
vinha se travando uma disputaideol 6gica muito grande
entre os dois sinodos (Estados Unidos e Alemanha),
depoisque chegou ao Brasil um pastor missionario vindo
dos Estados Unidos, paraconduzir algumas comunidades
do Sul... Esse missionario - e outros que 0 seguiram - se
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opuseram a uma filiacdo das Igrejas Luteranas a
Alemanhae solicitaram gjudadalgreja L uterananorte-
americana(...) por serem de orientaces diferentes e suas
atividades se darem também de formas diferentes...
(Bezerra, 2001, p. 133).

Até hoje os protestantes dispdem das duas modalidades,
embora o contetido doutrinério seja praticamente igual .
Do ponto de vista econdmico,

... aculturado café permaneceu como principal produto
do bairro até 1935, quando com a grande crise
econdmica, eabroca(doencaqueaniquilou oscafezais),
amaioria os cafezais foram arrancados e substituidos
por laranja... e naterraroxaacana-de-agUcar retomava
0 seu lugar. A laranja tornou-se o principa produto. E
Limeirapassou aser conhecidacomo a“terradalaranja’
(Azevedo, 1980, p. 20).

Tais produtos sdo cultivados ainda hoje no bairro,
principalmente alaranja, mas em proporcdo bem menor, dados os
problemas com o cultivo—devido as pragas e acompl exidade técnica
desta cultura— e a desvalorizac&o do produto no mercado.

Atualmente o Bairro dos Pires vem perdendo muito de
suas caracteristicas originais—um bairro rural etipicamente alemao.
Vé&rios sitios e fazendas deram lugar aloteamentos e chécaras, que
sdo utilizados para lazer, nos fins de semana, por moradores da
cidade de Limeira, ou mesmo de outraslocalidades. Astradi¢cbes e
0s costumes j& ndo sdo preservados pelas familias na mesma
intensidade de antigamente. Os proprios moradores se desanimam
com 0 “processo de urbanizac&o” que o bairro vem sofrendo, pois
consideram que isso interfere em sua cultura.
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Hoje o Bairro dos Pires apresenta na constitui¢éo de sua
populacdo uma diversidade muito grande de culturas e etnias,
embora ainda haja a predominancia de descendentes de alemaes.

Todas essatransformagdes, aindaem curso, talvez tenham
impulsionado esse movimento dos moradores pela preservagéo do
pouco que ainda resta da cultura trazida pel os imigrantes alemaes.
A preocupacdo com a memdria costuma mesmo surgir nestes
momentos de ameaca do esgueci mento.

3. O Bairro dos Pires como atrativo turistico

A histériaparticular do Bairro dos Pires, baseadanacultura
alemd, fez com que o bairro também entrasse no Plano Diretor do
municipio de Limeira. 1sso contribuiu para ainiciativa do resgate
(ou preservacdo) da cultura do Bairro, que passa entdo a ser um
importante “diferencial turistico” paraacidade.

O Plano Diretor de Turismo de Limeira foi criado em
1999, com o objetivo de planificar o desenvolvimento da atividade
turisticanacidade. E entendido como o conjunto de medidas, tarefas
eatividades por meio das quais se pretende atingir as metas prostas,
0 detalhamento e 0s requisitos necessarios para 0 aproveitamento
ideal dapotencialidadeturisticado municipio.

Segundo as pesquisas realizadas pela empresa de
consultoria Ruschmann, que elaborou o Plano Diretor, a cidade de
Limeiraapresentaum considerével potencial turistico, principa mente
a0 analisar a atratividade baseada em recursos de origem cultural.

A partir de entdo, aPrefeituraMunicipal passou arealizar
um diagndstico sobre os possiveis atrativos de Limeira. Entre os
locais, se destacam os dois bairros histéricos da cidade, o bairro
dos Pires e o0 bairro do Tatu.
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Os bairros historicos sao importantes destaques
do municipio. Tanto o Bairro dos Pires quanto o Bairro
do Tatu, ambos localizados em areas periurbanas,
apresentam grande atratividade, principalmente por
tratarem-se de bairros que ainda preservam, em medidas
diferentes, suas caracteristicas originais de formacao e
desenvolvimento. Especificamente no bairro rural dos
Pires, destaca-se o dado histérico referente aimigracéo
alemd ali assentada (...) descendentes diretos dos
primeiros sitiantes estabel ecidos no bairro (Plano Diretor
Turistico de Limeira, VOL. 1V, p. 22).

O proprio Plano Diretor, portanto, destaca como um
importante diferencial do Bairro dos Pires o fato de ter sido
colonizado por imigrantes al emaes, imigrantes que vieram em menor
nimero ao Estado de S&o Paulo em comparagdo a outros grupos,
mas que conservaram seus costumes. I migrantes estes que, apesar
detodas as dificuldades, conseguiram fazer com que suaculturase
mantivesse (ou se recriasse) no bairro e fundamentasse seu
desenvolvimento socio-econdmico.

Contudo, como se viu, com o tempo essaculturalocal foi
perdendo seus aspectos originais, se misturando a outras culturas
gue se instalaram no bairro.

Atualmente, o resgate cultural vem sendo a grande
preocupacdo dos moradores do bairro, cuja maioria € de
descendéncia alem&. Conscientes do valor dessa cultura, a
comunidade local busca maneiras de resgata-la. Para isso, 0s
moradores contam com aAssociacdo de Amigosdo Bairro dos Pires
— entidade cujo papel é zelar pelos interesses publicos do bairro.
Ha também a contribuicdo da Prefeitura Municipal, que desgja
transformar o bairro em um atrativo turistico.
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Recentemente, a Associagcdo de Amigos do Bairro dos
Pires se reuniu com os moradores e representantes da Secretariada
Cultura, Turismo e Eventos, para discutirem sobre a questdo da
preservacdo da cultura local. A Secretaria da Cultura prop0s a
realizacdo de um evento, que pudesse expressar astradicbestipicas
trazidas pelos alemées. Assim, surgiu a primeira Festa Alema.

Jaépossivel perceber 0 quanto esse evento surge como uma
resposta aos diferentes anseios dos envolvidos. Do ponto de vista do
poder publico, éo primeiro passo parase pdr em praticao Plano Diretor
de Turismo, quetambém vé natradicéo germéanicado bairro um grande
atrativo diferenciado paraacidade de Limeira. Por outro lado, seriaa
solucdo encontrada pelos moradores para resgatar a cultura aema,
apresentando ao publico suas tradicdes e costumes. Além disso, esse
evento seria uma étima oportunidade de levar ao conhecimento da
populacdo em geral a histéria do Bairro dos Pires, que também faz
parte da histéria de Limeira. Afinal, ndo é por acaso que esse tipo de
evento acontece no bairro. O local tem toda sua historia, diretamente
ligada a existéncia de uma cultura alema particul ar.

Segundo Francisco Paulo de Mello Neto (2001, p. 53),
“0s eventos sdo atividades com grande valor social, cultura e,
sobretudo, histérico (...)". Maso autor também traz umavisao critica
sobre 0 “ eventismo”, argumentando que a maioria dos eventostem
0 objetivo Unico de divertir, ignorando o valor cultural: “Nossos
eventos culturais, em sua maioria, ndo so centrados na avaliagéo
corretado produto cultural (...) o objetivo éatrair o pablico, divertir
as pessoas e nadamais’ (Mello Neto, 2001, p. 55).

No entanto, essa ndo &, a principio, a proposta da festa
alema. Osorganizadores pretendem ir muito além do que o simples
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divertimento da festa. Danilo Fisher, presidente da Associagéo de
Amigos do Bairro dos Pires, entrevistado pela autora, acredita que
0 evento ndo se limita apenas a diversdo e ao entretenimento.
Segundo ele, “a histéria passada no Bairro dos Pires merece ser
preservada, como um meio de continuidade daprépriahistériae de
suaculturagermanica(...) comtudoisso, seformouaidéadeiniciar
um projeto que vise resgatar e preservar essa histéria e cultura,
iniciando com uma festa tipica alemd, a Deutschesfest.”

De acordo com as pessoas que organizaram 0 evento, essa
seriaamelhor maneirade se promover aculturalocal, tornando afesta
muito mais do que um simples entretenimento, ou sgja, fazendo dela
algo que definisse e representasse a verdadeiraidentidade do local.

2. A Deutschesfest

Para que se possa compreender melhor como foi a
primeira Deutschesfest, a seguir hAuma breve descri¢éo do evento.
De acordo com essa descricdo, € possivel fazer uma comparacéo
dessa festa com outras festas culturais do género.

No dia 25 de novembro de 2001, foi realizado no Bairro
dos Pires, em Limeira — interior de S&o Paulo — a primeira
Deutschesfet”, ou “ Festa Alema’, nas dependéncias dachéacarala
Cabana. O evento foi umainiciativa da Associacéo de Amigos do
Bairro dos Pires, junto a SecretariaMunicipal de Cultura, Turismo
e Eventos de Limeira e uma comisséo organizadora, formada por
moradores do bairro. Como se viu, o objetivo da Festa eraresgatar
um pouco da cultura trazida pelos imigrantes aleméaes a Limeira.

No decorrer do ano de 2001, houve umasérie de reuni 0es,
organizadas pela Associagdo, que discutiram as etapas de
planejamento e adistribuicdes dastarefas paraaexecucdo dafesta.
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O evento teve inicio por volta das dez horas da manhé e
se estendeu até as vinte e duas horas. Como entrada, foi cobrado o
valor simbdlico de R$ 1,00. Como propagandas, foram distribuidos
cartazes e faixas pela cidade e houve divulgacéo pelo rédio.

O saldo onde ocorreram as apresentactes foi decorado
com as cores preta, vermelhae amarela— cores oficiais dabandeira
alema. Como principais atrativos, houve um almogo, no qual foi
servido o tradiciona joelho de porco, chucrute (repolho azedo),
linglii¢a, batata cozidaearroz. O amogo custou R$ 15,00 por casal .
As bebidas foram vendidas separadamente.

Além do amogo, foram apresentadas algumas atractes
caracteristicas, como: dancas tipicas com as criangas do bairro,
mUsi cas alemas tocadas por uma orquestra formada por moradores
locais e um coral, que cantou hinos em aleméo — organizado por
Osmar Schneider, pastor de uma das igrejas L uteranas do bairro.

Houve também uma exposic¢éo defotos e objetos antigos,
emprestados por alguns moradores, que contaram um pouco da
histéria do bairro.

No lado externo do saldo havia barraquinhas, onde os
moradores puderam vender seus produtos. Haviaartesanato, receitas
alemas de doces e salgadas, além das barracas de bebidas, com
refrigerantes, sucos delaranjae o tradicional chopp —claro e escuro.

O Evento, por ser 0 primeiro, apresentou al guns aspectos
negativos, como a ma distribuicdo de barracas de bebidas, o que
ocasionou filas, a falta de ventilacdo no saldo (devido ao calor
excessivo) e, conforme diversas queixas, a falta de divulgacdo
prévia. Em relagdo aultimareclamacdo, o presidente daAssociacdo
se justificou dizendo que havia o receio de que pudesse aparecer
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um numero exagerado de pessoas. Dado isto, os organizadores
optaram por uma divulgacdo mais simples, para que a festa ndo
perdesse a qualidade.

Apesar dos imprevistos, a Deutschesfest superou as
expectativas dos elaboradores, cujo publico presente ultrapassou
duas mil pessoas. Participaram da festa os moradores do bairro e
visitantes da cidade e da regi&o.

Procedeu-se, durante afesta, aaplicacdo de questionarios
com os moradores do bairro dos Pires. A amostra néo era
probabilistica e, portanto, os resultados desta enquéte tém caréter
apenas indicativo. Os questionarios foram distribuidos a trinta
familias, ficando um membro de cada familia responséavel para
responder 0sS mesmos.

Com base no resultado apresentado nas pesquisas, é
possivel concluir que realmente hd um grande interesse — por parte
também dos moradores - em resgatar a cultura do bairro e
transformé-la em um atrativo turistico diferenciado para a cidade
deLimeira. Mas essa proposta € valida desde que aimplantagdo do
turismo ndo venha a promover o processo de “aculturacao”,
modificando integralmente o que se considera como a“verdadeira
cultura’ que os antepassados implantaram.

Consideracoes finais

No decorrer dessa pesguisa, foi possivel compreender que
acriacdo de eventosturisticos, como formade preservar amemoria
cultural deum lugar, pode trazer grandes beneficios a comunidade.
Porém, € necessario haver um bom planejamento e a aceitagdo
consciente por parte dos moradores locais.
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Para que um evento turistico (como a Festa Alema)
funcione, deve existir umarelacéo de parceria entre os envolvidos,
ou segja, se deve atender aos anseios e necessidades tanto do poder
publico como dos turistas e, principalmente, da comunidade local.

Ha exemplos, como a Expoflora no municipio de
Holambra/SP, em que a festa ja se tornou conhecida
internacionalmente, mas n&o perdeu sua qualidade e nem mesmo
causa desgosto aos moradores locais, pois existe planejamento e
infra-estrutura adequados paraisso. Em outros—como a Oktober fest,
em Blumenau —, o evento, ao se tornar um grande atrativo, passou
adesagradar a comunidade local, pois ndo ha controle do fluxo de
turistas e a cidade ndo possui estrutura suficiente para suportar a
demanda. Nesse caso, o evento, ao invés de beneficiar, traz uma
aversao ao turismo por parte dos moradores, que consideram que o
mesmo acaba descaracterizando e banalizando a cultura do lugar.

Mello Neto (2001, p. 53) acredita que “0s eventos
representam amemériavivadacidade...” , ou melhor, como argumenta
o autor, deveriam representar esta memoria viva para serem
significativos. Sendo assim, o evento deve ter sempre o importante
papel de representar a cultura origina do local a que se destina.

A cultura, quando fundamenta um atrativo, pode tornar
patenteum “diferencia” . Jaque sdo justamente asdiferencasculturais
gue motivam as pessoas a pratica do turismo, € preciso entdo manter
as verdadeiras caracteristicas culturais, para que tais caracteristicas
possam se tornar interessantes aos olhos dos que as buscam.

No caso do Bairro dos Pires, um evento como a Festa
Alema surge como um primeiro passo para“ reacender” amemoria
cultural do bairro etornar essa culturaatraente. Mas umaimportante
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preocupacdo dessa comunidade é impedir que a implantagdo do
turismo se torne o Unico interesse do poder publico, incorrendo no
risco de descaracterizar os resquicios daidentidade cultural alema.

Havendo equilibrio entre as partes envolvidas, em que
cada uma exerca seu papel adequadamente, certamente o turismo —
no caso, através de um evento — passara a ser um grande auxiliar
para o resgate cultural do bairro dos Pires. E, reciprocamente, este
resgate cultural pode dar fundamento a um interessante chamativo
turistico, evidenciando uma cultura particular.
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Capitulo 5

A Festa Confederada como evento
cultural e reconstrucao do passado

Vanderlel Duzzi

Este capitul o éfruto de uma pesquisaquetinhacomo objetivo
0 estudo da cultura e da histéria da colonizag&o dos imigrantes norte-
americanosnaregido de SantaBarbaraD” Oeste e Americana/SP, numa
perspectiva do Turismo, mais especificamente, enfatizando a
possibilidade de gerar eventos culturais que gjudariam a recuperar a
memaria e a identidade local, através do processo de passadizacao.
Segundo Eco (apud Mello Neto, 2000, p. 88), passadi zacdo € 0 processo
deidentificagdo com o passado, por meio de uma projecao ficciona—
cientificapelaqual séo reconstruidos cenarios de fatos historicos, em
gue se revive sua atmosfera, com apresentaces e imagens.
Acredito que o turismo € uma atividade social capaz
derecuperar eficazmente o passado, como mencionaArantes (1984,
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p. 8), que pensa principalmente na preservacdo de patrimoénios
histéricos. Segundo €ele, veranistas e turistas tém se aliado aos
preservacionistas e, gracas a essa alianca, muito foi feito no Brasil
e em outros paises em beneficio dos patriménios culturais.

E 6bvio que nem sO turistas e preservacionistas esto
cuidando desta questdo, pois, segundo o préprio Arantes (1984), a
congtituicdo eadefesado patrimdnio cultura tem também asuavertente
ideol égica, principa mente pelaacéo do Estado. O Estado, ao lado de
diversas outras ingtituicles sociai's, procura, através da preservacao,
dar forma e contetido a essas grandes abstracdes que sao a
“naciondidade’ ea“identidade’. Mas, de qua perspectivaé moldada
edta identidade naciond? E ai, ainda segundo Arantes, que surge a
guestdo acerca de como se reconstrdi 0 processo historico (o triunfo
dos vencedores ou a perspectiva dos vencidos?).

A principio, este texto ird permear pelos caminhos dos
“vencidos’ —agueles que perderam a Guerra da Secessio — e de uma
“minorid’ —imigrantesnorte-americanos protestantes num paiscatdlico,
cujahistériae culturacompdem o objeto deste trabalho, que enfocaos
emigrados para aregido de Americana e Santa Barbara/SP.

Este capitulo acabou também por confrontar a histériae a
culturadosimigrantes, agui contada, com aguel arecriadapel osproprios
descendentes na Festa Confederada. A memaria social sempre traduz
0 passado de acordo com interesses, necessidades e possibilidades
presentes do grupo que quer recontar ahistoria. Segundo Gussi (1997,
p. 20), “memaria coletiva é a memoria do grupo no qual nos
socializamos, anossacomunidade afetiva, representadapelatradicéo”.
Jaalembranca é uma“reconstrucdo do passado, pois 0 que rege em
Ultimainsténciaaatividade mnémicaéafuncéo socia exercidaagui e
agora pelo syjeito que lembra’ (Guss, 1997, p.20).
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A metodologia adotada contou com pesquisas
bibliogréficas, desde a histéria da regido e dos imigrantes, até
questdes tedricas sobre eventos culturais e identidade cultural.
Também se realizaram entrevistas com representantes da
comunidade de descendentes dos norte-americanos e representantes
do poder publico local sobre o tema, além de pesquisas de campo
no Museu da Imigragdo e no Centro de Mem0ria, ambos em Santa
Bérbara D’ Oeste. Enfim, uma pesqguisa de campo que observou a
realizacdo da Festa Confederada em 14 de abril de 2002.

1. Imigrantes norte-americanos em Santa Barbara
d’Oeste e Americana

A partir da segunda metade do século XIX, as profundas
diferencas entre o Norte e 0 Sul dos Estados Unidos geraram uma
relacdo de dominagéo econdmicapor partedo Norte. A durareaidade
enfrentada pel os sulistas se deviatambém ao forte apego astradicles.

Dotados de terras férteis, os sulistas estabeleceram
latifindios monocultores escravistas, dedicados quase por completo
ao cultivo de algodao.

Desde a independéncia do pais, o contraste interno se
acentuou, pois duas zonas de atividades econdmicas totalmente
diversas se estabeleceram. Engquanto o Norte desenvolvia grandes
parques industriais, com massas de trabalhadores assalariados e o
crescimento do comércio, 0 Sul continuava apegado aos métodos
agricolasantigos, dependendo dos produtosindustrializados nortistas.

Em 1860, o abolicionista Abrado Lincoln foi eleito
presidente do pais “com 1.866.452 votos, 0 que Ihe proporcionou
180 votos eleitorais, 57 acima dos seus outros competidores.
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Entretanto, essa unanimidade era apenas aparente, pois ndo foi
acatada pelos estados escravistas do sul” (www.terra.com.br).
Assim, o Estado de Carolinado Sul serebelou contrao governo da

Uni&o e se declarou independente. Segundo Jones (1967, p. 32):

Ninguém quer mudar de vida quando ha
prosperidade. De qualquer maneira o Sul queriaque as
coisas continuassem como estavam. Mesmo que o Norte
mudasse, eles ndo mudariam. N&o admitiam, de acordo
com alei e o espirito de liberdade que herdaram dos
pioneiros, que o governo federal se intrometesse nos
assuntos particularesdo estado e assim surgiu aidéiade
se recorrer a secessdo. O Norte que ficasse com suas
leis, o Sul ficariacomo estava.

J4, numa outra interpretacdo, “sob o ponto de vista
constitucional, nada obrigava um estado a permanecer naUni&o. O
préprio nomedo pais diziaisso: Estados Unidosda América. Porém
n&do setratava disso. N&o eram os direitos dos estados que estavam
realmente em jogo. O que os sulistas queriam era perpetuar a
escravidao” (www.terra.com.br), isto €, que ndo houvesse aabolicao.

Terminada a Guerra da Secessdo, 0 derrotado Sul dos
Estados Unidos passaaser avo de intensa propagandaincentivada
pelo governo imperial brasileiro, interessado em atrair colonos
americanos. O Imperador Dom Pedro |1 recepcionou os sulistas
pessoalmente, gracas aos contatos que o Coronel Norris tinha na
Maconaria. O Coronel William Hutchinson Norris, nascido em
Oglethorpe, Gedrgia, se mudou para o Alabama e posteriormente
foi Senador pelo Texas, apos viver varios anos em Dallas. Norris
era advogado e, com a derrota do Sul, arrebanhou muitas familias
para emigrarem para o Brasil. D. Pedro Il via na vinda e fixagao
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dos norte-americanos—tidos como pessoas com bons conhecimentos
agricolas, profissionais liberais competentes, com boa formagao
moral e intelectual e, sobretudo, familias desejosas de se
estabelecerem na zona rural - uma oportunidade de impulsionar o
desenvolvimento no interior do pais.

Segundo o site da Fraternidade Descendéncia Americana:

A ondadeimigracéo, que deveter chegado a9.000
pessoas, originou a comunidade de descendentes dos
imigrantes sulistas, conhecidos como “Os
Confederados’. Os imigrantes adquiriram terras no
estado de S&o Paulo a 22 centavos de délar por acre, e
também no Espirito Santo, Bahia, Rio de Janeiro e
Santa Catarina. Algunsforam para Santarém, Pard, para
o Vale do Rio Doce e para lguape, no litoral paulista,
mas a maioria se estabel eceu naVila de Santa Béarbara
apartir de 1866.

As familias americanas que se estabeleceram na
regido de SantaBéarbaraapartir de 1866 ocupavam uma
area de aproximadamente 400 Km?, dos atuais
municipios de Santa Barbara D’ Oeste e Americana.
Constituiram quatro nticleos principai s de povoamento:
Estacdo, Retiro, Campo e Funil (www.scv.org/
Camp1653/.htm).

Dadoslevantadaspor Guss (1997, p. 60), reforcam o argumento
de que o grupo de americanos gque imigrou para o Brasil ndo era
homogéneo, poisentre e esse congtataavindade muitostexanos. Embora
o Texastenhalutado ao lado dossulistas, eraum estado recém-incorporado
aos Estados Unidos e foi povoado por pessoas oriundas do norte. Ha
rel atosque comprovam quejunto com ossuligtasvieram muitosnortistas,
incluindo profissionaisliberais, médicos, dentistas e outros que queriam
tentar fortuna, inclusive escravoslibertos.
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O nlcleo americano de Santa Barbara D’ Oeste, dada a
suarelativaprosperidade, passou aatrair familias norte-americanas
gue tinham se instalado com menos sucesso em outras regides do
Brasil. Inimeras propriedades agricol as foram fundadas pel os norte-
americanos que cultivavam e beneficiavam o algodao.
Estabel eceram um intenso comércio, notadamente apartir de 1875,
com a instalagdo da Estacdo de Santa Bérbara pela Companhia
Paulista de Estrada de Ferro.

Devido apresencgaconstante dessesimigrantes, o povoado
gue foi sendo formado nas imediagdes da Estacdo passou a ser
conhecido como Estacdo dos Americanos e, depois, como Villa
Americana, que deu origem aatual cidade de Americana.

Datadessa épocatambém ainstalagdo, por um engenheiro
norte-americano associado a brasileiros, da primeira fébrica de
tecidos de algoddo na regido — a Fébrica de Tecidos Carioba —,
distante 3 km da estacdo ferroviaria. Esta industria teve papel
propulsor para afundacéo e desenvolvimento de Americana.

A educacdo das criancas era umadas prioridades para as
familias norte-americanas que constituiram escol as nas propriedades
e contratavam professores vindos dos EUA.

Oscultosreligiosos eram cel ebrados nas propriedades por
pastores que se deslocavam entre as varias propriedades e os varios
nucleos de imigracdo americana. Em 1895 foi fundada a primeira
Igreja Preshiteriana no povoado da Estac&o.

Durante o transcorrer do século XX, gradativamente os
filhos dosimigrantes americanosforam saindo do trabalho no campo
para estudar, casar e morar na cidade. Muitos passaram a ser
profissionais liberais e, até hoje, entre os mais velhos da regido de
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Santa Bérbara, existe o ditado que diz que dentista bom é dentista
americano (que vem da fama de bons dentistas serem os filhos de
imigrantes americanos). Muitos se casaram com ndo descendentes
de americanos e, hoje em dia, ados descendentes ndo possuem mais
fazendas na regi&o e estdo na sua maioria vivendo nas cidades.

2. O Cemitério do Campo

Desde os primeiros tempos da colonizagao brasileira, 0s
cemitérios estiveram sob a administragcdo da Igreja Catdlica, que
proibia o sepultamento em “Campo Santo”! de escravos e ndo
catélicos. Esta situacéo perduraria até o final do periodo
monérquico. Com o estabel ecimento da Republica, aadministracéo
dos cemitérios passou para a a¢ada da administracéo publica.

Devido a proibicdo de que os ndo catdlicos fossem
sepultados no Cemitério da Vila de Santa Barbara, entéo
administrado pela Igreja Catdlica, as familias americanas
comegaram aenterrar seus mortos em suas propriedadeseem locais
préximos as suas moradias. Entre estas propriedades se destacou
umachamada"“do Campo”, onde seformariao Cemitério do Campo

Apesar dos cemitérios no Brasil terem sido abertos aos
ndo-catdlicos na ultima década do século XIX, as familias
americanas preservaram o Cemitério do Campo, ai enterrando seus
descendentes até recentemente.

Durante 0 século XX, 0 Cemitério do Campo passou aser o
centrodavidardigiosaesocia dacomunidade. Em 1928 o Cemitério

1 Segundo a Igreja Catdlica é a area destinada a cemitério que era autorizada e
benzida por um Bispo ou seu representante.
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do Campofoai oficializado pelaPrefeituraMunicipal de SantaBérbara.
Em 1954 a &ea foi doada pela familia Bookwalter a Fraternidade
Descendéncia Americana, responsavel por sua preservacao.

De acordo com o site da Fraternidade, “no Cemitério do
Campo os descendentes se relinem, todo segundo domingo de cada
trimestre (janeiro, abril, junho e outubro), para um culto e discusséo
de assuntos relacionados a Fraternidade” (www.scv.org/Campl653/
.htm). Quando se daareunido anua em abril, seredizaumafestaem
que os descendentes das familias americanas— osjovens vestidos com
uniformes confederados, asjovens com vestidos inspirados nos trajes
do século X1X — apresentam dangas tipicas do Sul dos EUA. A festa,
redlizada no parque em frente a capela, € uma oportunidade para o
entrosamento dos descendentes e a preservaco de suas tradicoes.

3. A reconstrucao do passado confederado: a
formacdo da Fraternidade

Em 4 de Dezembro de 1955, os descendentes dos
Confederados comecaram a se mobilizar para se organizar
formalmente. A medida que os grupos que costumavam se reunir
no Cemitério Confederado comecaram a ficar cada vez mais
reduzidos, os “Confederados do século vinte” tiveram a sensacéo
de que sua experiéncia era impar e valia a pena ser preservada.
Formaram ent&o a Fraternidade de Descendéncia Americana,
“descendentes da antiga col 6nia (Confederada) dos Estados Unidos,
ligados por lagos de amizades sem referéncia a credo religioso ou
politico por sdlidosvinculosfraternos’, segundo o site daFraternidade
(www.scv.org/Campl653/.htm). A Fraternidade foi apadrinhadapela
Songs of Confederate Veterans, entidade com vasta rede nos
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Estados Unidos da América e que congrega as familias
descendentes dos confederados daquel e pais.

Entre os esquecimentos e as lembrancas, entre os mortos
e0sVivos, osdescendentes, hoje, vém procurando recriar aidentidade
dos americanos em reunifes e festas no Cemitério. Isto vem
demandando, por parte de algumas familias de descendentes, 0
esforco de reconstrucéo do passado.

Os descendentes contam que seus pais e avés ndo tinham
tempo de conversar sobre o passado. A sobrevivéncia em uma nova
terra e as vicissitudes do trabalho se impuseram como necessidades
prementes. Se isto foi resultando em uma ruptura com a tradi¢do dos
antepassados, arecondtitui ¢do dahistéria, como contraponto damemoria,
surgiu como solucdo redentora para que os descendentes revertessem
um alegado processo de esquecimento. Alids, segundo Rubem Alves,
“ as coisas que ndo sAo Uteis e ndo déo prazer, elas escorrem, eas
desaparecem. A memdriaé precisamenteassim, SO vai sobrar aquilo que
edtaintegrado comavidaeo quedaprazer” (Filme O Sabor e o Saber).

Neste sentido, areconstitui¢éo dahistériae apreservacéo
do Cemitério impuseram aorganizagéo da descendéncia, explicando
aexisténcia da Fraternidade. A tentativa da montagem do “Museu
da Fraternidade”, na década de 1960, em um prédio anexo dentro
do Cemitério do Campo, quando foi patrocinada umacampanhade
doacBes de acervos particulares da descendéncia, parece sinteti zar
esta combinagdo entre a histéria, o Cemitério e a Fraternidade. O
trabalho de reconstruir o passado coube a algumas familias de
descendentes, que assumiram o papel de agentes étnicos.

Osmembros e seus convidados se encontram quatro vezes
por ano num piquenique que dura o diainteiro, com um almogo e
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acontecimentos especiais. O encontro acontece em geral num
domingo e comeca com um culto e, logo apds, os informes sao
passados rapidamente, e sempre é possivel observar as bandeiras
Confederada, dos EUA e do Brasil em comum acordo.

4. Eventos culturais e recriagdo do passado

Nesteitem serdo abordados conceitos e definigdesde véarios
autores, que avalizam a proposta deste capitulo, que € a andlise da
recriacdo do passado através de eventos culturais, eventos que se
tornam também atrativos turisticos. O Turismo é uma atividade que
produz incidéncias naeconomiaeno meio socio-cultural deum povo
ou localidade, o que é destacado com muita propriedade por
Montegjano: “ O fenémeno turistico tem uma incidéncia de primeira
ordem navidaecondmicadas sociedades...” (1999, p. 26). No campo
da cultura, que é um dos motes deste trabalho, Montejano descreve
gue “o turismo promaove o crescimento cultural dos povos com suas
visitas, que favorecem um enriquecimento da formacado e
conhecimento dosturistas’ (1999, p. 30).

Embora o turismo cultural possa ser entendido como um
campo muito amplo deatividades, afim defacilitar asreflexfesdeste
trabalho, seguiu-se apropostade M ontejano (1999, p. 249) de agrupar
nesta denominacao atividades culturais numa perspectiva do tempo
livreedacivilizacgo do 6cio, asaber, 0 contato com aspectos histéricos,
artisticos e manifestacfes culturais através de espetaculos, festas,
mUsicaedanca. Partindo deste pressuposto, a Festados Confederados
utiliza o apelo cultural parase promover como um produto turistico.
Segundo Andrade, o produto turistico € “... um composto de bens e
servicos diversificados e essencialmente relacionados entre s, tanto
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em razéo de sua integragdo com vistas ao atendimento da demanda
guanto pelo fator de unir os setores primério, secundario eterciério
de producgéo econémica’ (1998, p. 101).

A festividade recriada pela Fraternidade se torna um
produto turistico, o que transforma a festa em um evento. Segundo
Melo Neto (2000, p.20), evento pode ser entendido como qual quer
fato que pode gerar sensagao e, por isso, ser motivo de noticia (sgja
esta de cunho interno ou externo).

A defini¢cdo acima citada, que considera o evento como
um acontecimento que gera sensagdo e se transforma em noticia,
permite entendé-lo também como uma expresséo do turismo
cultural. Andrade define o turismo cultural como aquele efetuado
“... aravés de des ocamentos paraa satisfacao de objetos de encontro
com emoc0es artisticas, cientificas, de formacdo e de informagao
nos diversos ramos exi stentes, em decorrénciadas propriasriquezas
dainteligéncia e da criatividade humanas’ (1998, p.95).

Segundo o proprio Andrade, a motivagdo cultural do
homem é proveniente do desejo ou da necessidade de participar de
ambientes e sociedades diferentes daquelas que Ihe sdo proéprios,
guando o homem se dispde ainterferir e a se integrar em um novo
processo cultural, como elemento ativo e passivo de influéncia.

Através da nocdo de acéo cultural, é possivel chegar a
uma nova dimensdo para o conceito de evento — 0 evento como
fruto de acdes culturais conscientes e criadoras. Sobre isto,
Miranda aponta que a agdo cultural

...pode ser entendida como o conjunto de iniciativas
implementadas pelo poder publico, pelas instituicdes,
por movimentos sociais e culturais, por liderangas e
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grupos de diferentes orientacfes, e mesmo pelas
empresas, voltado a criar, transformar, reciclar ou
ampliar determinadas instancias davida cultural que, a
seu ver, precisam ser melhoradas (1996, p. 22).

Tomando como base estas consideracdes, arecriacdo do
passado pode se transformar em um importante atrativo turistico.
O turismo € também promotor de a¢les culturais, fazendo uso de
mei 0s e recursos que transformam os bens culturais e até amemoria
social em atrativos. Acredita-se que estatransformacado pode se dar
sem prejuizo ou deturpacdo da cultura e da memdria, quando a
criacdo do produto turistico se da de uma maneira sustentavel.

Neste sentido, se entende por sustentabilidade o
desenvolvimento de atrativos com a preocupagdo ética, bem como
com umaatitude responsavel em relacdo ao passado e aculturaque
fornece os elementos utilizados.

5. A Festa Confederada?

As Festas Confederadas sdo eventos em que,
significativamente, os descendentes dos norte-americanos, ao lado
de outros moradores de Santa Béarbara e Americana, vém tornando
publica uma identidade norte-americana através da celebragdo do
passado e de sua ancestralidade.

A primeira festa data de 1980, na qual, segundo seus
promotores, compareceram poucas pessoas, quase que somente oS
descendentes dalocalidade. Estafestafoi pensada para solucionar o
impasse sobre aposse do Cemitério, disputadaentreaFraternidade e

2 Este capitul o baseou-se em pesquisa de campo realizada pelo autor em abril de
2002, em Gussi (1997) e Licere (2001).
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a Prefeitura de Santa Bérbara. Ela serviria para arrecadar fundos
paraaentidade, com osquais poderiamanter o cemitério. No decorrer
do século XX, houve vérios atos de compra e venda da propriedade
onde estava o cemitério, e como vérias familias dos descendentes
tinham parentes enterrados no local, coube a prefeitura manter o
cemitério. Porém, a Prefeiturando dispunhade verba suficiente para
manter o cemitério acontento dosquetinham ali seusentesenterrados.
A Fraternidade procurou fazer da festa justamente uma forma de
arrecadar fundos para a manutencéo do cemitério.

Aslé&pides que ficam ao fundo do terreno relembram que
olocal daFestaéum cemitério. No entanto, ndo h4, durante afesta,
uma delimitacdo de espacos entre o pétio e as lapides e o transito
do publico élivre.

O evento foi crescendo em dimens&o nos ultimos anos,
constituindo umaoutraestratégiaritua, diferente dasreunides. Com
publico cada vez maior, foi se aprimorando a sua divulgacéo e
organizacdo. Cada vez mais a midialocal e até ainternacional foi
cobrindo o evento; cada vez mais a festa foi chamando a atengéo
do poder publicolocal; e cadavez maisfoi setornando um negacio.

As festas realizadas em 1992 e 1993 contaram com um
publico de aproximadamente 2 mil pessoas. Ja a de 1994 contou
com 4 mil participantes, segundo seus organi zadores em declaracdes
a jornais da época, inclusive porque naquele ano a festa teve a
duracdo de dois dias (sdbado e domingo).

Apesar do crescente publico, as reunides no cemitério sdo
ainda, primordia mente, eventos em que os descendentes marcam um
tempo mitico. Segundo Nancy Padoves, uma das organizadoras do
evento, entrevistada pel o autor, apartir do ano de 1999 a Fraternidade
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tem adotado uma posi ¢8o de retracdo em rel acdo adivul gagéo daFesta,
pois, segundo ela, olocal dafestando estavamai s suportando o nimero
devisitantes. Elatambém revel ou que a Fraternidade ndo tem quadros
em nimero suficiente para colaborar na organizacdo da Festa para
uma quantidade cada vez mais crescente de visitantes.

Apesar disto, a festa esté se inserindo, ainda que em
pequenas dimensdes, naindustria do turismo, se tornando também
um negocio. O evento entrou para o calendério turistico do Estado
de S8o Paulo através de decreto-lel da Assembléia Legisativa de
janeiro de 1994.

Analisando as relacfes entre a Festa Confederada e o
tempo delazer que elaproporciona, estetrabalho ndo poderiadeixar
de citar Marcellino, que define lazer como: “a cultura —
compreendida no seu sentido mais amplo — vivenciada (praticada
ou fruida) no tempo disponivel” (1990, p. 31). O autor propde esta
concepcdo a partir de um entendimento dialetizado dos aspectos
tempo e atitude voluntaria dos sujeitos, tendo como trago definidor
“0 caréter desinteressado dessavivéncia’ (1990, p. 31).

Considerando os contetidos culturais do lazer, Dumazedier
propde uma classificacdo baseada em areas de interesse, que sao
“0os interesses fisicos, 0s manuais, os artisticos, os intelectuais, os
sociais e os turisticos” (1980, p. 110).

O interesse turistico de uma festa é reforcado e incluso
como interesse cultural por Camargo (1986, p.18) e Marcellino
(1983, p.39-44), que analisam profundamente osinteresses culturais
de umafesta, especiamente em relacdo a uma festa étnica.

Especificamente em relagdo a festa étnica, objeto deste
trabaho, a Festa Confederada pode proporcionar a satisfacdo de um
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ou devérios contelldos dosinteresses culturais, concomitantemente ou
em momentos diferentes que, destarte, muitas vezes podem se fundir.

Nesta perspectiva, a Festa Confederada corresponderia
também a categoria“socia” dos interesses culturais do lazer, pela
possibilidade que tem em satisfazer demandas de carater
socializador, através da vivéncia de contatos diretos, o reencontro,
aafirmacéo ou criacdo de vincul os afetivos entre os descendentes,
familiares, amigoseturistas. A festapode aindaof erecer asatisfacéo
dos interesses artisticos e fisicos como, por exemplo, através dos
seus espetacul os de dancga e da sua gastronomia.

O cemitério, no dia do evento, é transformado em um
cenario proximo do que Eco chamade“ presentificacéo” (apud Mello
Neto, 1983, p. 16), que compreende o nivelamento do passado, a
fusdo copialoriginal e o achatamento verdadeiro/falso e antigo/
moderno. Tudo o que é passado se apresentacomo algo do presente,
tamanhaa simulagéo e a capacidade de criacdo de fendbmenostidos
como verdades absolutas.

O acesso ao Cemitério do Campo éfeito a partir darodovia
LuizdeQuiroz (SP-230) , ou por AmericanaatravésdaAv. Cillos. Ambos
0s caminhos levam a uma estrada de terra cercada por plantagfes de
cana de aglicar que transpde a rodovia dos Bandeirantes (SP-348) sob
suas duas pistas, embora a sndizacdo que indicava a festa em 2002
egtivesse disponivel apenas paraquem optasse por vir pelarodovial uiz
de Queiroz. Nasproximidadesdo cemitério haviaum servigo detrand ado
disponivel aravésdevans, gratuitamente, paraosvisitantes quetinham
gue estacionar seus carros longe da entrada do cemitério.

Junto ao portéo deentrada, haviaumabil heteriaparacompra
de ingressos para adentrar a0 cemitério a um custo de R$ 3,00 (trés
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reais) por pessoa. Logo apos o portdo de entrada, havia um grande
espaco gramado e arborizado onde estavam expostas as barracas de
venda de comidas, bebidas e lembrancas que reportavam o passado
confederado, como camisetas estampadas, bonés, bandeiras e
bottoms, entre outros objetos. O palco ficavaadireita, especialmente
montado para o dia. O pétio e o galpéo foram decorados com faixas
e enfeites com as cores da Confederacéo (azul, vermelho e branco),
alternados com faixas verde-amarelas. No palco, estava disposto o
retrato pintado do General Robert E. Lee, comandante do exército
confederado, elevado a condicéo de herdi neste dia.

Odinheiro quecirculavanafestaerao délar confederado,
s6 usado no diadafesta, trocado em guiché na entrada por reais na
taxa de cdmbio de R$ 0,50 por 1 délar confederado.

A festa comegou por volta das 10h00min da manhé e se
estendeu até por volta das 18h00min. Logo no inicio, havia uma
banda de jazz animando a festa no palco, banda que se deslocava
também entre as mesas que estavam dispostas no gramado da parte
da frente da capela, diante das |apides perfiladas. Também estava
presente uma banda de jazz mirim, que foi convidada para uns
poucos momentos de apresentacdo entre as mesas.

Logo apos a cerimbnia das bandeiras, deu-se seqiiéncia a
festa, com o sistema de som tocando musicas country americanas da
atualidade. Havia brinquedos como pula-pula e cama eléastica
espal hados pel o gramado, paraas criangas brincarem. Eram servidas
comidas e bebidas tipicas dos Estados Unidos do século X1X, como
frango frito, milho verde, broade milho, batatafrita, churrasco, crepe
doce e salgados. Também havia outros tipos de comidas e bebidas
nao tdo tipicasdos norte-americanosdo século X1X como, por exemplo,
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cachorro-quente, polenta-frita, chopp, cerveja, sorveteserefrigerantes.
Por volta das 14h00min, comecaram as apresentacdes de dancas
sulistas por um grupo formado por varios jovens. Segundo a
organizadorado evento, Nancy Padovessi, no entanto a participacdo
de descendentes no grupo de danca ndo chega nem a 30% .

Entre os intervaos das musicas e das dangas, um locutor
narravaahistériadaimigracdo americanaparao Brasil, em umaversio
parciamente sulista, que retratava a saga de um povo que teria sido
humilhado em seu préprio pais e que com coragem e bravuraemigrou
para uma terra distante, onde reconstruiu seus sonhos. Ao fundo da
locucéo, tocava o temado filme E o vento levou. Tinha-se claramente
um exemplo daquilo que Rodrigues (2001, p. 17-24) retrata como a
possibilidade de criar um lugar que represente outro lugar nasuaforma
fisca e temporal. A narragdo transmitia uma sensacdo que remetia a
época da guerra da Secessdo e nos levava ao sul dos Estados Unidos;
lembrancas estas, no caso do pesquisador, vindas de filmes vistos na
televisdo e no cinema, como o préprio E o vento levoul.

Nesse cendrio, os atores representam um espetécul o, cujo
roteiro, qual sejaafesta, é composto paralembrar aancestralidade
confederada.

ApOs a apresentacdo do grupo de dangas, por volta das
17h00min o locutor fez os agradecimentos aos colaboradores e a
festa seguiu até por volta das 18h00min, se encerrando depois.

Conclusao

A pesquisa sobre a Festa Confederada parece ter
confirmado a viabilidade e a possibilidade de criagéo de eventos
culturais tais como foram citados no inicio deste capitulo,
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justificando que areconstrugdo do passado eaval orizacdo dahistoria
e da cultura tém, na perspectiva do Turismo, um amplo campo de
estudos e de trabalho.

A valorizag&o de aspectos culturais e historicos pode nos
levar a mudangas de paradigmas em nossa sociedade, pois, como
afirma Camargo:

Olider espiritual tibetano, Dalal Lamay(...) ao receber
0 Prémio Nobel daPaz em 1989 expressou aangustiado
descompasso entre economia e a cultura, e ressalta no
transcorrer do seu livro aimportanciadaeducacéo parao
lazer e 0 desenvolvimento da cultura (1998, p. 83).

Esterelato permite concluir sobre o quanto é fundamental
apresencado Estado, da sociedade e da educacéo como fatores de
transformacéo social. O Turismo também tem seu papel a
desempenhar como colaborador nesta transformacéo social. Para
isto, contudo, tanto a Festa Confederadarealizada pela Fraternidade
como futuros outros produtos turisticos, deverdo seguir normas
éticas e responsaveis e, segundo Andrade, deverdo ser

... €laborados a partir de estudos relacionados as
necessidades dosturistas, ou sgja, procurando satisfazer
suas motivagdes |levando-se em conta as caracteristicas
regionais, fisicas, sociais e culturais que se apresentam
nesse cenario, bem como a capacidade natural do
ambiente (1998, p. 37).

Este trabalho pretendeu colaborar, como subsidio, a
discussdo sobre as formas darecriagdo das tradic¢des culturais e de
rememoracao do passado, num contexto que envolve aorganizacao
de eventos com interesse turistico. Espera-se que o exemplo da
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Festa Confederada tenha fornecido dados sobre aspectos positivos
e negativos da adaptacdo das tradicbes culturais ao turismo, bem
como sobre as possibilidades e os limites desta adaptacéo, para
umareflexdo maisgera que aumente nosso conhecimento arespeito
das relacBes entre Cultura, Memoria, Eventismo e Turismo.

Referéncias Bibliograficas

ANDRADE, José Vicente de. Turismo — Fundamentos e
Dimensdes. Sao Paulo: Atica, 1998.

ARANTES, Antonio Augusto (org.). Produzindo o passado —
Estratégias de construcéo do patriménio cultural, Sdo Paulo:
Brasiliense, 1984.

CAMARGO, Luiz Octavio de Lima. O que € lazer, S&o Paulo:
Brasiliense, 1986.

. Educacéo para o lazer, S&o Paulo: Moderna, 1998.

DUMAZEDIER, Jofre. Valores e contelidos culturais do lazer,
S50 Paulo: SESC, 1980.

GOBBO, Cdlia (org.). Preservando Nossa Historia, Americana,
1999.

GUSSI, Alcides Fernando. Os norte-americanos (confeder ados)
do Brasil — identidade no contexto transnacional, Campinas:
Area de Publicagdes CMU/Unicamp, 1997.



140

JONES, Judith Mac Knight. Soldado descansa — Uma epopéia
norte americana sob.os céus do Brasil, S3o Paulo: Jarde, 1967.

LICERE, Revista do Centro de Estudos de Lazer e Recreagéo/
EEF/UFM G.Belo Horizonte: Vol .4; Numero 1, 2001.

MARCELLINO, Nelson Carvalho. Lazer e humanizacéo,
Campinas: Papirus, 1983.

. Lazer e educacéo, 22 ed., Campinas. Papirus, 1990.

MELLO NETO, Francisco Paulo de. Criatividade em Evento,
S&o Paulo: Contexto, 2000.

MIRANDA, Danilo Santos (org.). O Parque e a Arquitetura —
Uma Proposta L udica, Campinas: Papirus, 1996.

MONTEJANO, Jordi Montaner. Estructura Del Mercado
Turistico, 22ed. Madrid: Sintesis, 1999.

RODRIGUES, Adyr Balastreri. Turismo e espaco: rumo a um
conhecimento_transdiciplinar, 3%d., Sdo Paulo: Hucitec, 2001.

Filmes:

O SABER E O SABOR. ALVES, Ruben. Entrevista, Série
Educacdo Fundamental, Realizac8o: TV Escola-Brasil, Duragéo
23'58". FitaVHS do acervo davideotecada Diretoriade Ensino da
Regido de Americana.



141

E O VENTO LEVOU. Direcéo: Victor Fleming. Producéo: David
O. Selznick de Margaret Mitchell “Gone with the Wind”. 1 DVD
(233min), color. Produzido por A Selznick International Picture.

Jornais e Revistas:

Americanos comemoram 221 anos de Independéncia. Gazeta
M etropolitana, Campinas, 04 junho 1998, p. 4.

Americanos preparam festa tradicional. Revista, Regido Hoje.
Americana, jul/ago 1997 p. 40.

Descendentes visitam o Cemitério do Campo. Diario de Santa
Barbar a, Santa Barbara d”Oeste, 3 novembro 1998, p. 4.

Diretores da FDA esperam 2 mil visitantes na Festa Confederada.
Diério de Santa Béarbara, SantaBérbarad Oeste, 04 gbril 2001, p. 7.

FDA espera reunir 1.500 pessoas na Festa. Diario de Santa
Barbar a, Santa Barbara d”Oeste, 6 abril 2000, p. 5.

FDA organiza a 162 Festa Confederada Brasil & EUA. Diario de
Santa Bérbara, Santa Bérbara d"Oeste, 27 marco 2001, p. 13.

FDA revive hoje tradi¢des dos americanos na Festa Confederada.
Diariode Santa Bérbara, SantaBarbarad Oeste, 8 abril 2001, p. 5.

Festa Confederade Acontece Domingo. Diario de Santa Barbar a,
Santa Barbarad Oeste, 17 abril 1998, p. 5.



142

Festa Confederada agrada organizadores. Diario de Santa
Barbar a, Santa Barbarad Oeste, 11 abril 2000, p. 6.

Sites da Internet

www.scv.org/Campl653/.htm (Site da Fraternidade Descendéncia
Americana), acessado em 20/01/2002.

www.terra.com.br, acessado em 20/01/2002.



143

PARTE III

A CULTURA POPULAR COMO
ESPETACULO
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Capitulo 6

Os Festivais Folcloricos da cidade de Olimpia

Rosemeire|. B. Demori

O desenvolvimento do turismo no Brasil fez crescer o
interesse em integrar o folclore e a cultura popular ao elenco das
ofertasturisticas diferenciais. O turista parece estar sempre em busca
de algo novo, “exdtico”, ago que ndo esteja ligado ao seu trivial.
Pode ser uma pai sagem verde, constructes diferentes ou até mesmo
manifestagdes folcldricas (Pellegrini, 1997). Dessa forma, o turista
procura fazer viagens para saciar este desgjo.

Mastoda essa procura pode causar umadescaracterizacéo
dos eventos folcloricos. O agente de viagens podera explorar de
forma deturpadora essas manifestacdes, inclusive com a
possibilidade de transformé-las em “ espetécul0”. Tomamos como
exemplo o Carnaval que, de umafesta popular, setransformou em
um grande espetacul o para a televisdo.
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Os Festivais Folcloricos da cidade de Olimpia/SP tém
como objetivo expresso preservar, divulgar, pesguisar os costumes
e astradicbes criadas em nosso pais. Mas preservar significatirar a
manifestagdo de seu contexto e apresent&la em um palco a um
grande publico de espectadores? Isto ndo significa descaracterizé-
laetransformé-la em um espetacul o paraa massa? Neste capitulo,
tento dar inicio a uma discussao sobre esses festivais, que todos os
anos atraem um considerdvel nimero de espectadores, e apontar
possiveis respostas a estas questoes.

1. Cultura e folclore

No senso comum, a cultura esté relacionada com o grau
de saber de umapessoa. O nimero delivros queleu, asviagens que
fez e o que absorveu delas. Chegamos até a valorizar e a respeitar
€sSas pessoas e as denominamos como “cultas’ (Da Matta, 1996).

Mas conceitualmente, na verdade cultura diz respeito a
algo que todo ser humano possui, e que cada povo, sociedade e
grupo social desenvolve em particular, ja que, cada qual, possui
costumes, conhecimentos e técnicas necessérias para sua
sobrevivénciafisicae social. E éjustamente por compartilhar essas
peculiaridades que um conjunto de pessoas com capacidades e
interesses distintos, e talvez até opostos, podem viver juntas e se
sentir parte de um todo (Da Matta, 1996; Junqueira, 1991).

A idéia de cultura do senso comum - significando o
conjunto de conhecimentos que um individuo poderia ter —, foi
substituido pelo novo conceito que a Antropologia criou. Neste
novo conceito houve uma deselitizagdo. Aboliu-se aidéia de que
culturaseriaum saber especial, superior erestrito aa gumas classes
sociais. Na verdade, tudo que fazemos ou produzimos é cultura.
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N&o ha superioridade ou inferioridade entre as culturas.
E n&o hanada que digaque estaou aguel a culturaé maisimportante,
ainda gue alguns potenciais possam ter sido desenvolvidos melhor
em uma sociedade do que em outras.

Estudar as diferentes culturas é uma questdo muito
importante. E os estudos poder&o contribuir paraa diminuicdo de
preconceitos existentes. Quando nos deparamos com algum
comportamento diferente do nosso, temos a tendéncia de exclui-
lo e taxa-lo como “esquisitos’. Isto € um problema sério, ainda
mai s em uma sociedade como anossa, que possui umadiversidade
cultural muito grande.

Pensar a cultura no seu sentido antropol 6gico nos da uma
outra visdo sobre a proximidade e a distancia entre as culturas.
Estamos vivendo em uma época em que caminhamos para a
globalizagdo, em que tudo ficamuito préximo com avelocidade das
informacdes e afacilidade em se consumir produtose modosdeviver
de outras sociedades (lanni, 1997). Por outro lado, porém, esta
mudanca no mundo pode fazer com que voltemos a nos preocupar
novamente com as nossas culturas originais. Preservando nossos
costumes, podemos nosdistinguir dentre 0 meio social crescentemente
homogeneizado, val orizando as particul aridades de nossa cultura.

Quando se falaem Cultura Popular, €la é entendidacomo
0 oposto da Cultura Erudita, cultura esta que surgiu no mundo
Ocidental, na Europadurante o Renascimento (movimento cultural
surgido no nortedaltalia, nosséculos XV e XVI). A culturaerudita
estava ligada as elites sociais, burguesia e nobreza. Nesta época a
burguesia eraum segmento da sociedade formadapor comerciantes,
gue surgiu e conquistou NOvos espacos, tanto sociais como
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econdmicos. Procurou também resgatar antigos conhecimentos da
cultura greco-romana (Branddo & Duarte, 1982).

A burguesia assimilou esses conhecimentos e também
acrescentou outros. Preocupou-se em difundir seus conhecimentos,
fez surgir as universidades modernas, as academias e as ordens
profissionais. Com isso, essa cultura denominada de “€elite” foi se
distanciando da cultura da maioria da populacdo, ja que era feita
pela e para a burguesia (Branddo & Duarte, 1982).

Ja a Cultura Popular é considerada mais “rustica’. Uma
cultura criada e consumida pelo povo dentro do contexto de suas
vidas e de seu cotidiano, com todas as sua expressdes e seus obj etos
materiais. Possui sua prépria concepcdo de mundo, geramente é
transmitida oralmente, sem usar necessariamente técnicas
racionalizadas e cientificas.

M esmo sendo consideradamaisrustica, aCultura Popular
passou a ser val orizada com o nacionalismo romantico no final do
século XV 111, poisfoi tidacomo uma culturamais pura, auténtica.

Mas, por outro lado, com a contemporaneidade surge um
outro tipo de cultura, a de Massa.

A Cultura de Massa, devido a industrializagcdo em larga
escala, atingiu os elementos da cultura erudita e popular. O
desenvolvimento datecnol ogianamodernidade acabou incluindo os
meios de comunicacdo, criando afotografia, cinema, rédio, televisao
etc. Os meios passaram a atingir um ndmero de pessoas cada vez
maior, fossem estas das classes altas ou populares. Surgiu assim a
culturade massa, que ndo é ligada anenhum grupo social especifico
e, diferentemente da cultura popular, ndo tem raizes na vivéncia
cotidianado homem darua(Bosi, 1977, p.67). Elaproduz modismaos
guevisam atingir atodos.
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Em 22 de agosto de 1846, foi criada a palavra folk-lore,
por William John Thoms, sob o pseudénimo de Ambrose Merton.
Folk-lore se referia as maneiras de pensar, agir e reagir das
comunidades (Monica, 1999).

Mas, antes mesmo de surgir o termo Folklore, ja havia
pessoas que estudavam os costumes e as tradicdes populares no
sentido assumido depois pelo folclore. Seu inicio se deu na época
Romantica, em que havia a fabricacdo de um popular ingénuo,
andnimo, espelho da almanacional. Com o romantismo, umanova
consciénciasurgiano final do século XV 11, com mudancas notadas
principalmente nas artes e literatura. Houve uma libertacdo das
normas rigidas das academias, da tradicdo imposta. Na literatura,
aparece o interesse pelaldade M édia, romances, reis, cruzadas e os
contos dosirmaos Grimm. O gosto pelo bizarro e o ex6tico também
€ muito marcante neste periodo. Os folcloristas foram os
continuadores dos romanticos, mas estes buscaram no Positivismo
emergente um modelo parainterpretar o popular (Ortiz, 1993).

Em 1878, inglesesfundaram uma soci edade que tinhacomo
objeto de estudo o Folclore. Pesguisavam sobre contos populares,
mitos e lendas, ou sgja, as narrativas e costumes tradicionais que
foram preservados de geragdo ageracdo através datransmissao oral.
As crencas e as supersticoes ligadas a vida e ao trabalho, as formas
de linguagem populares e os dia etos também foram estudados.

Os folcloristas tinham como objetivo transformar o
folclore em uma ciéncia. Mas a dificuldade em elaborar uma
discussdo metodoldgica empregada na coleta dos dados
impossibilitou o folclore de se tornar uma ciéncia.

Ja no Brasil, a idéia de que o Folclore era apenas uma
tradicdo popular, resguicio de costumes antigos, tomou um outro
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sentido, o sentido de que Folclore seriatambém avida do povo ea
sua capacidade de criar erecriar os seus modos de viver. Seu modo
peculiar de pensar e sentir o mundo. Suas relagdes e regras sociais.
Ou sgja, se aproximou do conceito antropol 6gico de cultura.

Vejamos um trecho da Carta de Folclore Brasileiro,
extraidado | Congresso Brasileiro de Folclore:

1. Ol Congresso Brasileiro de Folclore reconhece
0 estudo do Folclore como integrante das ciéncias
antropolégicas e culturais, condena o preconceito de
s6 considerar folclérico o fato espiritual e aconselha o
estudo da vida popular em toda sua plenitude, quer no
aspecto material, quer no aspecto espiritual .

2. Constituem o fato folclorico as maneiras de
pensar, sentir e agir de um povo, preservadas pela
tradicdo popular e pela imitac8o, e que ndo sejam
diretamente influenciadas pelos circulos eruditos e
instituicdes que se dedicam ou a renovagdo e
conservacao do patrimonio cientifico e artistico humano
ou afixagdo de umaorientacao religiosaou filosofica.

3. Sao também reconhecidas como iddneas as
observages|evadas aefeito sobrearealidadefolcldrica,
sem o fundamento tradicional, bastando que sejam
respeitadas as caracteristicas de fato de aceitagao
coletiva, anbnimaou ndo, e essencial mente popular.

4. Em face da natureza cultural das pesquisas
folcldricas, exigindo que os fatos culturais sejam
analisados mediante métodos proprios, aconselha-se,
de preferéncia, 0 emprego dos métodos histéricos e
culturais no exame e andlise do Folclore (apud Brand&o,
1982, p.31-32).
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Essasidéias, apesar de algumas modificagdes, continuam
servindo de base para os estudos do Folclore.

Neste sentido, sdo fatos folcl6ricos todos os costumes de
um povo, cantos, lendas, mitos, 0 modo de fazer uma comida, um
artesanato. O folclore seria a representacdo maxima de um povo,
que é passada de geracdo para geracéo. Geralmente, o povo tomao
fatofolclérico parasi e assim o modifica, dando origem ainimeras
ramificacdes. Uma mesma histéria ou um acontecimento pode ser
contado de vérias maneiras.

O folclore é vivo. Mesmo que acontecam pequenas
maodificacfes contextuais, se preservam por muito tempo oS mesmos
elementos e uma estrutura basica. Ainda assim, atodo o momento
o folclore se recria. Tudo isso se deve a grande capacidade do ser
humano em criar e recriar.

A nocéo de Folclore elaborada no Brasil se aproxima
muito do conceito de Cultura da Antropologia, assim como do
conceito de CulturaPopular. No entanto, napraticadosfolcloristas,
sempre houve a preocupagdo em resgatar e/ou selecionar aspectos
particul ares do modo de vida de umacomunidade que eram el eitos,
nem sempre com critérios muito claros, como “puros’, auténticos
ou intocados. Deste modo, apréticado folcloristaafastou-o danogdo
do “todo” de uma cultura e da nog¢éo de que cultura ndo € uma
expressdo “natural” e “espontanea’ e, sim, sempre uma criacao.
Também, ofolclore acaba por ser descontextualizador, ao ndo avaliar
o elemento cultura “resgatado” nasuarelacdo com outros elementos
do contexto em que foi retirado.
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2. Os Festivais Folcléricos de Olimpia

A cidade de OlimpiaestalocalizadaaNoroeste do estado
de S&o Paulo. A cidade atualmentelevaotitulo de Capital Nacional
do Folclore, pelofato derealizar todos os anos os Festivais Nacional
elnternacional de Folclore. Estesfestivais nasceram daidealizacdo
do Professor José Sant’anna, que tinha o objetivo de divulgar o
folclore nacional.

Nascido em 1937, em Olimpia-SP, José Sant’anna
comecgou em meados dadécada de 1950 seus estudos sobre ofolclore
brasileiro. Fez cursos de magistério e de contabilidade, antes de se
tornar bacharel em Ciéncias Juridicas e Sociais e professor de
L ingua Portuguesa. Sobre o folclore brasileiro, elaborou pesquisas
e exposi¢oes, sempre empreendidas com a gjuda de seus alunos e
apenas no ambito escolar. Em 1965, decidiu levar as ruas as suas
pesquisas. Nascia, entdo, o 1° Festival do Folclore de Olimpia.

O professor José Sant’ annatambém eradiretor do Anuério
de Folclore, que acompanhavao festival e completou agora sua 372
edicdo, além de publicar diversos livros sobre folclore. Em 1967,
Sant’ anna apresentou o anteprojeto que criou 0 Conselho Municipal
de Cultura, do qual fazia parte a Comisséo de Folclore (Comissao
presidida pelo professor). Neste mesmo ano, integrou a primeira
Comisséo Estadual de Folclore e Artesanato do Conselho Estadual
de Cultura do Governo de S&o Paulo.

Em 1973, fundou o Museu de Historia e Folclore “Maria
Olimpia’. O museu hoje contacom trés mil pegas, que registram as
diferentes manifestacdes da historia brasileira, inclusive do seu
desenvolvimento tecnol 6gico. O museu é considerado um dos mais
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completos do pais arespeito do folclore. Ha varias indumentarias,
vestudrios de Folias de Reis, Congadas, Reisados etc. Podemos
encontrar também pecas artesanais de barro, bambu, madeira, couro,
trabalhos de palha, instrumentos musicais, pinturas pitorescas, pecas
do tradicionalismo como o pil&o, esporas, luminérias e serras. Possui
também um biblioteca especializada, com livros do acervo do
Professor José Sant’ anna, suas fotos e objetos de seu uso pessoal.

Em 1977, ainda sob a influéncia do professor José
Sant’ anna, a administracdo local criou a Casa da Cultura “ Alvaro
Marreta Cassiano Ayusso”’, nome do entdo prefeito. Em 1986,
juntamente com o prefeito Wilson Zangirolami, foi construido um
local especialmente para abrigar os Festivais de Folclore: a Praca
das Atividades Folcloricas.

Sant’anna foi o primeiro Secretario da Educacéo, Cultura,
Esportes, Turismo e Lazer do municipio. Chegou até a ser presidente
daCamaraMunicipal. Participoudo | Festival Internaciona de Folclore
em Laguna na Espanha, para o qua foi especidmente convidado e
incumbido de designar um grupo que representasse o Brasil. Foi asua
ultima participacéo internacional, falecendo no ano de 1999.

3. O 36° Festival Nacional de Folclore (2000) e o
Festival Internacional de Folclore (2001)

Como acontece jaha alguns anos, o 36° Festival Nacional
deFolclore de Olimpia(Fefol) contou em suaaberturacom apresenca
de autoridades civis e militares e o publico em geral. O Festival foi
realizado do dia 13 ao dia20 de agosto de 2000. A aberturado Festival
contou com o tradiciona hasteamento da bandeira Brasileira, da
bandeira de Olimpia e de todos os Estados Brasileiros, a execugdo
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do Hino Naciona e aapresentacdo de melodiasfolcloricas. Como de
costume, um diaantesdoinicio do Festival houveaMissadosVioleros,
uma mistura de liturgia catélica com cancdes do folclore nacional,
sempre com a participagdo da Uni&o dos Violeiros da Paréquia de
S&o Jodo Batista de Olimpia e de gruposfolcloricos.

No decorrer da semana, muitas atividades foram
direcionadas as criangas. Centenas del as participaram de atividades
em que puderam reviver brincadeiras tradicionais, como corrida-
de-saco, perna-de-pau e cabo-de-guerra.

A noite de abertura reuniu aproximadamente 10 mil
pessoas que puderam ver um espetéculo de fogos de artificios e a
apresentacdo de 6 grupos folcloricos e parafolcléricos.

Durante a semana, se apresentaram no palco do recinto
véarios gruposfolcléricos e parafol cl éricos do Estado de Séo Paulo e
de outros Estados. Grupos como o “Batugque” de Piracicaba (SP);
companhia feminina de Catira, do Distrito Rural de Baguacgu, de
Taleiras de Lagarto (SE); Centro de Tradi¢es Galichas (RS) “20 de
setembro”; Centro de Tradigdes Galchas (RS) “Tiarayu”; “ Sabor
Margjoard’ (PA); CiadeReisMagosdo Oriente (Olimpial SP); Grupo
Universitério de Danca Parafol ¢l 6rico Fogancadacidade de Maringa
(PR); e o Batalh&o de Bacamarteiros de Carmopolis (SE).

No ultimo dia, houve o desfile de encerramento pelasruas
da cidade, com a presenca de todos os grupos. Além dos grupos,
este desfile contou com apresencade fanfarras e bandas de musica.

O Fifol (Festival Internacional de Folcore) é uma
consequéncia do Fefol. Ele ndo existiria se ndo houvesse o Fefol,

1 Osgrupos parafol ¢l 6ricos sdo grupos que, igual mente aos fol coricos, apresentam
dancas e folguedos folcldricos. Contudo, ao contrario dos grupos folcloricos,
seus integrantes, em sua maioria, ndo sao portadores das tradi ¢des apresentadas.
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com toda a sua pesquisa e trabalho. O Fifol, na verdade, pretende
ser umintercambio cultural entre acidade de Olimpia, representando
o Brasil, e o mundo.

Este festival foi realizado nos dias 12 a 20 de maio de
2001. Além de grupos parafolclorico estrangeiros, contou com o
grupo Godap (Grupo de Dangas Parafolcloricas “ Cidade Menina
Moca’) de Olimpia que, recentemente, representou o Brasil no
México, através do CIOFF. O CIOFF é uma organizacado nao
governamental, com ligagdes com a UNESCO (ONU), que retine
78 paisesem festivaisinternacionais pelo mundo, inclusive o Brasil.

O 4° Festival Internacional de Folclorede Olimpiareuniu
cinco paises. Argentina, Portugal, Eslovaquia, Paraguai e Brasil.
Neste festival houve alguns imprevistos, pois Alemanha, Hungria
e México desistiram na dltima hora. O primeiro e o0 segundo por
causa das noticias sobre a dengue e a febre amarela no Brasil. O
terceiro por problemas financeiros (ja que os proprios grupos
bancam as suas despesas de viagem).

Estefestival teve como tema* Objetos Afetos— Os Artesios
do Milénio”. Teve apresentacdes didrias no Recinto do Folclore,
wokshops, noites tipicas, boates, parque de diversdo e os shows de
aberturae encerramento. Tudo com recursos multimidiae espetaculo
pirotécnico, a ém de desfile que reuniu todos 0s grupos partici pantes.

4. O 37° Festival Nacional de Folclore (2001)

Ao chegar na cidade de Olimpia para acompanhar o 37°
Festival Nacional de Folclore, realizado entre os dias 12 e 19 de
agosto de 2001, o climafestivo estava por toda parte. Haviagrande
movimentacdo de pessoas vindas de outras cidades para prestigiar
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o festival. Via-se andando pelas ruas componentes de grupos
folcléricos e parafol cl éricos, verdadeirosturistas com suas maquinas
fotograficas sempre @ mé&o. Toda essa agitacdo foi confirmada a
noite, quando cheguei ao recinto dafesta. Em todo o recinto havia
barracas com comidas e artesanatos.

No local onde aconteceriam as apresentacdes, havia um
enorme palco montado e, em volta, uma grande arquibancada. As
barracas com artesanato foram montadas em um espacoso pavilhao.
Neste mesmo pavilhdo foram expostos trabalhos confeccionados
por aunos da rede publica de ensino. Pude observar a confecgéo
de objetos que fazem parte das brincadeiras populares, como as
pipas, e desenhos de personagens do folclore brasileiro, como o
Saci e a Sereia.

Asdancas dos grupos fol cléricos e parafol cl éricos foram
apresentadas em um palco montado no recinto. Cada grupo era
apresentado por um locutor e este, por suavez, informava o nome
do grupo, alocalidade e 0 nome da danca que seria apresentada.

Um grupo de Uberlandia/MG foi o primeiro a se
apresentar. O segundo grupo, composto somente por homens, vindo
de Capela do Alto/SP, apresentou a danca Fandango. O som era
ritmado pelas palmas e batidas dos pés.

A cidade de Maua também trouxe seus representantes,
gue realizaram uma danca com um batugue afro, com uma mul her
gue puxava o canto. Era composto por jovens e senhoras.

O Grupo de Fandango Cuitelo, da cidade Capado Bonito/
SP, apresentou 0 Fandango de Tamanco, representado somente por
homens na faixa de seus 50 anos, ritmado com suas palmas e o
bater de seus pés calcados com tamancos de madeira.
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Composto por homensemulheresjovens, o proximo grupo,
originario também de Capao Bonito/SP, trouxe dangas galichas como
0 Vaner&o e o Xote da Felicidade.

Um grupo de Sdo Sebadtido do Paraiso/MG apresentou a
Congada. Apds esse grupo, se apresentou um grupo de Guaruj&d/'Sk,
gue dangou o Reisado. Esse grupo eracomposto somentedejovens. O
ultimo grupo a se apresentar foi 0 Foganca, dacidade de Maringa/PR.

Apesar datendénciados eventostransformarem o folclore
em mero “atrativo”, em algo curioso, exético ou divertido, com o
exagero de coloridos em suas vestimentas, pude observar que o
Festival Nacional do Folclore busca preservar 0os costumes e as
dancas folcléricas. Esse pensamento esta claro em todas as
declaracOes de seu idealizador, o professor José Santa’ nna, escritor
efolclorista. O problemaé que haum desejo de manter astradicdes
de uma certa forma intocada, da maneira como era ha anos atras.
Nisto se seguem exatamente asindicacdes do folclore, ou sgja, uma
dadamanifestacéo éretiradado seu contexto original e apresentada
de modo isolado. Neste evento hd uma descontextualizacdo e uma
estilizacdo da cultura popular. Retira-se um aspecto (uma danca
por exemplo) do seu local de origem, que é transformado em um
espetéculo para a “massa’.

Contudo, ndo se deve ignorar 0s aspectos positivos dos
Festivais de Olimpia. Em primeiro lugar, agrande autenticidade de
diversas dancas e grupos, como atestaavisivel presencadeidosos,
gente simples que aprendeu a dancar com as geracdes passadas,
como o caso do Grupo de Fandango Cuitelo.

Ainda assim, é preciso reiterar que a cultura popular é
viva e, deste modo, estd sempre se transformando, se recriando.
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Conclusao

Emboratenhacomointuito manter vivo ofolclorebrasileiro,
os fedtivais folcloricos de Olimpia ainda mantém uma concepcao
roméanticasobre o valor daculturapopular. Nota-se que quer transmitir
um popular ingénuo, como se tudo o que foi apresentado se
caracterizasse como a“amanaciona”. Ha uma vontade de preservar
as manifestagdes fol cl éricas no sentido de manté-las intocadas.

Por outro lado, pude notar um certo clima de espetéculo
nessesfegtivais. Um show montado paramilhares de pessoas que para
|4 se dirigem para passear, comer e assistir as apresentagdes. Torna-se
mesmo um evento lucrativo paraasbarracas de artesanatos, de comida
e para o parque de diversdes que € montado no local. Para os turistas,
ofedtiva podevir asetornar, nadamais, do que um espetéacul o bonito,
cheio de cores e sons. Mas, de onde se originou cada danga? De que
loca do pais? Ficadificil saber, poistudo foi retirado de seu contexto
origina. Houve umaestilizagdo. Apesar destes problemas, entretanto,
osFedtivaisde Olimpiagudam amanter edivulgar osgruposfolcléricos
e para-folcléricos e as diversas formas de cultura popular.
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Capitulo 7

A espetacularizacao na encenacao
da Paixao de Cristo em Piracicaba

Fabiane Menegalli

A Paixao de Cristo é umatradicao religiosadacomunidade
cristd, que todo ano é resgatada e celebrada durante a Festa da
Pascoa. Enquanto tradicdo, ela revela toda a espiritualidade e o
mistério que ha ao seu redor. Quando transformada em espetéaculo,
assistido por milhares de pessoas, seu real sentido pode ser
descaracterizado, prevalecendo somente a arte de encenar, a
capacidade do homem em ser criativo.

No espetéculo, essa criatividade, erguendo um cenério
gue se acredita reproduzir a época em que os acontecimentos da
vida e morte de Cristo se sucederam, remete os turistas a liberar
seuimaginario, fazendo com que suas anguistias e medos déem lugar
as suas fantasias e aspiracoes.
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Esta intencdo do espetéculo da Paixdo de Cristo, de se
tornar cada vez mais grandioso, acaba atraindo mais turistas para
assistir ao evento. Dentro de uma sociedade que educa 0 homem
para o consumo, 0 espetaculo transforma a tradi¢do cultural em
mercadoria para o lazer do homem contemporaneo.

1. Cultura de consumo

A sociedade capitalista, que se caracteriza também por ser
umasociedade de consumo, modificou aformadelazer queantesestava
relacionada as festas, a familia, a0 repouso, a recuperacéo fisica e
nervosa. O lazer, antes privilégio das classes dominantes, agora é um
direito detodos. Comaintroducéo dasleistrabal histase deum mercado
de consumo que engloba os trabal hadores, viu-se que elestém queter
um tempo a mais aém do descanso, um tempo para 0 consumo, ou
sgja, um tempo que funciona como uma extensdo da producéo, jaque
€ preciso haver um tempo para se comprar 0 que se produziu
(Baudrillard, 1991).

Para Edgar Morin (1987), o consumo da culturade massa
se registra no lazer moderno. E no tempo do lazer que ha a
possibilidade de se ter uma vida consumidora, quando o homem
procura se afirmar enquanto individuo privado. Para a cultura de
massa, 0 lazer também € o divertimento que se encontra nos jogos
e espetacul os, ao assumir umaconcepcdo | idicadavida, um retorno
as fontes infantis, quando, enquanto criancgas, tinhamos a
possibilidade de sonhar e imaginar, o que nos proporcionavaprazer.

Porém, diferentemente do jogo, no espetéacul o o espectador
esta destacado fisicamente, reduzido ao estado passivo, jaquetudo
se desenroladiante de si, sem ele poder tocar, aderir corporal mente
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aquilo que contempla: “... 0 espectador vé tudo em plano aproximado
€ ao mesmo tempo humaimpalpavel distancia...” (Morin, 1987, p.
70). O espectador se sente como se estivesse sempre assistindo a
televisdo, em que atela do video o separa de umarealidade fisica,
isolando, mas permitindo ver melhor e sonhar melhor: “... o
espectador entranum universo imaginério que passaater vida, mas
ele sabe que é um espetaculo...” (Morin, 1987, p. 77).

Na sua relacdo com o estético, 0 espetaculo permite o
consumo imaginério. E que, na relagio estética, o imaginario é
percebido como real, quando o individuo se identifica com as
personagens, muitas vezes passando a agir igualmente como elas.

O espectedor trangportado paraoutrolugar, quendo aredidade,
deixaseu imaginério sonhar, ter aspiragdes, ter desgjos e também medos
eangUdtias. Criaummundoimpossive efantégtico. Ocorreumainverséo
de sentidos, em queaverdade € um momento do que éfa so, aencenagdo
€ uma representacao, algo ndo real, mas que transmite a verdade.

Ver-se-a que, na encenacao da Paixédo de Cristo, as
personagens sdo bem “reais’, fazendo com que os espectadores
passem a deixar que seu imaginario ganhe vida, identificando e
interiorizando cada personagem, passando a liberar as angustias e
0s temores, 0s desgjos e as aspiragoes.

Contudo, o espetéculo, paraGuy Debord (1997), vai ainda
para aém da realidade transformada em imaginario. Para ele, o
espetaculo € 0 momento em que a mercadoria ocupou totalmente a
vida social, quando o consumo alienado se torna para as massas um
dever suplementar aproducdo alienada: “... o espetéculo é o dinheiro
gue apenas se olha, porque nele atotalidade do uso setroca contraa
totalidade da representacdo abstrata’ (Debord, 1997, p. 34).
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2. A espetacularizacdao no Turismo

Quando se relaciona o turismo com o espetaculo, se
verificague no turismo também pode haver afugadarealidade, do
cotidiano, além de que, quando um turistavigja, ele se sente como
um espectador, pois vé tudo em plano aproximado, sem poder
“tocar” ou penetrar com profundidade no atrativo visitado, porque
esta dentro de um dnibus e vé através das janelas o mundo |4 fora.
I sto se ddmesmo quando o turistasai do 6nibus etem apossibilidade
de se relacionar com os nativos do local e tirar fotos, por alguns
instantes—jaque setratade um contato fugaz, “ consumista’, quase
gue encenado, “espetacul arizado” .

O turismo faz parte do lazer moderno, ou seja, da cultura
demassa. O vigjante seinteressapel 0 seu bem estar e principalmente
pelo divertimento. Desta forma, quando os turistas procuram o
divertimento, a evasdo, a compensacdo e a expulsdo, incentivam a
espetacularizag&o do evento e do atrativo.

Criam-semesmo lugaresapartir do imaginario das pessoas.
A publicidade € um dos principais agentes disto, pois resgata sonhos
eosconverte em acdo, adentrando no universo mental do turista, ndo
se limitando em vender o produto, mas criando uma linguagem e
meios de informagdo que difundem umaimagem, um modo de vida
inspirado por grupos lideres da populagcdo, dos quais se imitam
comportamentos e habitos de consumo (Padovani, 2001).

O mundo real € transposto para o virtual, ou sgja, o turista
vigjafasamente sem sair do lugar. 1sso € notdrio quando se observaa
encenacdo dahistériadaPaixao de Cristo. O cenério, umareproducéo
do que seimagina ser Jerusalém na época de Cristo, foi recriado num
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espaco que a principio foge da realidade. Trata-se de um “néo lugar”,
sem identidade, sem histéria, que nega o local, em que tudo foi
reproduzido artificidmente, mas que, porém, é capaz de remeter o
turistaao seu imaginario, afantasia, & passividade, a contemplacao.

...aindustria do turismo transforma tudo o que tocaem
artificial, criaum mundo ficticio e mistificado de lazer,
ilusdrio, onde o espaco se transforma em “espetacul 0”
para uma multiddo amorfa mediante a criagado de uma
série de atividades que conduzem a passividade,
produzindo apenas ailusdo da evasdo, e desse modo, o
real € metamorfoseado, transfigurado para seduzir e
fascinar. Aqui 0 sujeito se entrega as manipulactes
desfrutando a propria alienacédo e a dos outros
(Rodrigues, 2001, p. 20).

Neste contexto, é possivel considerar que o espaco
também é af etado pel 0 processo de espetacul arizacdo. Cadaespaco,
aprincipio, é portador de sua propria singularidade, de sua propria
“cultura’. Contudo, o espetacul o tomaumadadatradicdo e arecria
em um outro local, que ndo é o seu local de origem. Essa forma
espetacular de representar pode fazer, por exemplo, com que se
esvazie o real sentido de umatradicéo religiosa.

A encenacdo da Paixdo de Cristo de Piracicaba € um
exemplo desse processo. A cada ano, o evento foi atraindo mais
publico e turistas, ao embutir no espetaculo todos os valores da
cultura de massa. Cada vez mais se pretende fazer com que o
espetéculo se torne grandioso, fazendo uso de tecnologias, de
recursos audiovisuais e da caracterizacdo dos personagens, tudo
para que o espectador deixe seu imaginario e fantasia agir.
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3. A Paixdo de Cristo e as origens da sua encenacao

A Paix&o de Cristo € umatradicdo cultural dacomunidade
cristd, que é resgatada e celebrada todos os anos durante afesta da
Péascoa. Para os cristdos a morte de Jesus Cristo foi um gesto de
amor. Em troca da sua vida, Deus salvou toda a humanidade dos
pecados por ela cometidos.

Oseventosdo final davidade Jesus sdo relatadosnaBiblia
pelos Evangelistas Mateus, Marcos, Lucas e Jodo. Nos evangel hos,
elesdescrevem avidade Jesus Cristo, desde seu humilde nascimento
até seu sofrimento injusto, suamorte e sua gloriosaressurreicdo. Os
Evangelhos contém, para os cristéos, 0s ensinamentos sobre o
verdadeiro significado da vida de Jesus — o sacrificio em favor de
todos os seres humanos de todos os tempos. Com a suamorte, todos
poderiam ser perdoados e salvos. Sua ressurrei¢ao nos assegurariaa
vitdria sobre 0 pecado, amorte e o mal.

Segundo o Novo Testamento, Deus enviaraseu filho Jesus
Cristo para ensinar seu povo sobre o Evangelho, a Boa Nova.
Durantetodaasuavida, Jesusfoi de povoado em povoado ensinando
e curando, pregando a“palavra de Deus’. Em suatrajetéria, Jesus
teve muitos amigos, porém também muitos inimigos, que o
consideravam um amotinador. Até que um dia, Jesus recebeu uma
mensagem do seu Pai, dizendo que um dos seus apéstolosiriatrai-
lo e que teria que morrer para salvar seu povo.

Dessaformaaprofeciase cumpriu, quando o apéstolo Judas
| scariotes entregou Jesus aos soldados dos principes dos sacerdotes e
dos escribas, que o interrogaram e o0 entregaram a Poncio Pilatos,
dizendo que Jesus sublevavaanacao, proibiade dar otributo aCésar e
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se nomeava Cristo Rel. Pilatos também o interrogou e, como n&o viu
crime agum nagquele homem, o enviou a Herodes. Este, por suavez,
diante detodo o povo quedli se encontrava, interrogou Jesus, mas nao
encontrou nadade que pudesse acusa-|0 e que o levasseamorte. Como
tradicéo da festa dos pées &zimos, na qual se deviaimolar a Péscoa,
Pilatos era obrigado a soltar um condenado. Ent&o pensou em soltar
Jesus, que a principio ndo havia cometido nenhuma infamia, mas o
povo exclamou que deveria soltar Barrabas, que era um outro preso
condenado. Pilatos, entéo, decretou que se executasse 0 que 0 povo
pedia. Soltou Barrabés e condenou Jesus a morte. Fizeram Jesus
carregar sua cruz até um lugar chamado Calvério e o crucificaram
vestindo uma tanica branca e uma coroa de espinhos e, no ato da
Cruz, colocaram as inscri¢es INRI, iniciais para palavras em latim
guesignificam“ Jesus de Nazarérei dosJudeus’. Assim que Jesusdeu
o Ultimo suspiro, conta-se, todaaterraestremeceu. SO apdsisso, varios
sederam contade que Jesus eraum homem justo e o “Filho de Deus’.

Depois que Jesus morreu, seus amigos envolveram o seu
corpo em um lencol e o levaram até um sepulcro para que fosse
enterrado. No diaseguinte, as santas mulheresforam até o sepulcro
|levar aromas e bal samos, como erade costume, mas encontraram o
tumulo vazio e voltaram correndo para a cidade contar aos outros.
Eisque dai lembraram das palavras de Jesus, de que Eleiriamorrer
enoterceirodiairiaressuscitar dentre os mortos paraavidaeterna.

Teatro é a arte da representagdo de obras draméticas feita
por atores e com a presenca do publico. O texto pode ser escrito,
improvisado ou, como ha mimica, nem existir. Entre 0s recursos
usados em umamontagem, estdo cendrio, figurino, iluminagdo e som.
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O teatro medieval foi marcante nos séculos X a XV, e
ainda manteve grande influéncia no século XVI. A principio era
encenado por membros do clero, pois naquela época havia uma
cultura impregnada de religiosidade, o teocentrismo — que
considerava Deus o centro do universo. Desta maneira, afé eraa
fonte do conhecimento, que orientava a vida do homem medieval.

Os textos eram escritos com base nas histérias biblicas,
gue orientavam asfestas catdlicas e tinham como principal objetivo
a catequizacdo. Estas representacOes, na lgreja, procuravam
estabelecer uma ligagdo com a comunidade que ainda acreditava
nos rituais e supersticoes pagas. Reforcava-se, assim, a conotagao
religiosa do teatro medieval, que conseguia melhor comunicar a
Igreja com a populagdo. Nesta época, era permitido aos fiéis
participarem apenas como figurantes. Somente mais tarde € que
comegaram a atuar e amisturar ao latim alingua falada na regido.

Dentro dostemplos, osrituaislitlrgicostomaram aspectos
guase teatrais, e 0 que era a principio apresentado em altares, foi
ganhando espaco nas portas das | grejas, devido & complexidade das
pecas, que envolviam jasignificativo nimero de atores. Essesrituais
logo foram levados as ruas e, desta forma, nasceu o teatro derua. E
aencenacdo da Paix&o de Cristo setornou desde logo umadas pecas
espetacularizadas que foi se espalhando por toda a Europa.

Mas a lgreja considerou que as pecas estavam
misturando abusivamente o litlrgico e o profano e proibiu as
apresentacdes que até entdo eram ligadas a Igreja. Essa atitude
acabou consolidando o teatro popular, de rua, que continuou
encenando temas religiosos, mas agora com um tom ainda mais
popular eincluindo situagbes do cotidiano.
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Embora o teatro tenha sido o “berco” das encenagbes da
Paixao de Cristo, pois estava diretamente relacionada a lgreja, que
gueria difundir a religido, a atual encenacdo da Paix&o de Cristo
parece estar mais diretamente ligada aos filmes épicos.

Os filmes épicos se caracterizam pela grandeza do
espetaculo, com cenarios monumentais, muitos atores
contracenando, tentando representar todos os detal hes da época, se
esforcando 0 maximo possivel paratornar a historia“real”.

A tematicadosfilmes épicos é extraidada culturaerudita
e, principa mente, das historiasreligiosas. Sdo defécil entendimento,
possuem uma linguagem clara e simples, porém, possuem uma
producdo suntuosa. Os filmes épicos se caracterizam por utilizar
muitos recursos audiovisuais e ter producdo cara, chegando a
requerer a montagem quase que de cidades inteiras em tamanho
natural para as gravagdes. Hollywood sempre foi um dos maiores
produtores destes filmes, que atingiram seu auge nos anos 1940.

3. Principais encenagdes no Brasil

A encenacdo do espetaculo da Paix&o de Cristo na Nova
Jerusalém, em Pernambuco, € um dos maioresdo Brasil, feitaao ar
livre. E um espetéculo mével que acontece em treze diferentes
palcos, em que cada espectador, acompanhando o desenrolar das
cenas, se transforma em um participante do que se pretende ser a
encenacdo do grande dramada cristandade. A Nova Jerusalém tem
100 mil m2 de érea edificada em uma pai sagem semel hante a arida
Judéia, que equivale a um terco da area murada da cidade de
Jerusalém no tempo de Cristo (www.novajerusalem.com.br).
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Na semana Santa, da véspera do Domingo de Ramos até
0 Domingo da Pascoa, é encenada a Paixao. Sao quinhentos atores
e participantes que revivem os Ultimos dias de Jesus, em sessenta
cenas. A cadanovaedicao, sfo trazidas grandes estrel as datel evisdo
e do teatro brasileiro para os papéis principais. Efeitos de som, luz
e shows pirotécnicos dao ainda mais espetacularidade as cenas,
como a ascensdo de Cristo.

O mega espetaculo, como assim € definido, tem duracéo
de duas horas e meia, quando os espectadores tém a oportunidade
devivenciar o que seriaahistéria maisimportante da humanidade,
a Paix&o de Cristo.

Na cidade do Rio de Janeiro, o0 espetaculo da encenagéo
da Paixdo de Cristo também faz parte do calendé&rio de eventos
histérico-religiosos do municipio (www.arte.com/paixao). A Paixao
de Cristo é encenada na Sexta-feira Santa e tem duracdo de uma
hora e vinte minutos, enfocando o aspecto politico-histérico da
Paix&o. Tem uma equipe realizadora de aproximadamente 200
pessoas, entre elas, atores efigurantes. Estima-se um publico anual
de 30 mil espectadores.

4. A encenacdo da Paixao de Cristo em Piracicaba/ SP

O grupo teatral Guarantd, responsavel pela encenacéo da
Paix&o de Cristo em Piracicaba, surgiu no ano de 1989 a partir das
oficinas de teatro do Servi¢o Socia do Comeércio (SESC). Logo,
tornou-se objetivo do grupo fazer teatro ao “ar livre’. Comegaram a
pesquisar um tema paraapresentar: foi quando encontraram um texto
de Garrido comotitulo“ Auto daPaix&0”, que dramatizavaahistéria
da vida e morte de Jesus Cristo. Assim, o0 grupo decidiu encenar a



171

Paixdo de Cristo, que foi considerado um tema “facil” para
dramatizacéo e que poderiainstigar muitos espectadoresaassistir, ja
gue setratavade umatradicdo cultural cristé. Paraenriquecer maisa
histéria, fizeram pesquisas bibliogréficas, inclusive sobre teatro
medieval, e chegaram mesmo a assistir filmes épicos, buscando
conhecer 0 méximo possivel sobre atradi¢do das dramatizagdes da
Paixdo de Cristo. SO depois passaram a adaptar o texto.

A primeira encenacdo da Paixao de Cristo pelo grupo
Guaranta se deu no ano de 1990, apresentada na Escola Superior
de Agronomia Luiz de Queiroz (ESALQ). Era encenada por
aproximadamente 50 atores. Todo material utilizado para a
montagem dos cendrios e do figurino foi arrecadado através das
doacdes de comerciantes e da populacéo em geral. Cadaintegrante
eraresponsavel em fazer o seu proprio figurino, além de gjudar na
montagem dos cenarios, que eram improvisados em cima de
cavaletes e tabuas.

No ano seguinte, em 1991, a peca foi apresentada no
Parque da Rua do Porto, na concha acustica. Somente no ano de
1992 a encenacéo da Paixdo de Cristo comegou a ser apresentada
no Engenho Central, onde permanece até os dias atuais.

A Associacdo Cultural e Teatral Guarantd é uma
organizacdo sem finslucrativos que conta com o apoio da Prefeitura
Municipal de Piracicaba, através da Secretariade A¢do Cultural. Ha&
vériosanos consegue, mediante auxilios e patrocinios, levantar fundos
paraaproducdo e ainfra-estrutura do espetécul 0 “ Paix&o de Cristo”.

Além disso, aAssociacdo conta com a guda de centenas
de pessoas de todas as idades, advindas das mais diversas
organizacBes socials. gruposteatrais, grupos dejovens, Associagdes
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da Terceira |dade, soldados do Tiro de Guerra, cavaleiros etc. —
todos integrados num trabal ho voluntario que of erece a populacéo
uma expressao viva da obra artistica.

De 1989 até 1994, toda montagem, preparacao e
organizacdo erarealizada pel os prépriosintegrantes do grupo, que,
através das doagdes de material, elaboravam seus prépriosfigurinos
e cenarios.

Somente no ano de 1995 é que o grupo teatral Guaranta se
tornou uma Associagdo Cultura e Teatral, podendo passar a captar
recursos advindos de grandesempresas. Paracontar com essesrecursos,
aAssociacdo anual mentetem quefazer umrel atdério completo, orcando
tudo o queirdgastar paraamontagem e aapresentacéo do espetaculo.
Esserelatdrio é enviado paraBrasilia, afim de que sgjaaprovado pelo
Ministério da Cultura, de acordo com a L& de Incentivo a Cultura.
Quando aprovado, a Associagdo recebe um numero do Pronac
(Programa Naciona de Incentivo a Cultura), para que possa solicitar
patrocinio as empresas através de incentivos fiscais.

A Associagdo € composta por umadiretoriaque € eleitaa
cadadoisanos, que é formadapor presidente, tesoureiro, secretério,
diretor de comunicacdo e assistente de diretoria.

De acordo com a diretora de comunicagdo, Tania Lopes
Furlant, assim que o espetaculo da Paix&o de Cristo se encerra,
logo no més seguinte ja se comega a captar recursos hovamente
paraamontagem da proximaencenagdo. O grupo entdo se organiza
e, no decorrer do ano, faz apresentacBes diversas, inclusive nas
varias festas juninas e nafesta do Divino (outro importante evento
dacidade), com o intuito de arrecadar fundos.

1 Em entrevista a autoraem 12 de setembro de 2002.
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Em meados de dezembro, a A ssociagdo comegaaconvocar
0 elenco para que possam ser iniciados o0s ensaios. Geralmente, a
convocagdo é publicada em jornal. Mas, como todos o0s anos a
encenacao acontece, 0s atores voluntérios ja se acostumaram e eles
mesmos procuram espontaneamente a Associacdo. O elenco €
formado por aproximadamente 600 artistas que se apresentam numa
seqiiénciamuito bem articuladade 45 cenas. A dire¢do do espetaculo
estaa cargo de um diretor teatral, Jodo Prata?, que procura ensinar
atodos as técnicas do teatro. Como o espetaculo € longo, as falas
sdo gravadas, pois 0 microfone nos atores diminuiria muito a
mobilidade das cenas, encareceriaaindamaisaproducdo e captaria
também os ruidos no cenério. Encontra-se uma trilha sonora
fundamentada no legado dos grandes filmes épicos, num processo
de construcéo de um contexto que remete avidade Cristo de modo
indireto, viaafamiliaridade do publico com os épicos de Hollywood.

E efetivamente no més de fevereiro que comeca a
montagem dos cenarios. Sdo doze palco-cenérios e doze torres
montadas hum espaco cénico de 8.500 m? a céu aberto, em cinco
planos ricamente ornados pel avegetacdo nativado Engenho Central.
Hauma grande preocupacao da A ssociagdo em preservar o espaco,
ndo o danificando, pois este € tombado como patriménio cultural
de Piracicaba.

Para a iluminacdo e a montagem dos palcos séo
contratados pedreiros, pintores, eletricistasetc., tudo parafazer com
gue o local se pareca com a pretensa época de Cristo. Parafabricar

2 Jodo Prata é paulistano, diretor teatral, ator, cendgrafo, figurinista e produtor
teatral. Esta na direcéo da encenagéo da Paix&o de Cristo de Piracicaba desde
1992.
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osfigurinos, sdo contratadas costureiras. Ostecidos, em suagrande
maioria, advém de doagdes. Sao usados sessenta animais. Entre as
espécies se encontram cavalos, carneiros, jegues e pombos, de
propriedade das pessoas que fazem parte da encenacdo do
espetacul o. Paraabriga-|0s, so construidos espacos proprios, como
baias, e contratado um veterinario.

A encenagéo da Paix&o de Cristo de Piracicabatem duas
horas de durag&o. E apresentadadurante os oito dias que antecedem
aPéscoa. O local comportaumainfra-estruturacom estacionamento
paracinco mil veiculos, guincho, pracade alimentac&o e sanitarios.
Toda segurancado espetécul o ficaacargo daspoliciascivil, militar
eflorestal, do corpo de bombeiros e do Tiro de Guerra. Nos casos
de urgénciamédica, ha no local ambuléncia e plantdo médico.

O espetéculo da Paixdo de Cristo de Piracicaba, no ano
de 2002, foi apresentado entre osdias 24 e 31 de marco, na Semana
Santa, entre 0 Domingo de Ramos e 0 Domingo de Pascoa, com
inicio da apresentacdo as 20h00min no Engenho Central.

Os ingressos variaram entre R$ 6,00 e R$ 10,00 e os
espectadores recebiam junto com os bilhetes de entrada um folder
do espetéculo, que continha 0 nome de todo o0 elenco e um mapa
paraselocalizarem no espago cenografico, além de umalembranca
(um magneto que continha inclusive a data da encenacéo do ano
seguinte, novamente na Semana Santa).

Foram aproximadamente 600 artistas representando as
mais diversas personagens da histéria de Cristo, desde o0 seu
nascimento até a sua morte e ressurreicdo. As cenas e as
representacfes criavam uma versao “espetacular” da historia da
Paixao, poistodo o cenario foi ricamente montado, se preocupando
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com os minimos detal hes. Além disso, 0 espaco é privilegiado para
amovimentacdo das cenas. Na décimaterceiraedicdo do evento, o
diretor teatral Jo&o Prataintroduziu inovagfes em iluminagéo, som,
coreografia e efeitos especiais de pirotécnica.

Para atender ao publico, foi projetada uma arquibancada
para acomodar 8 mil pessoas e um camarote para os convidados e
patrocinadores. Do lado externo do cenério, havia uma éarea
destinada aos banheiros e a praca de alimentacao.

A Encenacéo da Paix&o de Cristo de Piraci caba consegue
atrair pessoas de todas as idades, desde criangas ajovens e adultos,
gue estéo interessados em ver o espetéculo.

Observando as placas dos veiculos que permaneciam
estacionados em frente ao Engenho Central, local onde aencenagéo
da Paix&o é apresentada todos os anos, se verifica que parte
relativamenteimportante do publico é compostapor turistas, vindos
de diversos estados do Brasil, incluindo S&o Paulo, Rio de Janeiro,
Minas Gerais e Mato Grosso. Havia até espectadores vindos de
outros paises, como daArgentina.

O publico que comparece ao local do espetéculo éatraido
dediversasformas. Entre elas, amotivacao religiosa, jaque setrata
de um evento que conta a histéria da Paix&o de Cristo, relembrada
pelo cristianismo todos os anos. Algunsvém pelaarte, pois setrata
de um espetéculo grandioso, muito bem ensaiado, com cenas
articuladas. Mas se deve lembrar que, hoje, toda a sociedade esta
imersa na culturade massa e esta educadaa consumir. Deste modo,
se torna passiva ao espetaculo, como relata um jovem ao jornal da
cidade: “estou deslumbrado com o cenério, com o figurino...”
(Furlan, 29/03/2002, p. 1).
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A Paix&o de Cristo de Piracicabaé o maior espetécul o teatral
no género ao ar livredo estado de S&o Paulo, com um pblico estimado
em 50 mil espectadores. Reline diversas formas de arte num trabalho
intenso e aprofundado de pesquisatextual, de cenografia, defigurinos,
de aderecos, projetores de luz, efeitos especiais e trilha sonora.

A montagem da Paixdo se distingue por inovar na
utilizac&o do espaco natural em cinco planos. Suas dimensdes supdem
a utilizacdo de cenarios, recursos técnicos e resolucdes cénicas em
proporcdes cinematograficas. Toda essa preocupacdo em retratar
minuciosamente o0 que seria a época de Cristo tem como objetivo
ilustrar o poder criativo, a suntuosidade do espetécul o, fazendo com
que uma histéria que antes era representada somente com cunho
religioso, passe agora a ser apresentada principamente por conter
umatematicaricae capaz de agucar acriatividade, segundo afirmam
0s proéprios realizadores e idealizadores do espetéculo.®

A Encenacdo da Paixdo de Cristo da cidade de
Piracicaba tem, como principal fim, apresentar & comunidade a
culturada época, colocar em questdo o lado politico de Jesus como
um lider do povo e enfatizar afigura humana gque a principio Jesus
era. Porém, fica a cargo de cada espectador ali presente fazer a
percepcdo do que realmente o espetacul o transmite, de acordo com
seus principios e interesses, segundo Tania Lopes Furlan.

O espetacul o setornaespetéeul o porque consegue prender
a atencdo de todos durante a apresentacdo, fazendo com que se
trangportem para o que se acredita ser a época de Cristo. Possui uma
linguagem clara e Smples, porém, 0s cendrios sao ricos em detalhes.

3 Segundo entrevista com adiretora de comunicagdo, Tania L opes Furlan, em 12
de setembro de 2002.



177

Essariquezaque o espetécul o objetivase deve principalmentearelagcéo
com os model os dos filmes épicos, que sempre foram apresentados de
forma grandiosa, com muitos figurantes, fazendo uso da tecnologia
em inusitados efeitos audiovisuais.

O espectador é remetido a um outro lugar, fora da sua
realidade, onde el e est4 presente, mas passivo ao que se apresentaa
suafrente. De certo modo, o espectador é simplesmente um mero
instrumento que esta ali consumindo mais um produto criado — ou
reciclado — pela sociedade capitalista.
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